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Who is the populist?
A quantitative content analysis of the concept of populism in
Swedish journalism

Vem ér populisten? En kvantitativ innehéallsanalys av begreppet
populism i svensk nyhetsjournalistik

Abstract

This study examines how the concept of populism is used, contextualized, and framed in
Swedish news journalism. Rather than analyzing populism as a political phenomenon or
ideology in itself, the study focuses on the journalistic use of the term populism and its
linguistic and contextual applications in news texts. The analysis is based on articles
published in two major Swedish national newspapers, Dagens Nyheter and Svenska
Dagbladet, during the period 2020-2024.

Using a quantitative content analysis, the study investigates in which journalistic text types
the term populism appears, who uses the term, which actors are described as populist, and
how populism is ideologically framed. The study also compares similarities and differences
between the two newspapers in their use of the concept. The theoretical framework draws
on theories of populism as a “thin-centered ideology,” as well as concepts of media logic,
media populism, and framing theory, which together enable an analysis of populism as a
journalistic and discursively constructed concept.

The results show that the term populism most frequently appears in news reporting and
opinion-related texts and is predominantly used by journalists rather than quoted sources.
Political actors constitute the largest group described as populist, with international
politicians appearing more often than domestic ones. The concept is also more frequently
associated with male actors, reflecting broader patterns of personalization and leadership
focus in political journalism. Ideologically, populism is most commonly framed in relation
to right-wing politics, although the term is also applied across a wider ideological spectrum,
indicating a flexible and sometimes ambiguous use. While Dagens Nyheter and Svenska
Dagbladet display largely similar patterns in their use of the concept, some differences are
identified regarding who uses the term and how clearly it is ideologically anchored.
Overall, the findings suggest that populism is often employed as a broad and loosely
defined label rather than as a clearly specified analytical concept. This flexible use may
contribute to simplified or reductive representations of political actors and issues,
potentially influencing how readers understand contemporary politics. The study highlights
the importance of critically examining journalistic language and contributes to a deeper
understanding of how populist concepts are constructed and given meaning within news
media.
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1 Inledning

Spréakets funktion i samhallet stricker sig 1dngt bortom att bara m&jliggéra kommunikation.
Ord béar pa kulturella, sociala och virderingsmissiga betydelser som péaverkar hur
ménniskor tolkar omvérlden och navigerar i det offentliga rummet. Som den schweiziske
lingvisten Ferdinand de Saussure papekade redan i borjan av 1900-talet, skapas sprakliga
betydelser i relationer mellan uttryck och forestéllningar, snarare 4n i nagon objektiv
sanning. Ordens betydelser kan ddrmed alltid ses som situerade, det vill séga beroende av
kulturella sammanhang, historiska processer och mottagarens tolkningsramar (de Saussure,
2011). Overfors detta sprakliga perspektiv till journalistisk praktik blir det tydligt att ordval
inte dr en oskyldig detalj. Journalistik bygger pé en kontinuerlig formedling av en méngd
sprakliga val, dir vissa begrepp aterkommer oftare #in andra. Aven om varje enskilt ordval
kan framsta som marginellt, kan den samlade och &terkommande anvéndningen av ett visst
begrepp betraktas som ett monster. Det &r just sddana monster som later sig studeras
vetenskapligt, i synnerhet nér begreppen bir pa starka politiska och vérderingsmissiga
konnotationer.

Mot denna inledning gillande sprikets betydelse i journalistisk praktik kommer denna
uppsats fokusera pa ett sdrskilt begrepp som frekvent forekommer i svensk
nyhetsrapportering: populism. Ett fenomen som de senaste decennierna fatt ett allt storre
genomslag i bade offentlig debatt och inom nyhetsrapportering (Mudde, 2004). Nyare
studier inom journalistikforskningen visar att populism inte enbart &r ett politiskt fenomen,
utan dven ett medialt konstruerat begrepp vars innebdrd formas genom journalistisk
representation. Berti, Capdevila och Moragas-Fernandez (2023) visar exempelvis hur
populism i spansk och italiensk dagspress pendlar mellan att framstéllas som ett tomt och
otydligt begrepp och som ett tydligt partipolitiskt laddat uttryck. Deras resultat pekar pé att
populism ofta anvénds utan tydlig definition, samtidigt som begreppet tillskrivs starka
normativa betydelser beroende pé politisk kontext. Mer global forskning visar dven att
medier virlden Over inte enbart rapporterar om populism utan dven bidrar till att
reproducera och normalisera populistiska uttryck genom journalistisk gestaltning (Bobba
et al., 2024). Detta understryker ddrmed vikten av att empiriskt undersdka hur populism
anvinds i nyhetsmedier, snarare &n att enbart fokusera pa populism som ideologi eller
politisk strategi.

Denna uppsats kommer darfor undersoka specifikt hur sjélva begreppet anvinds i
journalistiska texter. Genom att studera frekvensfordelningar och i vilka kontexter
populismbegreppet forekommer, blir det mdjligt att dskadliggdra monster i journalistisk
begreppsanviandning och dirigenom belysa hur olika aktdrer och skeenden ges mening i
medierna. Trots ett alltmer véxande internationellt forskningsfalt kring populism i medier
finns det fortfarande begrédnsad empirisk kunskap om hur begreppet populism anvénds i en
svensk mediekontext. Tidigare studier har ofta fokuserat pa populism i politiska debatter,
kring enskilda partier eller internationella jamforelser, men inte gillande svenska
nyhetsmediers egen begreppsanviandning. Detta utgér en tydlig kunskapslucka.
Foreliggande uppsats avser att bidra till att fylla denna lucka genom en kvantitativ
innehéllsanalys av hur begreppet populism anvénds i Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet under perioden 2020-2024. Denna tidsperiod har valts eftersom den omfattar
flera politiskt och samhélleligt betydelsefulla hidndelser, sdsom riksdagsvalet 2022 samt tvé
presidentval i USA (2020 och 2024). Perioden priaglas ddrmed av ett intensivt politiskt
nyhetsflode dar fragor om populism, demokrati och politiskt ledarskap aterkommande
aktualiseras i journalistiska sammanhang. Eftersom analysen stricker sig over flera ér
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mojliggdrs dessutom en mer stabil och jamforbar kartliggning av dterkommande monster
1 begreppsanvindningen, snarare &n tillfalliga variationer kopplade till enskilda héndelser.
Genom att fokusera pd tva rikstdckande och inflytelserika dagstidningar skapas goda
forutsittningar for en systematisk analys av hur populism kan kontextualiseras inom svensk
nyhetsjournalistik. P4 s& sétt kan studien bidra med empiriskt grundad kunskap om
journalistikens roll i att forma forstdelsen av populism i det offentliga samtalet, samtidigt
som analysen tydligt avgrédnsas till dessa tva tidningar och den angivna tidsperioden.

1.1 Bakgrund

Populism é&r ett omstritt och mangfacetterat begrepp, vars innebdrd varierar beroende pa
teoretisk utgdngspunkt och analytiskt sammanhang (Andersson, 2009; Mudde &
Kaltwasser, 2017). A ena sidan beskrivs populism som ett hot mot den liberala demokratin,
4 andra sidan som ett uttryck for folkligt missnoje och engagemang. Populism ses ofta som
en icke komplett ideologi, dir den grundliga tankekonstruktionen baseras pa en stédllning
mellan hederligt ”folk” mot en illa omtyckt “elit” (Andersson, 2009; Mudde & Kaltwasser,
2017). Sjélva ordet populism forekommer inte heller séllan med diverse forstavelser och
andelser, sdsom hogerpopulism eller populistpartier, vilket oftast bidrar till att atminstone
placera begreppet i en tydligare kontext. Sammanlagt blir det dirmed nddvéndigt att forst
ge en kortare bakgrund till begreppets sprékliga innehéll, sé att forstaelsen av ordets olika
betydelser tydligare kan klarldggas. En forsta ingéng &r darfor att utgd fran ordets sprékliga
och lexikala betydelse. Enligt svensk ordbok utgiven av Svenska Akademien (2021)
definieras populism som “ofta nedsdttande politisk riktning som sdger sig i sdrskilt hog
grad foretrdda (smd)folkets intressen gentemot eliten och ofta kanaliserar folkligt missndje
med t.ex. skattepolitiken”. Denna definition betonar tre relevanta aspekter: dels ofta
nedsdttande for en politisk riktning, dels foretrdda (smd)folkets intressen gentemot eliten,
samt att man ofta kanaliserar folkligt missnoje. 1 enlighet med denna definition forutsatter
man att begreppet allt som oftast anvinds nedséttande, det vill sdga som en negativ spraklig
markor. Men formuleringen “oftast” antyder samtidigt att begreppet i sig nédvéndigtvis
inte alltid behover syfta till nigot negativt. Aven i Svenska Akademiens ordlista (SAOL)
beskrivs populism pé ett liknande vis, men mer kortfattat, ddr ges ordet inneborden: “en
rérelse som bygger pd utbredd politisk missnojesopinion” (Svenska Akademien, 2015).
Enligt denna definition framtrider det dock inte som att begreppet offast anvinds
nedsdttande. Kollar man pa vanligt forekommande synonymer dr populism exempelvis
forknippat med sddant som folkfrieri, vilket menas: “att genom politiska forsok vinna stéd
genom att spela pd folkliga kinslor eller missnoje” (Svenska Akademien, u.d.).
Nationalencyklopedin beskriver dven populismen som nérliggande opportunismen och
anti-etablissemangshallningar, dér politiska aktorer framstéller sig som forsvarare av
”folket” i motsats till en pastadd elit (Nationalencyklopedin, u.4.). I vardagligt sprakbruk
asyftar i regel populism pa en politisk strategi som forklarar nagot samhillsfenomen
forenklat, kénslostyrt eller opportunistiskt (Andersson, 2010; Nationalencyklopedin, u.a.;
Svenska Akademien, u.4.). Utifran denna semantiska och sprikligt definierande bakgrund,
blir det tydligt att ordet i sig redan bér pé flera vdrderingar och sammantaget kan man
parallellt forsta varfor begreppet tenderar att framsté som en aning mangtydigt. Med andra
ord innebdr detta att avséndaren behéller en viss makt att kontextualisera begreppet for att
mottagaren ska forsté det sprakliga syftet.

Begrepp som forekommer i kontexter med starka negativa associationer kan bidra till att
skapa misstro och distans mot det som beskrivs, medan en mer neutral eller positiv
association kan istéllet bidra till att normalisera och legitimera samma aktor (Kramer, 2014;
Mazzoleni, 2008). I ett modernt och digitaliserat medielandskap dér konflikter ofta lyfts
fram och politiska motsdttningar gdrna dramatiseras (Nygren et al., 2019), riskerar
anvindningen av begrepp sasom populism eller populister att i sig forstirka en kénsla av
polarisering. Om ett utmérkande ord eller term anvinds for att beskriva ett parti, en
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politikers agerande eller en politisk konflikt, laddas det ofta med forestdllningar som kan
paverka hur aktdren i frdga forstds (Mudde & Kaltwasser, 2017; Andersson, 2009). Mot
denna bakgrund blir det darfor fundamentalt att forsté pa vilket sétt aterkommande ord och
begrepp kontextualiseras och gestaltas inom journalistiken. Det blir sdledes ocksa l4tt att
forstd den oerhort viktiga roll som journalistikens sprakbruk betyder for hur olika
héndelser, politiska idéer, foretrddare eller rorelser uppfattas av allmanheten. Till exempel
visar forskning att sérskilt under valrérelser och storre politiska skeenden skruvas
konfliktnivdn upp, retoriken blir da skarpare, vilket leder till att anvindningen av
ideologiskt och politiskt laddade uttryck forekommer allt oftare (Strombéck, 2009;
Aalberg, Strombédck & de Vreese, 2012). Men paradoxalt ar journalistikens sprak kopplat
till ett medielandskap dér algoritmer, konflikter, klick-logik och kdnsloméssigt laddade
uttryck snarare premieras dn tvartom (Nygren et al., 2019; Strémback, 2009).

1.2 Problemformulering

Dagens debattklimat kdnnetecknas delvis av en 6kad polarisering, misstro mot etablerade
institutioner och ett stérre medialt genomslag for aktdrer som utmanar traditionella
strukturer. 1 detta klimat fungerar populism som ett sprékligt verktyg som béde
journalistiken och politiska aktdrer anvinder for att positionera, kritisera eller legitimera
olika perspektiv (Andersson, 2009; Mudde & Kaltwasser, 2017; Nygren et al., 2019).
Journalistiken verkar i en praktisk verklighet dér texter ska produceras under tidspress och
med utgangspunkt i vad som anses nyhetsmaéssigt. Samtidigt deltar varje journalistisk text
1 att reproducera de sprékliga ramar genom vilka publiken tolkar politik, samhéllsfragor
och politiska aktdrer. Detta innebér att vissa begrepp far en sérskild betydelse just genom
sin dterkommande anvindning, genom de sammanhang de forekommer i och genom vilka
aktorer de kopplas till. Trots detta saknas det fortfarande empirisk kunskap om huruvida
svensk dagspress anvidnder begreppet populism selektivt. Det dr dirmed oklart om
begreppsanvindningen kédnnetecknas av stabila och dterkommande monster, exempelvis
kopplat till vissa aktdrer, ideologiska positioner eller sammanhang, eller om anvéndningen
varierar mer situationsbundet mellan olika typer av nyhetshiandelser.

Mot denna problembakgrund tar foreliggande uppsats fasta pa sprékets betydelse i
journalistisk praktik, med sérskilt fokus pd hur begreppet populism anvinds och
kontextualiseras i svensk nyhetsjournalistik. Genom att analysera populismbegreppet i tvé
tongivande svenska dagstidningar, Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, syftar studien
till att empiriskt kartligga journalistikens egen begreppsanviandning. Uppsatsen avgriansas
till den explicita anvindningen av begreppet populism i journalistiska texter, snarare &n till
populistiska uttryck i sak. Denna avgriansning mojliggér en systematisk analys av hur
journalistiska val kan bidra till att forma forstéelsen av politiska aktorer och skeenden.

2 Teoretiskt ramverk

Detta kapitel redogor for de teoretiska perspektiv som ligger till grund for studiens analys
av begreppet populism i journalistisk praktik. Syftet dr inte att faststdlla en entydig
definition av populism, utan att synliggéra hur populism har forstétts, problematiserats och
anvints inom tidigare forskning och relevanta teoribildningar. Kapitlet inleds med en
genomgang av populism som ideologi, foljt av teorier om medielogik, mediepopulism och
journalistisk gestaltning. Dessa perspektiv anviands senare som analytiska verktyg for att
tolka forekomsten och fordelningen av populismbegreppet inom svensk nyhetsjournalistik.
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Tillsammans utgdr teorierna ett ramverk som mojliggdr en analys av populism inte bara
som ett givet politiskt fenomen, utan &dven som ett sprékligt och journalistiskt konstruerat

begrepp.

2.1 Populism som ideologi

Diskussionen om vad populism egentligen innebér och vilken ideologisk bas virderingarna
vilar p4, sammanfaller med frdgor om huruvida begreppet alls later sig definieras pa ett sitt
som dr anvdndbart i vetenskapliga sammanhang. Ursprungligen handlar begreppet om
relationen mellan folket” (lat. populus) och eliten”. Populism har genom &ren skildrats
pa manga olika sitt och 4ven om populism som term inte &r en ny foreteelse, har begreppet
fatt ett storre genomslag inom en rad forskningsomraden under senare decennier. Mudde
och Kaltwasser (2017) beskriver populism bland annat som en kommunikativ stil, som ett
medel for att mobilisera ménniskor, som en sirskild och genomténkt strategi, som ett
politiskt lager for grupper som faller utanfor etablerade kategorier och inte minst som en
ideologi. Likvil framhéller Mudde och Kaltwasser (2017) att populism kan definieras pa
manga olika sitt, vilket har gjort det svért att anvidnda begreppet péd ett tydligt och
konsekvent sétt inom forskningen. Men just att definitionen varit si méangfacetterad har
emellertid lett till att mer stabila definitioner numera vuxit fram. Detta har séledes varit
tillgodo for att kunna mojliggdra och analysera empiriska undersokningar om populism i
stort. Populism tenderar dven att framstillas som ett fenomen som utspelar sig utanfor den
inhemska mediesfaren, dir begreppet och dess ideologiska innebdrd ofta exemplifieras
genom internationella politiska ledare och partier. Detta bidrar till att férsvéara en mer precis
forstéelse av vad populism faktiskt innebir, da begreppet ofta belyser ndgot som utspelar
sig utanfor det nationella sammanhanget och darmed placeras begreppet bort frin den egna
politiska kontexten (Mudde & Kaltwasser, 2017). I vilket fall som helst bor populism enligt
forfattarna forstas som en egen ideologi, vilket dven har visat sig fungera vil i flera
empiriska studier. De forklarar att genom en ideologisk ansats kan man léttare hitta de
gemensamma grunddragen i olika populistiska uttryck och sedan utesluta sddant som inte
ar populistiskt. Populismens ideologiska kédrna innebdr enligt deras beskrivning att
samhdllet delas upp i tvd motsatta grupper: “’det rena folket” och ”den korrupta eliten”.
Politiken ska, utifrdn denna syn, i grunden uttrycka folkets gemensamma vilja. Samtidigt
dr det inte oproblematiskt att beskriva populism som en ideologi. For Mudde och
Kaltwasser (2017) menar ocksa att populismens ideologiska definition inte kan jimforas
med mer omfattande ideologier som liberalism eller socialism. Den saknar flera
ideologiska komponenter och bor dérfor forstads som en sé kallad ”tunn ideologi”, det vill
sdga en ideologi med begréinsat innehall. Denna begriansning innebér att populismen blir
beroende av andra ideologier for att fylla ut det som saknas, vilket i sin tur forklarar varfor
populismen kan ta sig uttryck ldngs hela vinster—hoger-skalan.

March (2017) for ett liknande resonemang och framhéller att mer kompletta ideologier
alltid vager tyngre dn sjélva populismen i sig. Han menar till exempel att vénsterpopulism
ofta aterfinns inom den radikala vinstern, men dér priglas populismen dven kring en
strdvan for att skapa och uppritthélla jamlikhet. Medan till hoger pa den politiska skalan
tenderar populism att uppvisa en mer uttalad antielitism, vilket gér populismen som
ideologi mer tydlig och framstdende. Samtidigt betonar March (2017) att oppositionen mot
eliten &r ett gemensamt grunddrag mellan populism till bade hoger och vénster.

I denna uppsats kommer teori gillande populism som ideologi, i enlighet med Mudde och
Kaltwasser (2017) samt March (2017), anvdndas som en teoretisk utgdngspunkt for att
forstd varfor begreppet populism ges ideologisk innebdrd i journalistiska texter.
Utgangspunkten i forstaelsen av populism som en ’tunn ideologi”, som behover fyllas med
mer omfattande ideologiska idéer for att f4 konkret innehall, ligger till grund for en av
studiens analysvariabel vilket kommer undersdka om populism i journalistiken frémst
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associeras med hoger- eller vénsterorienterade positioner, eller forekommer utan tydlig
ideologisk tillhorighet. Detta teoretiska perspektiv anvénds ddrmed for att véigleda analysen
av studiens empiriska material och for att mojliggéra en mer nyanserad tolkning av
resultaten, genom att tydliggéra hur populism kan ges olika ideologiska betydelser
beroende pa sammanhang och aktdrer i journalistisk praktik.

2.2 Medielogik och mediepopulism

Mediernas sétt att berdtta och rapportera om populism formas dels genom det man kallar:
medielogik. Eller snarare den rddande medielogiken. Andersson (2010) beskriver
medielogiken som en kulturellt igenkdnnbar logik, vilket innebar att journalistikens sétt att
berétta inte bara styrs av praktiska rutiner utan ockséd av en samhéllelig “fOrstaelseram”
som bade journalister och publik tolkar védrlden genom. Teorier om medielogik och
populism har &ven visat att relationen mellan medier, folket och populismen ar delvis
omsesidig. Journalistiken skildrar populismen, men kan ocksé sjélva bidra till att sprida
och forstirka populistiska uttryck. Andersson (2010) beskriver vidare att den kulturella
igenkénnbara logiken skapas genom redan etablerade beréttarstrukturer, genom mediernas
inldrda arbetssdtt och normer om vad som anses vara “intressant”, “viktigt” eller
“nyhetsmaéssigt”. Eftersom bade avsindare och mottagare (journalister och publik) oftast
delar samma kulturella referenser blir den bakomliggande medielogiken i enlighet med den
da rddande kulturella preferensen. Exempelvis om en kultur tenderar att skapa konflikter
som har tydliga motparter och som innehaller snabba forenklade budskap, kan populistiska
sdtt att beskriva verkligheten létt f4 fotfdaste. Det vill sdga, inom en sddan kulturellt
forankrad dramaturgi, éverensstimmer motséttningen mellan “folket” och eliten” med
medielogikens preferens for tydliga och lattforstaeliga berittelser (Andersson, 2010).
Forfattaren betonar ocksd att medielogiken tenderar att gestalta populismen genom
personifiering och tydliga individer, dér fokus riktas mot enskilda politiska ledare snarare
an mot strukturella férhallanden. Andersson (2010) menar att denna journalistiska logik, i
kombination med att politiskt ledarskap historiskt sett varit mansdominerat, bidrar till att
manliga aktorer ges en sirskilt framtrddande roll i mediala framstéllningar av populism.
Vidare understryker han att journalistikens egna kulturella prioriteringar forenat med
medielogikens dragningskraft till dramatik, personifiering och motséttningar, skapar goda
forutsittningar for att gemensamma populistiska tolkningsramar uppstar. Nir
nyhetsrapporteringen formas efter tydliga kontraster blir berittelser sdsom “folket” mot
“eliten” ett attraktivt narrativ, inte for att journalister nodvéndigtvis avser att skildra
populism, utan for att det did kan ligga ndra medielogikens behov av tydlighet och
forenkling. Sammantaget riskerar detta att populistiska perspektiv integreras i
nyhetsrapporteringen, dven ndr de egentligen inte ens uttrycks av en populistisk aktor
(Andersson, 2010). Genom dessa forhallningssétt och logik kan man ldttare forstd hur
begreppet populism i sin tur framtrader eller inte, och varfor sé ér fallet.

Kramer (2014) patalar dock en viktig distinktion, vilket bor tas i beaktning, angdende
populism som figurerar i media. Han fortydligar att man bor explicit sérskilja mellan
populism i medierna och populism genom medierna. Han menar att populismen som skapas
i media kan orsakas genom ett eget journalistiskt synsétt dar konflikter forstoras, politiska
motséttningar prioriteras och anvéndningen av “folket” eller liknande, blir ett
aterkommande retoriskt grepp. Detta &r grundtanken for det Krédmer (2014) kallar media
populism (sv. mediepopulism), ddr mediernas egna sétt att gestalta nyheter borjar likna
populistisk retorik. Essensen i Krdmers (2014) resonemang kring uppkomsten av media
populism kan exemplifieras tydligt: om medias val och fokus riktas mot sint som till
exempel skandaler, politisk taktik eller emotionellt laddade uttalanden, formas tillslut ett
medielandskap dér populistiska budskap far storre chans att f& genomslag &n mer komplexa
och nyanserade resonemang.
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Mazzoleni (2008) framhéver ytterligare en dimension i anknytning till medielogikens
relation till att sa kallad media populism kan uppsta. Han framhaller att denna relation dven
paverkar politiska aktorer, ndrmare sagt aktoren som media rapporterar om. Han beskriver
hur populistiska partier eller foretrddare medvetet anpassar sin kommunikation efter
medielogikens spelregler sasom att anvdnda starka kénslouttryck, provokationer och
tydliga fiendebilder. Samtidigt forstér aktoren att medierna blir en avgérande megafon for
att sprida sddana budskap, vilket ocksd naturligt sker eftersom dessa populistiska
uttalanden latt genererar nyhetsvirde (Andersson, 2010; Kramer, 2014; Mazzoleni, 2008).
Resultatet blir séledes en samverkande effekt ddr medier och populistiska aktorer bidrar till
varandras synlighet. Med utgédngspunkt i Andersson (2010), Kramer (2014) och Mazzoleni
(2008) visar forskningen att mediepopulism inte enbart handlar om hur medier skildrar
populistiska aktorer, utan ocksd om hur journalistiken sjdlv kan skapa, forstirka eller
normalisera populistiska uttryck. Detta till stor del pad grund av medielogikens radande
kulturella fokus pa konflikt, polarisering och forenkling. Saledes skapas s& smaningom ett
logiskt véntat medielandskap dir populismen bade speglas och delvis produceras av
mediernas egna sitt och val att rapportera (Andersson, 2010; Krdmer, 2014; Mazzoleni,
2008). I denna uppsats anvidnds teorier om medielogik och mediepopulism, med
utgdngspunkt i Andersson (2010), Krdmer (2014) och Mazzoleni (2008), {or att forstd hur
journalistiska prioriteringar, beréttarformer och normer péverkar anvidndningen av
begreppet populism i svenska dagstidningar. Utgangspunkten i medielogikens fokus pé
forenkling, personifiering och konflikt ligger till grund for studiens intresse av att
undersoka vilka aktorer som tillskrivs begreppet populism, vem som uttryckligen anvinder
begreppet samt i vilka journalistiska sammanhang begreppet forekommer. Dessa teoretiska
begrepp bidrar ddrmed till att tolka studiens resultat genom att synliggéra hur
populismbegreppet inte enbart beskriver populistiska uttryck, utan &dven kan forstds som en
foljd av journalistikens egna gestaltningspraktiker och redaktionella val.

23 Gestaltningsteorin

Gestaltningsteorin, ofta bendmnd framing theory, ér ett teoretiskt perspektiv med flera olika
tillimpnings-alternativ och definitioner som kan variera mellan olika studier (Goffman,
1974; Entman, 1993; Shehata, 2024; von Sikorski & Matthes, 2020). Enligt von Sikorski
och Matthes (2020) kan gestaltning forstds som den process genom vilken vissa aspekter
av en fraga eller hiandelse viljs ut och gors mer framtradande, medan andra aspekter tonas
ned eller uteldmnas. Eftersom teorin erbjuder ett lampligt sétt att forsoka forstd hur medier
innehar makt att lyfta och inrama vissa perspektiv, blir den sérskilt relevant och passande
for denna studie. Att undersdka hur populism gestaltas inom medievirlden kréver en
vilgrundad teoretisk utgdngspunkt som gor det mdjligt att teoretisera eventuella monster
och likasd ge ett analytiskt omfing pd studiens empiriska data och resultat.
Gestaltningsteorin bidrar just med denna aspekt, eftersom den visar hur journalistiska val
kan forma mottagarens (publikens) tolkning av information som presenteras, snarare én att
information enbart verkar som neutral och objektiv fakta. Med andra ord utgar
gestaltningsteorin fran antagandet att ménniskor inte uppfattar verkligheten pé ett neutralt
satt, utan tolkar héndelser och samhéllsfragor genom mentala och sociala ramar som
organiserar och ger mening it information (Goffman, 1974). Goffman (1974) visade till en
borjan hur dessa ramar hjdlper individer att definiera situationer och forstd komplexa
sammanhang. | ett mediesammanhang innebér detta att journalistiska texter inte enbart
aterger fakta, utan ocksé strukturerar verkligheten genom selektiva val av perspektiv,
betoningar och tolkningar. Denna ansats vidareutvecklades av Entman (1993), som
formulerade en inflytelserik definition av gestaltning som en process dér vissa aspekter av
en upplevd verklighet viljs ut och gors mer framtridande i kommunikationen, samtidigt
som andra aspekter ges mindre utrymme. Enligt Entman kan gestaltning bidra till att forma
hur problem definieras, vilka orsaker som framhévs, vilka moraliska beddmningar som
gors samt vilka 10sningar som framstér som rimliga. Gestaltning bor dédrmed forstds som
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en meningsskapande process snarare dn som en neutral tergivning av handelser. Samtidigt
har senare forskning likt Baden (2019) och Shehata (2024) betonat att gestaltning inte &r
en entydig eller strikt avgrdnsad mekanism, utan ett analytiskt perspektiv som kan anvindas
for att studera hur mening konstrueras och forhandlas mellan journalister, kéllor och publik.
Kritik finns samtidigt géllande att teorin ibland anvinds alltfor brett, vilket kan leda till
vissa oklarheter och svérigheter att faststélla tydliga kausala samband (Shehata, 2024).
Trots detta erbjuder gestaltningsteorin ett relevant analytiskt ramverk for att undersdka hur
medier genom urval och betoning bidrar till att forma publikens forstaelse av populism. I
relation till denna studie mojliggdr teorin en fordjupad analys av hur populism
representeras i journalistiska texter, genom att synliggdra vilka aspekter av begreppet som
framhévs, vilka tolkningar som dominerar och vilka perspektiv som samtidigt tonas ned.
Dock framhaller bade Shehata (2024) och Baden (2019) att mediernas paverkan inte framst
handlar om att styra vad ménniskor ska tycka, utan snarare att deras urval, inramning och
betoning paverkar hur publiken uppfattar en nyhet. Pa sa sétt kan man sidga att gestaltningen
fungerar mer likt ett journalistiskt filter som i sin tur riskerar att paverka hur publiken
kommer uppfatta och forstd det faktiska innehallet. Med stod av dessa mer samtida
tolkningar vad gestaltningsteorin faktiskt innebédr blir Shehata (2024) resonemang
angaende: vad som lyfts fram, vilka aktorer, hur hindelser och uttalanden kan relateras —
en intressant ingéng nér det géller begrepp som populism. Dels genom vilka ramar medier
framst lyfter fram populism, vilket kan ses som teorins huvudkérna, och dels genom att ta
hinsyn till de bakomliggande gestaltningsfaktorerna enligt teorin. Pa sé vis bade klargor
och detaljerar detta teoretiska perspektiv en efterfrdgan pa liknande variabler att undersoka
inom ramen for denna studies empiri. Men sammantaget belyser detta teoretiska perspektiv
att journalistikens sprakliga hantering av populism aldrig kan vara helt neutral, utan
journalistiken bidrar darmed direkt till hur ldsaren kan forstd och virdera populism vidare.
Denna teoretiska ingdng anses séledes vara sirskilt anvindbar for foreliggande uppsats.
Gestaltningsteorin badde kompletterar och knyter ocksa an till tidigare avsnitt om
medielogik och mediepopulism. Precis som Kridmer (2014) och Andersson (2010) visar
kan mediers dramaturgiska arbetssitt och den raddande medielogiken riskera att forstirka
en viss typ av inramning (Baden, 2019; Entman, 1993; Goffman, 1974; Shehata, 2024).
Sarskilt sddana inramningar som bygger pé tydliga kontraster, kénslouttryck, enkelspariga
budskap och som didrmed &r kommersiellt gdngbart i den gillande kulturen (Andersson
2010). Detta betyder att medias val av gestaltning inte sker i ett vakuum, utan formas av
journalistiska normer och kulturella standpunkter som redan finns etablerade i samhallet.

Med utgangspunkt i Entmans (1993) och Shehatas (2024) syn pa gestaltning, tillimpas
gestaltningsteorin for att analysera hur populism kopplas till specifika aktorer och hur dessa
aktorer i sin tur ramas in ideologiskt. Gestaltningsteorin anvénds dven for att undersdka om
dessa inramningar samvarierar med aktdrernas kon och position, exempelvis om populism
1 storre utstrackning gestaltas genom ett visst kon eller knyts till vissa typer av politiska
foretrddare. Pa sa sédtt mojliggdr teorin analyser av bade enskilda gestaltningsvariabler och
mer Overgripande jamforelser av hur populism gestaltas genom flera faktorer samtidigt.

24 Sammanfattning av teoretiskt ramverk

Det teoretiska ramverket utgdr den strukturella och analytiska grunden for studien och
bestar av etablerade teorier, begrepp och idéer som anvénds for att stddja och vigleda
analysen. Ramverket fungerar som en tolkningsram genom vilken studiens empiriska
material analyseras och bidrar till att férankra studien i befintlig forskning. Det teoretiska
ramverket presenterar de teoretiska utgangspunkter som anvinds for att strukturera och
vigleda denna studiens analys. Detta bygger inledningsvis under avsnitt 2.1 pé en
fordjupad forstielse av vad populism innebér som ideologi. Eftersom populismen kan vara
mangtydig och framkomma pé olika sétt, redovisas begreppets ideologiska férankring med
en vetenskaplig ansats for att konkretisera de bakomliggande faktorerna som ligger till
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grund for ordets anviandning. Mudde och Kaltwasser (2017) beskriver populism som en
tunn och ofullstindig ideologi som fokuserar frimst p4 motséttningen mellan folket och
eliten, vilket March (2017) kompletterar genom att visa hur denna begrénsade ideologiska
kdrna kan uttryckas olika beroende pa politisk inriktning. Slutligen, under avsnitt 2.2 och
2.3 redogdrs tre olika teoretiska perspektiv, medielogik, mediepopulism och
gestaltningsteorin — som tillsammans bidrar med att stirka denna studies analysformaga.
Forskning om medielogik och mediepopulism visar att medier bade aterger och forstarker
populistiska uttryck genom dramaturgi och urval (Andersson, 2010; Krimer, 2014;
Mazzoleni, 2008). Gestaltningsteorin forklarar sedan hur dessa val skapar tolkningsramar
for publiken (Goffman, 1974; Entman, 1993; Baden, 2019; Shehata, 2024). Dessa
teoretiska perspektiv sammantaget vigleder bade utformningen av studiens analysvariabler
och tolkningen av det empiriska materialet.

3 Tidigare forskning

Under detta kapitel sammanfattas och diskuteras tidigare forskning som é&r relevant for
studiens fokus péd populism som journalistiskt begrepp. Populism har i forskningen inte
enbart behandlats som ett politiskt fenomen kopplat till partier, rorelser eller ideologier,
utan medie- och kommunikationsvetenskaplig forskning har under senare ér i allt hogre
grad riktat uppmérksamheten mot mediernas egen roll i hur populism bendmns, gestaltas
och reproduceras. Kapitlet presenterar déarfor studier som belyser populismens relation till
journalistik, medielogik och spréklig inramning, samt forskning som behandlar populism i
en bredare bemérkelse i nordisk och svensk kontext. Denna genomgéang positionerar
foreliggande studie till befintlig kunskap, vilket tydliggor vilka luckor studien &mnar bidra
till att belysa.

3.1 Populism i journalistiska texter

Hur populism kommer till uttryck i journalistiskt sprak och gestaltning &r ett perspektiv
skiljer sig samt kompletterar de studier som framst fokuserar pé att populistiska aktorer
verkar som en egen fristdiende kommunikationsstrategi eller for den delen som en egen
oberoende politisk ideologi. Ett exempel dr Thornborrows, Ekstroms och Patronas (2021)
jamforande europeiska studie, som analyserar hur begreppet populism konstrueras och
gestaltas 1 opinionstexter och ledarartiklar. I denna studie forstds opinionstexter och
ledarartiklar som journalistiska genrer dér normativa stéllningstaganden, virderingar och
argumentation utgdr en forvintad och accepterad del av det journalistiska uttrycket
(Thornborrow et al., 2021). Forfattarna anvinder en kombinerad metod dér storre
textmingder analyseras kvantitativt for att identifiera spréakliga monster, vilka dérefter
tolkas genom diskursanalys. Studien visar hur populism i denna typ av journalistiskt
material ofta anvidnds som ett normativt och virdeladdat begrepp, snarare dn som ett
neutralt och beskrivande uttryck. Populism kopplas &terkommande till forenkling,
irrationellt beslutsfattande och hot mot den demokratiska ordningen, vilket kan bidra till
att forma stereotypa forestdllningar hos publiken (Thornborrow et al., 2021). Utover att
visa hur populism ges en tydligt normativ innebord, pavisar Thornborrow et al. (2021) dven
hur begreppet anvdnds som ett retoriskt verktyg for att markera distans mellan det som
uppfattas som legitimt respektive illegitimt. I de opinionstexter och ledarartiklar som
studien undersoker framstélls populism aterkommande som ett forenklande och irrationellt
sdtt att bedriva politiska projekt, vilket samtidigt positionerar journalistiken som rationell
och demokratisk i sitt forhallningssitt. Thornborrow et al. (2021) visar ddrmed hur
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mediernas sprakliga val kan bidra till att forma publikens forestillningar om politiska
aktorer och rorelser, snarare én att populism framtrader som ett neutralt eller entydigt
begrepp. Detta ligger i linje med foreliggande uppsats fokus pa hur sprékliga val bidrar till
att forma foOrstdelsen av politiska fenomen. Samtidigt &r det viktigt att notera att
Thornborrow et al. (2021) avgrinsar sitt empiriska material till opinionstexter och
ledarartiklar, det vill sdga journalistiska genrer dar varderingar och &sikter ar en etablerad
del av genrens funktion. Studien sdger dirmed mindre om hur begreppet populism anvinds
inom mer nyhetsorienterad journalistik, dér ideal om saklighet, balans och objektivitet
traditionellt sett 4r mer framtridande. Denna avgridnsning ldmnar sdledes utrymme for
kompletterande forskning.

Toth, Demeter, Szabo och Tordk (2024) riktar istdllet fokus mot nyhetsjournalistik som
strivar efter en mer neutral och objektiv framstéllning. I deras studie forstds neutral
nyhetsjournalistik som rapportering som i hogre grad priglas av etablerade ideal om
saklighet och opartiskhet, dér journalisten i forsta hand aterger héndelser och aktdrers
uttalanden utan explicit normativ argumentation (Toth et al., 2024). Genom en kvantitativ
innehéllsanalys av vésterlandsk nyhetsrapportering om protester bidrar Toth et al. (2024)
med ett perspektiv som kompletterar tidigare studier av mer asiktsdrivna genrer.
Forfattarna analyserar 469 nyhetsartiklar fran fem internationella medier och undersoker
forekomsten av typiskt populistiska sprékliga uttryck, sdsom antielitism och hénvisningar
till folkets vilja. Resultaten visar att antielitism &r det mest framtrddande draget och att
detta ofta forekommer dven i journalistens egna formuleringar, snarare dn enbart i citerade
uttalanden fran populistiska aktorer. Detta indikerar att populistiska uttryck kan uppsta som
en foljd av journalistiska gestaltningsval, &ven i nyhetsgenrer som efterstrivar objektivitet.
Toéth et al. (2024) kopplar ddrmed sina resultat till teorier om mediepopulism, genom att
visa hur journalistiken sjdlv kan reproducera populistiska tongangar genom spréklig
gestaltning.

Sammantaget visar dessa studier att populism kan férekomma och ges mening i bade
asiktsdrivna genrer och i mer neutralt héllna nyhetsartiklar, men pé olika sitt och med olika
funktion. Mot denna bakgrund kommer foreliggande uppsats att utga ifran en uppdelning
mellan olika journalistiska texttyper. Dels &siktsdrivna texter med en mer forviantad och
accepterad argumentationsfunktion, sisom opinionstexter och ledare, dels mer traditionell
nyhetsjournalistik (s& kallad hard news) (Thornborrow et al., 2021; Toth et al., 2024).
Dessa studier motiverar séledes foreliggande uppsats att underséka hur begreppet populism
fordelar sig mellan olika journalistiska texttyper och avsidndare, samt fylla en
kunskapslucka kring hur dessa monster ser ut i en svensk kontext. Genom en jidmforande
ansats mellan olika texttyper syftar studien till att bidra med empirisk kunskap om hur
populism kontextualiseras i olika journalistiska ssmmanhang. Darmed bidrar Thornborrow
et al. (2021) och Toth et al. (2024) till att forma denna uppsats analysvariabler samt
inriktning.

3.2 Populism i Norden

Utover empiriska studier som undersoker medieinnehall med storre internationell rackvidd
eller studier som fokuserar frimst pd vissa utvalda journalistiska textgenrer, har &ven
tidigare forskning uppmérksammat hur populistiska uttryck ter sig inom den nordiska
nyhetsjournalistiken. Dessa studier ger ett mer avgrinsat geografiskt sammanhang inom
vilket foreliggande uppsats lampligare kan likstéllas med, d& de nordiska lénderna i flera
avseenden kan betraktas som mer jimforbara med Sverige, bade kulturellt, politiskt och
medialt. Studier av nordisk nyhetsjournalistik, vilka refereras till nedan, menar att de
nordiska lidnderna delar liknande demokratiska system, journalistiska ideal och
mediestrukturer, vilket gor det mdjligt att anvanda nordiska studier som en sérskild adekvat
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referensram for att forstd hur populism kan komma till uttryck dven i enkom svenska
nyhetstexter.

Ett forsta exempel pa denna typ av nordisk forskning dr Mjelde och Hovdens (2019)
longitudinella studie av hur populistiska uttryck forekommer i nyhetsrapportering i tre
nordiska lander, Sverige, Danmark och Norge, 6ver en period pa nira femtio ar. Studien
bygger pd en kvantitativ innehéllsanalys av totalt 4 329 nyhetsartiklar publicerade mellan
1970 och 2016 i totalt sex olika ansenliga dags- och kvillstidningar, tva tidningar for varje
enskilt land. Urvalsprocessen av artiklar valdes kring debatten och rapporteringen
angdende migrationsrelaterade fragor. Forfattarna kodade artiklarna utifrén ett antal
populistiska kdnnetecken, ddribland framstéllningar av ett homogent folk, kritik mot
politiska och institutionella eliter samt konfliktramar som stéller folket” mot makthavare.
Det kodade materialet analyserades direfter for att tolka hur forekomsten av dessa uttryck
har foréndrats 6ver tid, samt hur de varierar mellan olika ldnder och journalistiska genrer.
Resultaten visar att populistiska sitt att rama in immigration successivt har 6kat i nordisk
nyhetsrapportering, d&ven om utvecklingen skiljer sig mellan ldnderna. Séarskilt tydliga
Okningar aterfinns i Danmark, medan motsvarande tendenser &r mindre framtrddande i
Sverige och Norge. En intressant anmérkning enligt Mjelde och Hovden (2019) ér att
populism i nordiska medier ofta gestaltas som ett fenomen som dger rum utanfor den egna
nationella kontexten. Forfattarna beskriver hur populism i hég grad kopplas till
internationella politiska aktorer och hindelser, vilket bidrar till att positionera begreppet
som nagot som sker “négon annanstans”. En siddan mediegestaltning kan skapa distans
mellan publiken och fenomenet, samtidigt som populism framstér som ett externt problem
snarare dn som en del av den egna politiska verkligheten. Studien visar dven att populistiska
uttryck forekommer oftare i opinionsmaterial &n i traditionell nyhetsrapportering, vilket
indikerar att siddana uttryck i hogre grad legitimeras i genrer dir vérderingar och
stillningstaganden dr mer accepterade. Men samtidigt framkommer det dock tydligt att
populistiska uttryck &dven florerar inom den mer asiktsneutrala nyhetsjournalistiken.
Saledes understryker dven denna empiriska studie, dessutom med kategoriserad data frén
ett svenskt och nordiskt medielandskap, hur populistiska uttryck verkar forefinnas i
journalistiska texter som inte r explicit opinionsbildande.

Dessa empiriska konstateranden kan sittas i relation till Herkman och Jungars (2023)
Overgripande och sammanfattande analys av hur populism och medier har studerats och
forstatts i de nordiska ldnderna genom aren. I sin genomgiang kombinerar de en
kartldggning av tidigare empiriska studier med egna analytiska resonemang om relationen
mellan populism, medier och politisk utveckling i Norden. Ett tydligt fokus i deras analys
ligger pad hogerpopulistiska partier och rorelser, vilka dominerar bade den politiska
praktiken och den akademiska forskningen i de nordiska linderna. Herkman och Jungar
(2023) visar hur forskningen i hog grad har kretsat kring partier som Sverigedemokraterna,
Dansk Folkeparti, Sannfinldndarna och Fremskrittspartiet i Norge, dér uppmérksamheten
riktats mot deras kommunikationsstrategier, mediegenomslag och relation till etablerade
medier. Forfattarna konstaterar att dessa hogerpopulistiska aktdrer 1 stor utstrackning har
lyckats anpassa sin retorik till det nordiska medielandskapets medielogik, dér konflikt,
forenkling och personifiering tenderar att premieras. Herkman och Jungar (2023) beskriver
det som att populistiska monster i nordiska medier ofta tar sig uttryck genom
konfliktdramaturgi, antielitism och folkcentrerade narrativ, och dé sarskilt i frdgor som ror
nationell identitet, migration och politiskt beslutsfattande. Forfattarna argumenterar for att
populismens medielogik i vissa journalistiska genrer har blivit normaliserad, vilket innebar
att populistiska uttryck inte nodvéndigtvis uppfattas som avvikande, utan snarare som ett
etablerat sdtt att gestalta exempelvis politiska konflikter. Detta sammanfaller i viss mén
med Mjelde och Hovdens (2019) resultat som pekar pa en 6kning av populistiska uttryck
over tid. Samlat blir slutsatserna hos Mjelde och Hovden (2019) samt Herkman och Jungar
(2023) synnerligen relevanta vid en jimforelse av denna uppsats egna empiriska resultat.
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Detta mojliggor att bade kunna identifiera likheter och att synliggora eventuella avvikelser,
vilket i sin tur kan bidra till att fylla en forskningslucka kring hur populism uttrycks i
samtida svensk nyhetsjournalistik. Sammantaget kommer denna nordiska forskning
anvindas 1 foreliggande uppsats for att jamfora och forstd varfor populism i
nyhetsjournalistik ofta kopplas till vissa typer av aktorer liksom i synnerhet till
hogerideologiska sammanhang.

3.3 Populism i Sverige

I en svensk kontext har Holt, Bolin och Wadbring (2025) nyligen bidragit med forskning
om populism genom en studie av Sverigedemokraternas politiska diskurs i riksdagens
partiledardebatter 6ver tid. Studien fokuserar pa hur denna diskurs har utvecklats i relation
till partiets 6kade parlamentariska inflytande. Utgangspunkten for studien &r den sé kallade:
inkluderings- och moderationshypotesen, vilken utgér frin antagandet att populistiska
partier tenderar att tona ned sin retorik i takt med Okat parlamentariskt inflytande. Mot
denna bakgrund undersoker Holt et al. (2025) huruvida en s&dan moderering kan
observeras i Sverigedemokraternas parlamentariska diskurs, samt pa vilka sitt en eventuell
forandring tar sig i uttryck i ett bredare parlamentariskt sammanhang. Analysen omfattar
Sverigedemokraternas framtrddanden i riksdagens partiledardebatter under perioden 2010—
2024, vilket mojliggdr en longitudinell undersdkning av diskursiva fordndringar 6ver flera
mandatperioder. Genom detta tidsspann kan forfattarna relatera fordndringar i diskursen
till partiets gradvisa forflyttning frdn politisk marginalisering till 6kat parlamentariskt
inflytande.

Metodologiskt kombinerar Holt et al. (2025) kvantitativa och kvalitativa angreppssétt. Den
kvantitativa analysen anvénds for att méta forekomsten av populistiska inslag i debatterna
over tid, medan den kvalitativa diskursanalysen syftar till att identifiera hur populistiska
idéer artikuleras och samspelar inom det parlamentariska sprakbruket. Populism
operationaliseras dven i denna studie genom karaktiristiska komponenter sdsom ett narrativ
genom folket och antielitism, vilket med hinsyn till uppsatsens tidigare punkter, finns som
ett aterkommande tillvigagangssatt for att uttyda just populistiska egenskaper. Vidare visar
studiens resultat att frekvensen av populistiska inslag 1 Sverigedemokraternas
parlamentariska diskurs minskar 6ver tid, vilket till viss del kan tolkas som stod for
inkluderings- och moderationshypotesen. Samtidigt betonar f{Orfattarna att denna
minskning inte nddvindigtvis innebdr att de grundliggande populistiska idéerna
forsvinner. Tvéartom kvarstar populistiska strukturer, sarskilt motsittningen mellan “folket”
och ”eliten”, dven i senare debatter, om &n i mer anpassade och mindre konfrontativa
former. Holt et al. (2025) drar ddrmed slutsatsen att Sverigedemokraternas populistiska
diskurs snarare genomgér en form av strategisk omformulering &n en tydlig ideologisk
forandring. Viktigt att podngtera dr dock studiens begrinsningar, trots sin geografiska samt
tidsenliga relevans. Holt et al. (2025) fokuserar uteslutande pa Sverigedemokraterna samt
pa partiets diskurs i riksdagens partiledardebatter, vilket innebér att analysen avgrénsas till
en specifik politisk aktdr och en specifik diskurs (debatter i svenska riksdagen). Studien
sdger ddrmed mindre om hur populism tar sig uttryck i andra kommunikativa ssmmanhang,
exempelvis i mediala utspel, intervjuer eller andra journalistiska texter. Dessutom kan dven
aktorer utanfor den etablerade makteliten bidra till att forma och konstruera populistiska
uttryck inom medierapporteringen. Men trots denna avgransning anses studien dndé vara
av stor relevans, framst genom att visa hur en populistisk diskurs kan forédndras och
anpassas Over tid, och da i takt med ett okat parlamentariskt inflytande. Déarfor bidrar Holt
et al. (2025) med en fOrdjupad forstéelse av populism som ett dynamiskt och
situationsbundet fenomen och detta i ett uteslutande svenskt sammanhang. Men studien
kan dven anses vara sdrskilt betydelsefull i relation till mediernas roll i att gestalta och
bendmna populism. Om populistiska uttryck foréndras till sin form, exempelvis genom att
bli mer etablerade eller indirekta, bor detta paverka i forlangningen hur medier identifierar,
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tolkar och rapporterar om populism. Denna koppling mellan politiska aktdrer och
medielogik dverensstimmer dven med Mazzolenis (2008) resonemang som framhéller att
relationen mellan populism och medier dr delvis 6msesidig. Enligt Mazzoleni anpassar
populistiska aktdrer sin kommunikation efter medielogikens spelregler, dir medierna
fungerar som en megafon for spridningen av dessa uttryck. Om politiska aktorer fordndrar
sitt sétt att kommunicera, till exempel genom att tona ned tydliga populistiska
uttrycksformer, paverkas ddrmed dven de journalistiska gestaltningarna av populism (Holt
et al., 2025; Mazzoleni, 2008). Sammanfattningsvis visar Holt et al. (2025) att populism i
en svensk kontext kan fordndras och anpassas Over tid i takt med okat parlamentariskt
inflytande, utan att dess grundlidggande idéstrukturer forsvinner. Studien belyser ddrmed
populism som ett dynamiskt och situationsbundet fenomen, men sdger mindre om hur dessa
forandringar fingas och bendmns i journalistisk rapportering. Detta pekar pad en
kunskapslucka kring hur medier identifierar och gestaltar populism i svensk
nyhetsjournalistik, vilket foreliggande uppsats avser att undersoka.

34 Sammanfattning av tidigare forskning

Tidigare forskning visar att populism inte bara formas av politiska aktorer, utan dven
genom journalistisk gestaltning. Under punkt 3.1 framgar att populism i asiktstexter ofta
anvinds som ett normativt och virdeladdat begrepp (Thornborrow, Ekstrom & Patronas,
2021), men att populistiska uttryck sasom antielitism @ven forekommer i nyhetsjournalistik
som ska strdva efter objektivitet, vilket papekar mediernas aktiva roll i skapandet av
mediepopulism (T6’th et al., 2024). Punkt 3.2, med fokus pa Norden, visar att populistiska
uttryck har 6kat med tiden i nyhetsrapportering och féorekommer bade i opinionstexter och
i mer traditionell nyhetsjournalistik (Mjelde & Hovden, 2019). Dessutom visar Herkman
och Jungar (2023) att populistiska monster i vissa journalistiska genrer har normaliserats
genom konfliktdramaturgi, antielitism och folkcentrerade narrativ. Under punkt 3.3
behandlas populism i en svensk kontext, diar Holt, Bolin och Wadbring (2025) visar att
populistiska uttryck i Sverigedemokraternas parlamentariska diskurs minskar i frekvens
men omformuleras snarare dn forsvinner, i takt med 6kat politiskt inflytande. Sammantaget
tillimpas den tidigare forskningen i denna uppsats for att kartligga det befintliga
kunskapsléget, identifiera relevanta analytiska ing&ngar och synliggora en kunskapslucka
som studien avser att bidra till att fylla.

4 Syfte och fragestillningar

4.1 Syfte

Syftet med denna studie dr att genom en kvantitativ innehallsanalys kartligga forekomsten,
fordelningen och anvédndningen av begreppet populism, inklusive dess olika
bojningsformer, inom svensk nyhetsjournalistik. Studien avser att undersdka hur begreppet
populism férekommer i olika journalistiska sammanhang och hur dessa sammanhang kan
kvantifieras i1 tva rikstdckande dagstidningar: Dagens Nyheter (DN) och Svenska
Dagbladet (SvD). Genom analys av publicerat textmaterial fran perioden 2020-2024 syftar
studien till att identifiera monster, frekvenser och skillnader i tidningarnas anviandning av
populismbegreppet. Mot bakgrund av populismens méangtydiga och kontextberoende
innebdrd finns ett medie- och samhaillsvetenskapligt behov av att empiriskt visa hur
begreppet anvinds i journalistisk praktik. Studien har inte som ambition att bedéma
huruvida aktorer eller uttryck ar populistiska i sak, utan fokuserar pa populismbegreppets
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sprékliga anvdndning i journalistiska texter. Resultaten tolkas i relation till tidigare
forskning samt teorier om journalistisk gestaltning, medielogik och mediepopulism, i syfte
att bidra med métbar kunskap om mediernas framstéllning av populism.

4.2 Fragestillningar

For att operationalisera studiens syfte formuleras f6ljande empiriskt méitbara
forskningsfragor, avsedda att undersoka frekvenser, fordelningar och jimforelser 1
materialet:

RQ1 Vilken fordelning uppvisar kontextualiseringen av begreppet populism i svensk
nyhetsjournalistik?

a) Vilka journalistiska texttyper innehéller begreppet populism?
b) Vilka avsdndare anvénder begreppet populism?

RQ2 Vilken fordelning uppvisar gestaltningen av begreppet populism i svensk
nyhetsjournalistik?

a) Vilka aktorer tillskrivs begreppet populism?
b) Vilka ideologiska inramningar kopplas till begreppet populism?

RQ3 Vilka skillnader och likheter kan identifieras mellan Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet i kontextualiseringen och gestaltningen av begreppet populism?

5 Metod och material

I detta kapitel redogors studiens metodologiska utgangspunkter och genomférande.
Kapitlet dr underbyggt med relevanta punkter for att tydliggora hur det empiriska materialet
har samlats in, operationaliserats och analyserats, samt med genomgaende motivering av
de metodologiska val som fattats for att kunna besvara studiens syfte och forskningsfragor.
Metodens styrkor och begransningar diskuteras i syfte att bedoma studiens analytiska
formaga, tillforlitlighet och generaliserbarhet.

5.1 Kvantitativ innehéllsanalys

For att kunna besvara studiens forskningsfragor och genomfora en systematisk analys av
hur det sirskilda begreppet populism kontextualiseras och anvinds i svenska dagstidningar
valdes en kvantitativ metod. En kvantitativ innehéllsanalys ansags vara en ldmplig metod
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eftersom den mojliggjorde en systematisk och objektiv kartliggning av monster i en stor
mingd textmaterial, i detta fallet tryckta tidningsartiklar. Metoden bygger pa att anvénda
tydligt definierade kategorier for att kvantifiera innehill, vilket enligt Bryman (2018)
skapar forutséttningar for hog transparens, replikation och jimforbarhet mellan studier.
Genom att omvandla text till data kan forskaren identifiera frekvenser, trender och samband
som annars kan vara svara att uppticka vid en kvalitativ l4sning. Bryman (2018) betonar
ocksé att kvantitativ innehallsanalys ar sdrskilt anvindbar ndr malet &r att analysera hur
ofta specifika teman, framstéllningar eller begrepp forekommer, samt nar forskaren vill dra
slutsatser om monster pd en mer dvergripande niva. Metoden dr darfor vil lampad for att
besvara forskningsfragor som ror frekvens, skillnader, kontextualisering och fordndring i
mediala representationer. En grundlidggande iakttagelse dr att denna studies kvantitativa
innehéllsanalys bestod uteslutande av nir begreppet explicit forekom och dérav inneholl
analysen inte populistiska budskap eller uttrycksformer sa ldnge inte begreppet explicit
ocksé forekom. Detta var ett medvetet metodval som medforde bade vissa begransningar
och fordelar, vilket tydliggors mer ingédende under resterande punkter i detta kapitel.

5.2 Etik

I denna studie analyserades artiklar fran Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter. Aven om
allt material som ingér i analysen dr offentligt tillgdngligt finns det etiska aspekter att ta
hinsyn till. Som Bryman (2018) pépekar har forskaren ett ansvar att hantera sitt material
pa ett korrekt och ansvarsfullt sétt, vilket innebér att innehallet ska dterges och kodas
noggrant utan att misstolkas eller férvringas. Som en del av det etiska arbetet genomfordes
en etisk egengranskning av studien i enlighet med Linnéuniversitetets riktlinjer
(Linnéuniversitetet, u.&.). Granskningen visade att projektet inte omfattas av
etikprovningslagen och diarmed inte behdver provas av Etikprovningsmyndigheten, i linje
med riktlinjer fran Etikkommittén Sydost (Etikkommittén Sydost, u.4.).

Samtliga analyserade artiklar himtades via databasen Retriever, vilket innebar att inget
material behovde samlas in eller lagras lokalt. Darigenom minskades risken for felaktig
hantering, spridning eller lagring av data. Studien omfattas inte av etikprovningslagen (Lag
[2003:460] om etikprovning av forskning som avser ménniskor), eftersom analysen
uteslutande baseras pd redan publicerat och offentligt journalistiskt material. Inga
personuppgifter har samlats in, lagrats eller behandlats i forskningssyfte, och inget material
av kénslig karaktir har ingétt i studien. Enligt Linnéuniversitetets riktlinjer for studenter
géller att “om undersokningen kan géras utan att personuppgifter behandlas dr detta att
foredra. Dd gdller ndmligen inte kraven i dataskyddsforordningen” (Linnéuniversitetet,
u.4.). Mot denna bakgrund, och i samrad med handledning, bedoms studien inte omfattas
av GDPR:s krav, da inga kénsliga eller identifierbara personuppgifter samlas in, lagras eller
analyseras. Studien fOljer ddrmed god forskningsetisk praxis genom att minimera
integritetsrisker och begransa analysen till offentligt tillgingligt material.

Vidare genomfordes studien i enlighet med riktlinjer frdn Vetenskapsradet (2024),
Linnéuniversitetet samt Etikkommittén Sydost. Detta innebér att materialet anvéndes pa ett
ansvarsfullt sétt, att citat och tolkningar inte rycktes ur sitt sammanhang. Utover formella
forskningsetiska och juridiska krav aktualiserade denna studie dven etiska dvervidganden
kopplade till begreppsanvéndning och representation. Eftersom populism ofta fungerar
som ett normativt och potentiellt stigmatiserande begrepp i offentlig debatt, finns en risk
att analysen indirekt reproducerar negativa beteckningar av politiska aktorer eller rorelser.
For att motverka detta har studien konsekvent fokuserat pa hur begreppet anvénds i
journalistiska texter, snarare 4n att véirdera eller bedoma aktorer i sig. Vidare innebér den
kvantitativa metoden en risk for forenkling, d& komplexa diskursiva sammanhang
reduceras till kodningsbara kategorier. Denna begransning har hanterats genom transparens
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i metodval och genom att resultaten tolkas med forsiktighet och i relation till tidigare
forskning.

5.2.1 Anviandning av artificiell intelligens

I arbetet med denna uppsats har artificiell intelligens inte anvénts, varken for att generera
innehall, analysera empiriskt material eller formulera teoretiska resonemang. Al har
dédremot anvints i begrinsad omfattning som stod for spraklig Oversyn, sdsom
stavningskontroll, grammatik och generell korrekturldsning. Det vill sdga att Al har anvénts
likt ett sprékligt bollplank for finjustering och granskning. Allt sprakligt, etiskt och
innehallsligt ansvar for uppsatsen vilar dock enkom pa forfattarna.

5.3 Material och urval

Denna studie baseras pd en kvantitativ innehéllsanalys av tryckta tidningsartiklar fran
Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet (SvD). Dessa tva tidningar valdes eftersom
de ér tva av de storsta nyhetstidningarna i Sverige (Mediemyndigheten, 2024; Ocast, u.a.)
med bred nationell spridning och omfattande ldsarkrets, vilket bidrar till att ge en
representativ bild av svensk etablerad dagspress. Den empiriska undersékningen faststéller
hur begreppet populism anvinds i respektive tidning under perioden 1 januari 2020 — 31
december 2024. Datainsamlingen genomfordes via databasen Retriever, som &r en
mediedatabas som innehéller artiklar och publicerat material frén svenska och
internationella tidningar, tidskrifter, nyhetssajter och andra redaktionella medier. I
Retriever anvindes en sokstrang inkluderande termen populism med dess bojningsformer
inklusive alla prefix och suffix. Den valda tidsperioden 2020-2024 ansags vara sarskilt
relevant da den forst ligger néra rent tidsenligt med dagens journalistik och dven inkluderar
flera betydande politiska handelser bade nationellt och globalt. Under dessa ar holls bland
annat det svenska riksdagsvalet 2022, det amerikanska presidentvalet 2020 samt ytterligare
ett presidentval i USA 2024. Sokningen resulterade i totalt 1 776 artiklar fran DN och 1
106 artiklar fran SvD som inneholl begreppet enligt sdkkriterierna. Eftersom de totala
populationerna for bade DN och SvD var for stora for att analyseras i sin helhet och malet
var att erhélla ett hanterbart men samtidigt representativt urval om cirka 250 artiklar per
tidning, tillimpades en systematisk urvalsprocess (Bryman, 2018, s. 185). Ett representativt
urval om cirka 250 artiklar per tidning, bedomdes som lampligt for att uppna en balans
mellan analytisk bredd och genomforbarhet. Med hinsyn till studiens avgridnsade tidsram
pa tio veckor mojliggjorde detta urval en omfangsrik och konsekvent kodning av
materialet, utan att gora avkall pa studiens reliabilitet. Ett storre urval hade riskerat att
begrinsa kodningens bestdndsdelar, medan ett mindre urval hade kunnat begrinsa
mojligheten att identifiera monster dver tid. En systematisk urvalsprocess valdes eftersom
den gav ett jamnt fordelat urval 6ver hela totalpopulationen, vilket minskar risken for
kluster av artiklar fran perioder med temporira nyhetstoppar. Metoden &r sérskilt 1amplig i
longitudinella material dar syftet ar att uttyda monster och jamfora fordndringar Sver tid
(Bryman, 2018).

Forst sorterades samtliga triaffade artiklar for de bada tidningarna separat och i kronologisk
foljd fran 1 januari 2020 till 31 december 2024. Sedan berdknades tva sédrskilda
systematiska intervall genom att dividera det totala antalet traffar i respektive tidning med
malet om cirka 250 artiklar. Pa detta sétt skapades tva olika proportionella urvalsintervaller
med representativ spridning 6ver hela perioden for bada tidningarna. Intervallvardet for
Dagens Nyheter berdknades genom att dividera det totala antalet traffar (1 776 artiklar)
med malet om cirka 250 artiklar, vilket gav ett kvottal pa ungefar 7.1 och darfor valdes var
sjunde artikel ut i det systematiska urvalet for tidningen DN (bilaga 2). Foér SvD berdknades
intervallvérdet pa liknande sétt genom att dividera det totala antalet traffar (1 106 artiklar)
med malet om cirka 250 artiklar. Kvoten uppgick till omkring 4,4 och eftersom systematisk
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provtagning krévde heltalsintervall anvédndes ett kombinerat intervall pa 4 och 5 artiklar,
vilket i genomsnitt motsvarar ett urvalsintervall pd 4,5 artiklar. Urvalet genomfordes
genom ett repeterande monster dér var fjarde och var femte artikel valdes omvéxlande (4—
5-4-5 och sa vidare). Darefter genomfordes urvalet for bada tidningarna genom en
systematisk och representativ urvalsprocess. Se bilaga 3 for ett illustrerat exempel pa hur
detta gick till. For att undvika och minimera systematiska fel, exempelvis att urvalet annars
skulle borja pé forsta artikeln inom valda tidsspannet, vilket kan riskera att 6verrepresentera
vissa artikeltyper, drogs en slumpmaissig startpunkt. Denna bestimdes genom att slumpa
ett heltal mellan 1 och £, dér £ motsvarade intervallet for respektive tidning. P4 sé sitt fick
varje artikel inom startintervallet lika stor sannolikhet att bli den forsta. Det systematiska
urvalet fortsatte tills antalet artiklar for den valda tidsperioden (1 januari 2020 till 31
december 2024) 16pte ur for respektive tidning.

54 Genomforande

Studien genomfordes med hjilp av en systematisk stickprovstagning enligt en férutbestimd
arbetsprocess i enlighet med principerna for kvantitativ innehallsanalys (Bryman, 2018).
Systematisk provtagning valdes eftersom metoden mdjliggér ett jimnt fordelat och
representativt urval over en lidngre tidsperiod, samtidigt som den bidrar till studiens
maitbarhet genom att urvalsforfarandet &r tydligt, reproducerbart och konsekvent (Bryman,
2018). Datainsamlingen genomfordes med hjilp av databasen Retriever, dér artiklar frén
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet identifierades utifran en faststdlld sok- och
urvalsformel (avsnitt 5.3). Nagot manuellt urval av artiklar genomfordes inte i ett inledande
skede, eftersom samtliga artiklar som uppfyllde de forutbestimda kriterierna automatiskt
inkluderades i materialet. Urvalsprocessen styrdes didrmed helt av de operationaliserade
variabler och kodningsprinciper som redovisas i avsnitt 5.3, vilket bidrog till &kad
transparens, métbarhet och minskad risk for selektionsbias (Bryman, 2018).
Kodningsarbetet genomfordes av tva kodare, dér vardera kodare ansvarade for hilften av
det totala materialet. For att sédkerstilla en gemensam forstéelse av kodschemat
genomfordes en pilotstudie innan den fullstindiga kodningen pabdrjades. Pilotstudien
syftade till att prova variablernas tydlighet, identifiera eventuella tolkningsproblem samt
vid behov justera kodmanualen. Under hela kodningsprocessen foljdes kodschemat
konsekvent, och eventuella osidkerheter hanterades genom aterkoppling till kodmanualens
definitioner och operationaliseringar (bilaga 1), i linje med Brymans (2018)
rekommendationer for kvantitativ innehéllsanalys och for att sékerstilla en hog grad av
matbarhet i kodningsbesluten.

I samband med datainsamlingen anvéndes tydliga exklusionskriterier, dédr texter som
bestod av reklam eller annat icke-redaktionellt innehdll definierades som material som inte
skulle ingé i analysen. Vid sokningar i databasen Retriever kunde det dven forekomma
traffar som endast bestod av enstaka meningar och inte av fullstdndiga artiklar, exempelvis
frin en tidnings fOrstasida, och dessa inkluderades dérfor inte. Under studiens
genomforande behdvde dock inga texter exkluderas, eftersom samtliga artiklar som ingick
i det empiriska materialet uppfyllde studiens avgrénsningar. Exklusionskriterierna fanns
anda pa plats som en beredskap och gjorde det mojligt att genomfora urvalet I6pande och
systematiskt, dir eventuella irrelevanta artiklar vid behov hade kunnat erséttas enligt det
faststéllda urvalsforfarandet utan att startpunkt eller intervall behdvde dndras (avsnitt 5.3).
Efter avslutad kodning sammanstélldes samtliga variabler 1 det statistiska
analysprogrammet SPSS. Genom programmet genomfordes deskriptiva analyser, vilka lag
till grund for framstéllningen av studiens tabeller och figurer. Enligt Bryman (2018) ar
anvindningen av statistiska analysverktyg sdsom SPSS ett etablerat och d&ndamélsenligt
tillvigagangssitt inom kvantitativ innehéllsanalys, sérskilt for att sdkerstilla systematik,
sparbarhet och métbarhet i resultatredovisningen. For att forbéttra den grafiska tydligheten
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och lidsbarheten exporterades ddrefter tabellerna till Google Sheets, dir de anpassades
visuellt utan att innehéllet eller de statistiska resultaten forandrades.

5.4.1 Variabler och kodschema

Utformningen av de analytiska variablerna tog sin utgidngspunkt i studiens teoretiska
ramverk, sdrskilt gestaltningsteorin och forskning om medielogik och mediepopulism.
Enligt gestaltningsteorin paverkas publikens fOrstaelse av ett fenomen eller begrepp av
vilka aktorer som lyfts fram, hur begrepp anvinds och i vilka sammanhang de placeras
(Entman, 1993; Shehata, 2024). Mot denna bakgrund skapades variablerna: vem som
associeras med begreppet populism inklusive konstillhorighet, vilken typ av populism som
asyftas ideologiskt i de analyserade texterna. Kontextualiseringen av begreppet tog hdnsyn
till vem som é&r avsdndare av begreppet, det vill siga om det var journalisten sjdlv som
anvande begreppet eller om den tillskrevs en annan aktdr och vilken typ av text begreppet
forekom 1. Valet att inkludera texttyp som analytisk variabel baserades delvis pa tidigare
forskning som visat att begreppet populism ofta forekom i &siktsdrivna journalistiska
genrer, sdsom ledarartiklar och opinionstexter (Thornborrow et al., 2021). Samtidigt har
studien utformats med ambitionen att inte begrénsa analysen till dessa genrer, eftersom
studiens teoretiska ramverk betonar att d&ven nyhetsjournalistikens kan bidra till att forma
publikens forstéelse av populism (Toth et al., 2024). Mot denna bakgrund kodades bade
nyhetsartiklar och mer &siktsdrivna texttyper, for att mojliggora en systematisk jamforelse
av hur populismbegreppet forekommer och anvénds inom olika journalistiska genrer.

Kodschemat bestod av nio variabler som utformades for att pd ett systematiskt och
analytiskt sédtt underséka hur begreppet populism anvinds i de utvalda dagstidningarna
Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet (SvD). Syftet var att identifiera vem som
anvander begreppet, i vilka journalistiska och politiska sammanhang det forekommer samt
vilka aktorer som tillskrivs populism. Dérutover inkluderade kodschemat en variabel som
hade for avsikt att synliggdra vilket kon som kopplas till begreppet i den analyserade
artikeln, i syfte att mojliggéra en mer nyanserad analys av eventuella konsmonster i
anvandningen av begreppet.Variablerna utformades for att mdjliggoéra en kvantifierbar
analys av monster i materialet, samtidigt som tolkningsutrymmet begrinsades genom
tydliga definitioner och kodningsanvisningar (bilaga 1). Variablerna delades in i tva
huvudkategorier: kontextuella variabler och analytiska variabler. De kontextuella
variablerna avser information om artikeln och fungerar som bakgrundsdata (artikel-ID,
publiceringsdatum, vilken tidning och vem som har kodat). Eftersom dessa variabler
baserades pé objektiva uppgifter kravdes inget kodningsbeslut och riknades inte heller in i
berdkningen av interkodarreliabiliteten. De analytiska variablerna utgdr studiens
huvudsakliga kodningsgrund och anvéndes for att analysera hur begreppet populism
kontextualiseras och gestaltas inom de valda artiklarna. Dessa variabler omfattade foljande
data: journalistisk texttyp dar begreppet forekommer, vem aktéren dr som tillskrivs
begreppet populism, vem som anvénder begreppet i artikeln samt hur populism ideologiskt
inramas. Forekom begreppet pa flera stillen i en och samma artikel, utgick kodningen efter
den dominerande eller mest framtrddande anvindningen av begreppet. Detta géllde for
samtliga artiklar och variabler i enlighet med de regler som faststélldes i kodmanualen
(bilaga 1). Samtliga variabler &r noggrant operationaliserade och definierade i
kodmanualen, dir varje variabel foljs av tydliga instruktioner och kodningsalternativ.
Kodmanualen fungerade som ett avgdrande redskap under bade pilotstudien och
huvudkodningen, vilket bidrog till att sdkerstidlla en hog grad av reliabilitet i
kodningsprocessen. De tydliga definitionerna och prioriteringsreglerna i kodmanualen
bidrog till att begrdnsa tolkningsutrymmet, vilket bekrdftades av den hoga
interkodarreliabiliteten i pilotstudien.
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5.4.2 Kodning av variabler

I den kvantitativa innehallsanalysen operationaliserades begreppet populism genom ett
antal variabler som syftade till att finga hur, av vem och i vilket sammanhang begreppet
anvindes i det journalistiska materialet. Varje variabel kodades enligt forutbestimda och
tydligt avgrénsade kriterier, vilket mdjliggjorde en systematisk och jamforbar analys av
materialet. Vid kodning av samtliga analytiska variabler tillimpades en gemensam princip
dar den mest frekvent forekommande anvéndningen av begreppet populism i varje enskild
artikel 14g till grund for kodningsbeslutet. Om begreppet férekom vid flera tillfdllen inom
samma artikel registrerades séledes den kategori som forekom oftast for respektive
variabel. Denna frekvensbaserade kodningsprincip anvindes konsekvent for alla variabler
och syftade till att sdkerstilla en enhetlig, systematisk och reproducerbar kodningsprocess,
samtidigt som utrymmet for subjektiva tolkningar begransades. Nedan redogdrs for hur
respektive variabel definierades och tillimpades i kodningsprocessen. Forsta exemplet
nedanfor, ideologisk inramning, &r ett detaljerat exempel pd hur denna frekvensbaserade
kodningsprincip gick till, dock applicerades principen pa samtliga analytiska variabler
(ideologisk inramning, texttyp, avsindare, mottagare och kon).

I kodningen av ideologisk inramning faststilldes tydliga riktlinjer for hur artiklar dér
begreppet populism forekom vid flera tillfallen skulle hanteras. Nar olika ideologiska
former av populism férekom inom samma artikel kodades ideologi utifran den inramning
som forekom oftast i texten. Frekvensen av ideologiska kopplingar anvéndes ddrmed som
avgorande kriterium for vilken ideologisk kategori som skulle registreras. Om exempelvis
hogerpopulism forekom vid tva tillfallen och vénsterpopulism vid ett tillfdlle 1 samma
artikel, kodades artikeln som hogerpopulistisk, da denna inramning var den mest frekvent
forekommande och didrmed mest framtridande. I de fall dir forekomsten av olika
ideologiska inramningar var jimnt fordelad, exempelvis om hdger- och vénsterpopulism
forekom vid ett tillfille vardera, kodades artikeln som icke-ideologiskt eller allmin
populism. Denna kategori anvéndes for artiklar dér begreppet populism behandlades pa ett
Overgripande sitt utan att en tydlig ideologisk dominans kunde identifieras.

For variabeln fexttyp kodades vilken typ av journalistisk text begreppet populism férekom
i. Kodningen foljde tidningarnas egna kategoriseringar, sdsom nyhetsartikel, ledare,
debatt/insdndare, kronika eller kulturtext. Nar en text rubricerades som exempelvis en
kronika kodades den ddrefter. Om ingen tydlig kategori angavs av tidningen eller kunde
identifieras visuellt, kodades texten som nyhetsartikel.

Variabeln avsdndare avsag vem som anvinde begreppet populism i texten. Om begreppet
anvéndes av skribenten sjilv kodades avsdndaren som journalist. Om begreppet forekom i
ett citat kodades avséndaren efter den person som uttalade sig sdsom politiker eller expert.
Exempelvis: "I sitt tal kallade Magdalena Andersson motstdndarnas forslag for billig
populism”. I ett sddant exempel har personen som skrivit texten atergett ett citat. Vid
indirekta atergivningar, dir skribenten sammanfattade nagon annans uttalande utan direkt
citat, kodades den ursprungliga aktoren som avsidndare. Om avsdndaren inte kunde
identifieras kodades variabeln som annan eller ¢j identifierbar.

Mottagare angav vilken aktor eller grupp som begreppet populism tillskrevs. Kodningen
baserades pé den aktor som tydligast och mest explicit kopplades till begreppet, antingen i
citat eller i journalistens egen formulering. Detta kunde exempelvis vara svenska eller
internationella partier eller politiska foretrddare, organisationer, medieaktorer eller
civilsamhillet. Om flera aktorer nimndes i samma mening kodades den aktér som hade
den tydligaste kopplingen till sjdlva populismbegreppet. Till exempel: "Statsministern
varnade for att Viktor Orban &r en populist". I det exemplet kopplas begreppet populism
tydligt till Viktor Orban, en politisk aktdr som &r internationellt etablerad.
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Variabeln kon anvindes for att koda om begreppet populism tillskrevs en man, en kvinna
eller om kon inte kunde identifieras. Kodning som man eller kvinna gjordes endast nir en
specifik namngiven individ eller en tydligt kdnad grupp angavs. I de fall dir begreppet
anvindes generellt, exempelvis om ett parti, ett forslag eller en anonym grupp, kodades
kon som ej identifierbart eller bada konen.

54.3 Pilotstudie

For att sidkerstilla kodbokens relevans och tillforlitlighet och ddrmed kunna uppna studiens
avsiktliga syfte genomfordes en pilotstudie innan huvudkodningen pébdrjades. Intentionen
var att upptéicka eventuella oklarheter i variabeldefinitioner och kodningsanvisningar, s
att variablerna i mojligaste man skulle méta det de avsag att méta och dirigenom stérka
bade validitet och reliabilitet (Bryman, 2018). Pilotstudien omfattade 50 tidningsartiklar i
print, vilket motsvarade ungefar 10% av studiens totala antal tdnkta analysenheter. 25 av
artiklarna var fran DN och resterande 25 artiklar var hdmtade fran SvD. Urvalet gjordes
slumpmassigt ur totalpopulationen for varje tidning. Pilotstudien kodades av tva oberoende
kodare for att mojliggdra en korrekt provning av kodbokens tillimpbarhet for den priméra
studien, vilket dr i enlighet med etablerad praxis for test av interkodarreliabilitet (Mao,
2017). Interkodarreliabiliteten berdknades med Holstis metod som dr en av de mest
anvinda metoderna inom kvantitativ innehallsanalys (Mao, 2017). I pilotstudien kodades
varje artikel genom fem olika tolkningsvariabler. Aven fyra kontextuella variabler
forekom, men dessa innehdll konkreta data, saisom datum och ID-nummer, vilket ddrmed
ej tillimpades som ett kodningsbeslut for att rakna ut interkodarreliabiliteten. Totalt gjordes
250 kodningsbeslut per kodare (50 artiklar gédnger 5 variabler). Av dessa var 235
Overensstimmande mellan kodarna, vilket enligt Holstis formel motsvarar en
interkodarreliabilitet pd 94 procent. Detta lag tydligt éver den ofta rekommenderade
griansen pa 80 procent (Mao, 2017) och indikerade i och med detta en hog grad av
reliabilitet i kodningen.

5.5 Operationalisering

Med utgéngspunkt i studiens teoretiska ramverk, dar populism forstas som ett méngtydigt
och ideologiskt brett begrepp vars konnotation kontextualiseras genom mangtydigt,
diskursivt i medier, operationaliserades populism i denna studie genom forekomsten av
ordstammen “populis” (exempelvis: populism, populist, populistisk, populistiska,
populister, populistiskt, populistparti, hogerpopulism, vinsterpopulism, etcetera).
Forekomsten av ndgot av dessa ord i artikelns brodtext, ingress eller rubrik utgjorde séledes
studiens kodningsenhet. Detta angreppssitt innebar att inga subjektiva bedomningar
gjordes av huruvida en formulering eller ett uttalande kunde betraktas som populistiskt,
vilket annars hade krivt omfattande tolkningar och mer komplexa operationaliseringar av
vad som faktiskt ska rdknas som populism. Endast det faktiska sprékbruket dar
populismbegreppet forekom registrerades. Darmed fungerade begreppets forekomst som
en tydlig gransdragning, vilket dven kan relateras med studiens syfte och fragestéllningar
som utgér fran begreppsanvandningen av populism inom journalistisk rapportering. Valet
av en strikt spraklig operationalisering motiveras av foljande skdl. Hog
interkodarreliabilitet, eftersom kodningen blir mindre beroende av tolkning och tydlig
avgransning av materialet vilket underldttar replikation, samt god mojlighet att besvara
studiens forskningsfrdgor och syfte om hur begreppet populism kontextualiseras och
gestaltas 1 svensk dagspress. Denna typ av spréklig operationalisering lag i linje med
studiens teoretiska utgangspunkt, dér populism forstas som ett diskursivt och kontextuellt
begrepp vars betydelse formas i mediala kontexter (Andersson, 2010). I stillet for att
faststdlla huruvida aktorer eller utsagor &r populistiska i sak, mdjliggjorde
operationaliseringen en analys av hur begreppet kontextualiseras och gestaltats inom
nyhetsjournalistik. Genom att analysera innehall i form av ordstammen “’populis” skapas
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forutsittningar for en hég grad av transparens och reliabilitet i kodningen, samtidigt som
studien fingar hur populism fungerar som ett analytiskt och vérdeladdat begrepp inom
journalistik. En medveten begrinsning &r att fall dir populistiska uttryck eller retorik
forekommer utan att ordet “populism” ndmns, detta var ett medvetet metodval, dar
kodningssdkerhet prioriterades framfor en mer tolkande ansats. Denna operationalisering
ligger sedan till grund for den efterfoljande kodningen med de variabler som presenteras i
avsnitt 5.4 och i kodmanualen (bilaga 1).

5.5.1 Analysenhet

Analysenheten i studien var den enskilda artikeln i print dir ordstammen “populis”
forekom minst en géng i brodtexten, ingressen eller rubriken. Varje artikel kodades endast
en gang, oavsett hur manga ganger begreppet populism eller liknande forekom i en och
samma artikel. Vid flera forekomster av ordstammen “populis” inom samma artikel,
kodades en sammanfattad beddmning av den mest dominerande anvéndningen av
begreppet, i enlighet med kodmanualens prioriteringsregler (bilaga 1). Detta byter att
kodningen baserades pa den anvindning av begreppet som framstod som mest central for
artikelns Gvergripande innehall. Exempelvis kodades en artikel som hdgerideologisk om
den dominerande anvidndningen av begreppet populism skedde i en hdgerideologisk
kontext, sdsom genom formuleringen “hogerpopulistisk™. Detta géller &ven om begreppet
vid enstaka tillfillen forekom i ett mer neutralt eller beskrivande sammanhang. Pa
motsvarande sitt kodades en artikel som ‘“allmén/icke-ideologisk” om begreppets
dominerande anvéndning skedde i ett icke-ideologiskt eller politiskt neutralt ssmmanhang,
dgven om mindre framtrddande ideologiska formuleringar forekom i texten. Detta
tillvigagangssatt valdes for att skapa ett mer hanterbart och analytiskt konsekvent
datamaterial. Det slutgiltiga urvalet bestod av totalt 497 artiklar, (246 fran SvD och 251
fran DN), vilket utgor studiens samtliga analysenheter.

5.6 Generaliserbarhet

Studiens generaliserbarhet dr begriansad da det empiriska materialet enbart bestar av
tidningsartiklar fran Dagens Nyheter (DN) och Svenska Dagbladet (SvD) under en specifik
tidsperiod. Resultaten bor dérfor forstds som kontextbundna och speglar framst hur
begreppet populism gestaltas inom dessa tva rikstickande morgontidningar vid den
aktuella tidpunkten. Det innebér att resultaten inte kan utan vidare analys Overforas till
andra typer av medier, sdésom kvillstidningar, regional press, digitala nyhetsplatformar eller
sociala medier, dér journalistiska normer, publikrelationer och genrer kan skilja sig at.
Vidare kan fordndringar i det politiska klimatet, medielogiken eller samhillsdebatten 6ver
tid paverka hur populism definieras och anvinds i journalistiska sammanhang. Detta
innebér att studiens resultat inte nddvandigtvis dr giltiga for andra tidsperioder, varken
historiskt eller framat i tid. Generaliserbarheten begriansas dirmed bade av urvalet och av
den tidsmaéssiga kontexten. Samtidigt kan studien bidra med analytiska insikter som har
relevans bortom det specifika materialet. Genom att identifiera dterkommande monster,
strategier och eventuella skillnader i anvidndningen av begreppet populism, kan resultaten
fungera som en utgangspunkt for jamforande studier eller vidare forskning. Studien kan
ddrmed erbjuda en form av teoretisk generaliserbarhet i form av begreppsliga och
analytiska perspektiv som kan tillimpas i andra studier av journalistik och populism i
svensk media. Forhoppningen &r att denna studie kan bidra till att underldtta framtida
forskning genom att synliggéra hur populism konstrueras och anvinds i journalistiska
sammanhang. Eftersom populism &r ett begrepp som ar mangtydigt, foranderligt och starkt
kopplat till samtidens politiska och mediala kontexter, dr det relevant att &ven
fortséttningsvis undersdka hur begreppet anvénds, tolkas och tillskrivs olika aktorer over
tid. Sddana studier kan bidra till en fortsatt fordjupad forstaelse av journalistikens roll i
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formandet av politiska begrepp och etikettering, samt hur dessa processer péverkar
demokratisk debatt och representation i samhéllet.

5.7 Studiens validitet

Studiens validitet handlar frdmst om hur vél studiens metod faktiskt undersoker det som
studien séger sig undersoka (Bryman, 2018). I denna studie dér populism definieras genom
forekomsten av begreppet fokuserar studien pa den sprékliga anvdndningen inom
journalistik, snarare dn p& en normativ bedomning huruvida aktorer eller utsagor kan
klassificeras som populistiska i sak. Denna sprakliga avgrénsade operationalisering medfor
en begriansning i den mening att populistiska uttryck eller strategier som férekommer utan
explicit begreppsanviandning inte inkluderas i analysen. Samtidigt stirker detta
angreppssitt studiens validitet i relation till syftet, d& studien avser att analysera hur
populism som begrepp kontextualiseras och gestaltas inom svensk nyhetsjournalistik.
Genom anvéndning av tydliga kodningsregler, en detaljerad kodmanual samt en genomford
pilotstudie med hog interkodarreliabilitet har studien efterstravat att sékerstilla att de valda
variablerna méter materialet pa ett konsekvent och transparent sitt. Sammantaget indikerar
detta att studien visar god validitet i forhallande till forskningsfragorna, samtidigt som
metodologiska begrinsningar redovisas Oppet. Efter att cirka en tredjedel av
materialinsamlingen hade genomforts, gjordes en mellanliggande kontroll av
interkodarreabiliteten (Kripendorff, 2018). Resultatet uppgick till 92 procent enligt Holstis
formel (Mao, 2017), vilket indikerar en hog grad av 6verensstimmelse mellan kodarna och
ddrmed en sannolikt hog reliabilitet under den fortsatta kodningsprocessen. Denna kontroll
genomfordes for att kvalitetssidkra kodningsprocessen under den mer omfattande priméra
kodningen samt for att verifiera kodmanualens tydlighet och tillimpbarhet pa ett storre
material, vilket sammantaget stirker studiens validitet.

5.8 Metodkritik

Den kvantitativa innehdllsanalysen ger en tydlig och systematisk Overblick kring hur
populismbegreppet anvinds i svenska nyhetsartiklar, men metoden innehdll samtidigt flera
begridnsningar. En grundliggande begrinsning i studien roér avgriansningen till enbart
explicit begreppsanviandning. Analysen omfattade saledes inte populistiska uttryck eller
populistisk retorik som forekommer om inte begreppet populism explicit anvands, vilket
innebar en uppenbar empirisk avgrinsning. Samtidigt kan denna begriansning ses som ett
medvetet metodval som bidrog till dkad analytisk precision, d& fokus pa begreppets
faktiska forekomst minskade risken for subjektiva tolkningar i kodningsprocessen. Vidare
aterfanns ytterligare begransningar i analysen som bygger pa de fasta kodningskategorierna
som reducerade komplexa texter till strukturerade kodningsvariabler, vilket gor att mer
nyanserade betydelser och retoriska dimensioner inte fangas. Detta innebér att resultaten
framst visar hur och i vilka sammanhang begreppet populism anvénds, men inte en djupare
analys av den sprikliga bakomliggande funktionen eller vidare analys av potentiella
virdeladdningar. En annan begrinsning ar att vissa variabler, exempelvis identifiering av
aktorer och klassificering av populismtyp, kan innebédra viss grad av tolkningsmoment.
Aven med en kodningsmanual och pilotkodning finns en risk for variation mellan kodare,
vilket kan paverka interkodarreliabiliteten. Det finns dven anledning att se kritiskt pa
kodningen av ideologisk inramning i termer av hoger och vinster. Denna uppdelning
riskerar att forenkla politiska positioner som i praktiken kan vara mer sammansatta eller
foranderliga, sérskilt ndr det géller populistiska aktérer som ofta kombinerar olika
ideologiska inslag. Darmed kan viss ideologisk komplexitet gatt forlorad i analysen.
Kategoriseringen av aktorstyper kan likasé problematiseras. De relativt breda kategorierna
underléttade kodningsprocessen och bidrog till hog reliabilitet, men begransade samtidigt
mojligheten att urskilja mer specifikt definierade skillnader mellan olika aktorstyper. En
mer detaljerad kategorisering hade kunnat synliggdra ytterligare variationer, men hade
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ocksé inneburit 6kad kodningskomplexitet. Datainsamlingen via Retriever medforde ocksa
mindre metodproblem. Databasen genererade ibland korta texter som liknade legitima
artiklar, men som endast var en rubrik till en forstasida, vilket krivde manuell bortsortering.
Avslutningsvis gar det dven att fora kritik gdllande att studien endast omfattar tva
rikstickande dagstidningar, vilket begrinsar generaliserbarheten till endast tva tidningar.
Resultaten kan dérfor inte appliceras direkt pd svensk nyhetsjournalistik i stort eller pé
andra medieformer sdsom radio, tv eller sociala medier. Trots dessa begridnsningar ger
metoden en adekvat grund for att systematiskt kartligga hur begreppet populism
kontextualiseras och gestaltas i dtminstone tva rikstickande och tongivande svenska
tidningar under den valda tidsperioden.
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6 Resultat och analys

Detta kapitel redovisar resultaten fran den kvantitativa innehéllsanalysen av 497 artiklar
publicerade i Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under perioden 2020-2024, i vilka
begreppet populism férekommer. Resultaten presenteras genom en redovisning av studiens
analysvariabler och illustreras med tabeller och figurer som visar frekvenser, procentuella
fordelningar och jamforelser mellan tidningarna. Resultatkapitlet dr strukturerat efter
studiens forskningsfragor och redovisar forst fordelningar inom det samlade materialet,
foljt av en jdmforande analys mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet.
Redovisningen avser uteslutande det analyserade materialet och mojliggdér ddrmed endast
slutsatser om anvidndningen av begreppet populism i Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet. Kortare tolkningar gors i direkt anslutning till resultaten i relation till studiens
teoretiska ramverk, medan mer 6vergripande diskussion och slutsatser behandlas i kapitel
7.

6.1 Oversikt av studiens analysenheter och material

For att underlitta forstdelsen av studiens empiriska material inleds resultatredovisningen
med en Overgripande dversikt av materialets sammanséttning. Denna dversikt syftar till att
ge en tydlig bild av hur det analyserade materialet fordelar sig 6ver tidsperioden och mellan
de tva undersokta tidningarna.

Figur 1: Tabell 1. Fordelning av analyserade artiklar per ar och tidning, 2020-2024 (N =

497)

Ar SvD (n) DN (n) Totalt (n) Andel av total (%)
2020 49 56 105 21,1

2021 50 54 104 20,9

2022 48 47 95 19,1

2023 42 42 84 16,9

2024 57 52 109 21,9

Totalt 246 251 497 100

Procent avrundade till en decimal.

Tabell 1 (figur 1) visar fordelningen av de analyserade artiklarna per ar och tidning under
perioden 2020-2024. Det totala materialet bestér av 497 artiklar, varav 246 publicerades i
Svenska Dagbladet och 251 i Dagens Nyheter. Fordelningen mellan tidningarna ar darmed
relativt jimn. Materialet dr dven forhallandevis jamnt spritt 6ver tidsperioden, dven om
vissa mindre variationer forekommer mellan tidningarna och enskilda ar. Det minsta antalet
analysenheter aterfinns under ar 2023, da bade SvD och DN hade 42 artiklar vardera, vilket
motsvarar den ldgsta totala andelen for ett enskilt &r (16,9 procent). Sammantaget utgor
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materialets fordelning 6ver tid och mellan tidningar en stabil grund for jamforelser mellan
olika variabler, utan att ndgot enskilt ar eller tidning dominerar urvalet allt fér mycket.

6.2 Texttyper dir begreppet forekommer

I detta avsnitt redovisas hur begreppet populism fordelar sig mellan olika journalistiska
texttyper 1 Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Fokus ligger pa att jimfora
nyhetsjournalistik med textgenrer dir virderande och tolkande inslag 4r mer etablerade och
forvantade, sasom ledare, debatt- och insdndartexter, kronikor och kulturtexter
(Thornborrow et al., 2021). Dérefter analyseras och tolkas resultatet kortfattat i en strikt
forbindelse med studiens teoretiska ramverk.

Figur 2: Tabell 2. Fordelning av texttyper dar begreppet populism forekommer i DN och
SvD, 2020-2024 (N = 497)

Texttyp SvD n (%) DN n (%) Totalt (n)
Nyhetsartikel 106 (43,1) 114 (45,4) 220
Ledare 43 (17,5) 59 (23,5) 102

Debatt/insandare 13 (5,3) 26 (10,4) 39

Kronika 104,1) 728 17
Kultur 74 (30,1) 45(17,9) 119
Totalt 246 (100) 251 (100) 497

Radprocent inom respektive tidning. Procent avrundade till en decimal.

Tabell 2 (figur 2) visar fordelningen av texttyper dir begreppet populism forekommer i
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under perioden 2020—2024. Nyhetsartiklar utgor
den storsta andelen i bada tidningarna och stér for 43,1 procent av materialet i SvD och
45,4 procent i DN. Ledare forekommer oftare i DN &n i SvD, medan kulturtexter utgér en
betydligt storre andel i SvD. Debattartiklar och kronikor férekommer i mer begransad
omfattning i bada tidningarna. Sammantaget visar resultaten att populismbegreppet framst
forekommer i nyhetsartiklar, men ocksa i flera olika journalistiska genrer. Men totalt
aterkommer begreppet i hogre utstrackning inom texttyper med en mer forvantad
asiktsdriven journalistik, vilket betyder att ledarartiklar, debatt- och insdndartexter,
kronikor samt kulturtexter tillsammans utgdr en majoritet av materialet. Totalt i bada
tidningarna utgdr kulturtexter 23,9 procent och ledarartiklar 20,5 procent, medan debatt-
och inséndartexter samt kronikor forekommer i mindre omfattning. Saledes utgor texttyper
med tydligare inslag av &siktsdriven journalistik 55,7 procent av det totala antalet
analyserade artiklar

Sida 24 (50)



Linneuniversitetet T

Figur 3: Diagram 1. Andel nyhetsartiklar respektive asiktsdrivna texter dir begreppet
populism forekommer (N = 497)

@ Nyhetsartikel
@ Asiktsdrivna texter

Asiktsdrivna texter inkluderar ledare, debatt- och insdndartexter, kronikor samt
kulturtexter.

Diagram 1 (figur 3) visar en aggregerad fordelning av texttyper i det analyserade materialet,
dér artiklar frdn Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet redovisas sammantaget. I
diagrammet sdrskiljs nyhetsartiklar frdn Gvriga texttyper, vilka hir har aggregerats till en
gemensam kategori av asiktsdrivna texter. Denna kategori omfattar ledare, debatt- och
insdndartexter, kronikor samt kulturtexter. Resultatet visar att nyhetsartiklar utgoér 44,3
procent av materialet, medan de asiktsdrivna texttyperna tillsammans utgdr en majoritet
om 55,7 procent.

6.2.1 Nyhetsartiklar och asiktstexter

Sammantaget visar resultaten att begreppet populism forekommer frekvent i bade
nyhetsartiklar och mer asiktsdrivna texttyper, men att en majoritet av anvandningen
aterfinns i genrer dar tolkning, viardering och analys dr mer accepterat (Thornborrow et al.,
2021). Denna frekvensindelning kan tolkas med hénsyn till studiens teoretiska bakgrund
som visar att populism ofta patréffas i journalistiska sammanhang dér skribenten ges storre
utrymme att tolka och positionera olika aktorer, sdsom i ledartexter och andra
opinionstexter (Thornborrow et al., 2021; Krédmer, 2014). Parallellt visar dock resultatet att
begreppet populism forekommer i en betydande andel nyhetsartiklar (44,3 procent), vilket
indikerar att populism inte enbart anvdnds som ett normativt eller opinionsdrivande
begrepp, utan begreppet figurerar likasé inom flera andra typer av texter. Ett sidant monster
har uppmérksammats i tidigare forskning, dér populistiska begrepp och uttryck visat sig
forekomma dven inom nyhetsartiklar, snarare dn enbart i virderande eller opinionsdrivande
texter (Toth et al., 2024). Detta resultat kan tolkas och analyseras vidare i relation till teorier
om journalistisk gestaltning och inramning, enligt vilka &dven till synes neutrala
nyhetstexter bor priglas av inramningar som péverkar publikens fOrstaelse av
rapporteringen (Entman, 1993; Shehata, 2024).
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6.3 Vem anvander begreppet

I detta segment redovisas vem som anviander begreppet populism i det analyserade
materialet. Med avsidndare avses den aktdr som explicit anvinder begreppet i artikeln,
antingen genom journalistens egen framstillning, en parafras av en aktdrs uttalande eller
genom direkt citerade utsagor. Intentionen &r att synliggdra vilka aktorer som i praktiken
star for begreppsanvindningen samt att identifiera eventuella monster i hur populism
begreppet introduceras i journalistiska texter. Datan presenteras som en frekvensfordelning
over olika avséndarkategorier, foljt av en resultatgenomgéng med sammanhéngande analys
och tolkning efter studiens teoretiska underlag.

Figur 4: Tabell 3. Avsidndare av begreppet populism i DN och SvD, 2020-2024 (N =497)

Avsandare SvD n (%) DN n (%) Totalt n (%)
Journalist 137 (55,7) 182 (72,5) 319 (64,2)
Politiker 25(10,2) 15(6,0) 40 (8,0)
Expert 33(13,4) 15(6,0)0 48(9,7)

Annan / ¢j identifierbar 51 (20,7) 39 (15,5) 90 (18,1)

Totalt 246 (100) 251 (100) 497 (100)

Radprocent inom respektive tidning. Totalprocent berdknade pa hela materialet. Procent
avrundade till en decimal.

Tabell 3 (figur 4) visar fordelningen av avsdndare som anvinder begreppet populism i
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under perioden 2020-2024. Journalister utgdr den
dominerande avsidndarkategorin i bdda tidningarna och str sammantaget for 64,2 procent
av anvéndningen. Andelen dr sérskilt hog i DN, dér journalister star for 72,5 procent,
jamfort med 55,7 procent i SvD. Politiker och experter forekommer i mer begransad
omfattning i bada tidningarna, men utgdr tillsammans nira en femtedel av det totala
materialet. Kategorin annan eller ¢j identifierbar avsédndare utgdr 18,1 procent av det totala
materialet och forekommer négot oftare i SvD &n 1 DN. Sammantaget visar resultaten att
begreppet populism i huvudsak anvinds av journalister sjdlva, snarare 4n genom uttalanden
fran externa aktorer.

6.3.1 Primért journalister

Resultatet indikerar ddrmed att begreppet populism frémst fungerar som en journalistisk
bendmning snarare dn som ett begrepp som i forsta hand anvénds av utomstéende aktorer.
Detta monster kan relateras till tidigare forskning som visat att populism i medier ofta
anvénds som ett analytiskt eller beskrivande begrepp 1 den journalistiska framstéllningen,
dér olika aktorer kategoriseras och tolkas av medierna, snarare &n att begreppet
forekommer som ett sjilvbeskrivande uttryck frdn de aktorer som tillskrivs populism
(Mjelde & Hovden, 2019; Toth et al., 2024). Resultatet kan dven tolkas med bakgrund till
tidigare teorier och forskning om medielogik och mediepopulism som uppmérksammar
mediernas betydelse for hur populistiska uttryck ges utrymme och gestaltas i journalistiska
texter (Andersson, 2010; Krdmer, 2014; Mazzoleni, 2008). Sammanfattningsvis, i enlighet
med denna studies resultat, antyder detta att populismbegreppet i forsta hand kommer till
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genom den egenkonstruerade texten, och resultatet indikerar dédrmed att populism i
materialet framst fungerar som en journalistisk tolkningsram, snarare dn som ett begrepp
som i forsta hand artikuleras av andra aktorer. Den relativt stora andelen artiklar (18,1
procent) dar avsidndaren klassificerats som annan eller ej identifierbar kan forklaras genom
att begreppet i vissa fall forekommer i mer allmént refererande sammanhang, dir ingen
tydlig enskild avsdndare explicit kan tillskrivas anvéndningen.

6.4 Vilka aktorer tillskrivs begreppet

I denna del av resultatet redovisas vilka aktdrer som tillskrivs och kopplas till begreppet
populism. Med aktor avses hir den individ, grupp eller organisation som i en enskild artikel
associeras med begreppet. Detta avsnitt fokuserar pa att klarldgga vilka olika aktorstyper
som 1 storst utstrickning associeras med begreppet populism samt hur dessa fordelar sig
inom materialet. Resultaten sétts dérefter i ett sammanhang genom en kort analys och
tolkning med utgéngspunkt i studiens teoretiska bakgrund. Datan presenteras som en
frekvenstabell, vilket visar DN, SvD och totalt, sedan redovisas korstabuleringar av det
totala materialet Gver olika typer av aktorer och dess konstillhdrighet. Mer detaljerade
jamforelser mellan tidningarna tas upp senare under punkt 6.6.

Figur 5: Tabell 4. Mottagare som tillskrivs begreppet populism i DN och SvD, 2020-2024

(N =497)
Mottagare SvD n (%) DN n (%) Totalt n (%)
Svenska partier/foretriddare 24 (9,8) 53 (21,1) 77 (15,5)

Internationella partier/foretradare 121 (49,2) 124 (49,4) 245 (49,3)
Rorelse/organisation 4(1,6) 2(0,8) 6(1,2)
Medieaktor/opinionsbildare 18 (7,3) 28(11,2) 46 (9,3)
Civilsamhille/folket 79 (32,1) 44 (17,5) 123 (24,7)

Totalt 246 (100) 251 (100) 497 (100)

Radprocent inom respektive tidning. Totalprocent berdknade pa hela materialet. Procent
avrundade till en decimal.

Tabell 4 (figur 5) visar fordelningen av mottagare som tillskrivs begreppet populism i
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet under perioden 2020—2024. Internationella partier
och foretrddare utgor den storsta kategorin i bada tidningarna och star for narmare halften
av materialet 1 savdl SvD som DN. Tydliga skillnader framtrdder ddremot nér det géller
svenska politiska aktdrer och civilsamhéilleliga aktorer. I DN tillskrivs populism i hdgre
utstrackning svenska partier och foretridare, medan SvD oftare kopplar begreppet till
civilsamhillet, folket eller andra mer allmidnt definierade aktdrer. Medieaktérer och
opinionsbildare forekommer i nagot storre utstrickning i DN, medan politiska rorelser och
organisationer utgor en mycket liten andel 1 bada tidningarna.
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Figur 6: Diagram 2. Konstillhorighet hos aktorer som tillskrivs begreppet populism i SvD
och DN, 2020 — 2024 (N =497)

® Man/man
@ Kvinna /kvinnor

Bada / ej identifierbart

Diagram 2 (figur 6) visar den generella fordelningen av konstillhorighet hos de aktdrer som
kopplas till begreppet populism. Resultaten visar att manliga aktdrer féorekommer i 40,2
procent av artiklarna, medan kvinnliga aktorer forekommer 1 9,1 procent av fallen. I 6ver
hélften av materialet (50,7 procent) ror det sig om aktorer dar kon antingen inte &r
identifierbart eller dér flera aktorer av olika kon forekommer samtidigt.

Figur 7: Tabell 5. Fordelning av kon bland enskilda aktdrstyper som tillskrivs populism

(N=497)

Man Kvinna  Bada/ej identifierbar Totalt
Aktorstyp (%) (%) (“o) ()
Svenska partier/foretridare 17 (22,1) 11 (14,3) 49 (63,6) 77
Internationella 141
partier/foretradare (57,6) 22(9,0) 82 (33,5) 245
Rorelse/organisation 1(16,7) 1(16,7) 4 (66,7) 6
Medieaktor/opinionsbildare 23 (50,0) 6 (13,0) 17 (37,0) 46
Civilsambhélle/folket 18 (14,6) 5 (4,1) 100 (81,3) 123
Totalt 200 45 252 497

Radprocent inom respektive aktérstyp. Procent avrundade till en decimal.
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Tabell 5 (figur 7) visar fordelningen av konstillhorighet bland de aktorer som tillskrivs
populism, uppdelat efter aktorstyp. Resultaten visar tydliga skillnader mellan svenska och
internationella politiska aktorer. Bland internationella partier och foretrddare dominerar
manliga aktorer, som utgdr 57,6 procent, medan kvinnor utgér 9,0 procent. Bland svenska
partier och politiska foretrddare dr konsfordelningen mer jamn, d&ven om kategorin bada
eller ¢j identifierbar utgdr den storsta andelen. Aven inom kategorierna civilsamhille eller
folket och rérelser eller organisationer dominerar aktorer dar kon inte ar identifierbart eller
dér flera aktorer forekommer samtidigt.

6.4.1 Internationella politiska aktorer

Det samlade resultatet markerar att begreppet populism foretradesvis tillskrivs politiska
aktorer som dr bade internationella och manliga. Den tydliga dominansen av internationella
politiska partier och foretrddare indikerar att populismbegreppet ofta forekommer genom
exempel fran andra internationella kontexter, snarare dn genom inhemska politiska aktorer.
Dessa samband kan exempelvis sittas i relation till Mudde och Kaltwasser (2017), som
beskriver hur populism ofta forstds och diskuteras i ett internationellt sammanhang, samt
till Mjelde och Hovden (2019), som patalar specifikt att nordiska medier tenderar att
gestalta populism som nagot som ofta sker “nagon annanstans”, vilket &vensa detta resultat
1 hog man indikerar. Vidare visar resultaten att manliga aktorer dominerar klart och tydligt
bland de aktorer dir kon géar att entydigt faststélla, och 4n tydligare blir de inom kategorin
internationella politiska foretradare (57.6 procent). Denna foreteelse gillande kon och
politiska foretrddare, kan tolkas utifrdén Anderssons (2010) resonemang och forskning om
populism, medielogik och politisk gestaltning, dar han understryker att medias rapportering
om populism i regel préglas av personifiering, dramaturgiska inslag och fokus pa
individuella politiska ledare. Dérjamte menar Andersson (2010) mot en bakgrund av att
politiskt ledarskap historiskt sett i hog grad har varit mansdominerat, att manliga aktorer
blir mer framtrddande i rapporteringen nér det giller populism. Férdelningen av aktorstyper
kan dven tolkas utifrdn gestaltningsteorin, dir detta resultat i synnerhet indikerar att
begreppet inte enbart anvands for att beskriva politiska idéer eller rorelser i stort, utan
framforallt knyts till specifika typer av aktdrer genom den egna journalistiska inramningen
(Entman, 1993; Shehata, 2024; von Sikorski & Matthes, 2020).

6.5 Ideologisk inramning

Begreppet populism anvinds i materialet med olika ideologiska innebdrder och i denna
foljande punkt redovisas hur populism ideologiskt inramas i artiklarna. Varje enskild
artikel ar kategoriserad efter om begreppet kan kopplas till hogerpopulism,
vansterpopulism eller om begreppet anvdnds i en mer icke-ideologisk eller allmin
bemirkelse. Resultaten presenteras i form av en frekvenstabell, visuella sammanstillningar
mellan flera variabler och kompletteras direfter med en sammanfattande tolkning och
analys med utgangspunkt i studiens teoretiska bakgrund.
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Figur 8: Tabell 6. Ideologisk inramning av begreppet populism i DN och SvD, 2020-2024
(N =497)

Ideologisk inramning SvD n (%) DN n (%) Totalt n (%)
Hoégerpopulism 152 (61,8) 198 (78,9) 350 (70,4)
Vinsterpopulism 10 (4,1) 13(5,2) 23(4,6)
Icke-ideologisk/allmén 84 (34,1) 40 (15,9) 124 (25,0)

Totalt 246 (100) 251 (100) 497 (100)

Radprocent inom respektive tidning. Totalprocent berdknade pa hela materialet. Procent
avrundade till en decimal.

Tabell 6 (figur 8) visar den ideologiska inramningen av begreppet populism i Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet under perioden 2020-2024. Hogerpopulistisk inramning
dominerar i bada tidningarna och utgér den klart storsta kategorin, sirskilt i DN dér néstan
fyra femtedelar av artiklarna inramas som hogerpopulistiska. I SvD forekommer déremot i
storre utstrdckning en icke-ideologisk eller allmén anvéndning av begreppet, som utgor
drygt en tredjedel av materialet. Vansterpopulistisk inramning férekommer i begrénsad
omfattning i bdda tidningarna och uppvisar endast smd skillnader mellan dem.
Sammantaget visar resultaten att populism i huvudsak kopplas till hogerideologiska
sammanhang, men att graden av ideologisk tydlighet varierar mellan tidningarna.

Figur 9: Diagram 3. Ideologisk inramning av populism efter aktdrstyp i det samlade
materialet frin DN och SvD, 2020-2024 (N = 497)

Icke-ideologisk (%) [ Vansterpopulism (%) [ Hoégerpopulism (%)

100% —
75% —+
50% —+
25% —+
0% - =
Svenska politiska aktérer Internationella politiska Ovriga aktérer
aktérer

Aktorstyperna har aggregerats. Ovriga aktorer inkluderar civilsamhdlle/folket,
medieaktérer/opinionsbildare samt rérelser och organisationer.
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Diagram 3 (figur 9) visar att hdgerpopulistisk inramning dominerar dnnu tydligare nér
populism kopplas till politiska aktorer, dar 81,8 procent av svenska politiska aktérer och
82,0 procent av internationella politiska aktdrer inramas som hogerpopulistiska. Nér
begreppet istéllet tillskrivs Ovriga aktorer dr icke-ideologisk eller allmdn anvindning
vanligare och utgdr 47,3 procent, medan hogerpopulistisk inramning uppgar till 49,1
procent. Vénsterpopulistisk inramning forekommer genomgéende i mycket begrdnsad
omfattning och utgor en marginell andel inom samtliga aktorskategorier.

6.5.1 Hogerideologisk inramning

Den tydliga dominansen av hdgerpopulistisk inramning kan relateras till hur populism
inom bade teoretisk och empirisk forskning ofta operationaliseras och diskuteras i néra
relation till hdgerorienterade politiska aktdrer och rorelser, sdrskilt i europeiska och
nordiska sammanhang (Herkman & Jungar, 2023; Holt et al., 2025; Mjelde & Hovden,
2019; Mudde & Kaltwasser, 2017). Tidigare forskning har dessutom visat att populism i
medier ofta associeras med nationalistiska, auktoritéra eller invandringskritiska positioner,
vilket kan jaimforas med att hdgerpopulism framtrdder som den mest dominerande formen
dven i detta empiriska resultat (Herkman & Jungar, 2023; March, 2017; Mjelde & Hovden,
2019). Parallellt visar resultatet att en betydande andel (25,0 procent) icke-ideologisk
inramning av begreppet populism forekommer, vilket betyder att begreppet inte enbart
anviands som en strikt ideologisk véanster—hogermarkor, utan dven fungerar som ett mer
allmaént eller beskrivande begrepp i journalistiska sammanhang. Detta styrks av tidigare
teoretiska infallsvinklar som pekar pa att populism ofta forekommer med varierande
utgangspunkt och innebord, beroende pa flera faktorer (Andersson, 2010; Kramer, 2014;
Mudde & Kaltwasser, 2017). Den begriansade forekomsten av vénsterpopulistisk intramning
indikerar att populism i materialet i liten utstrdckning anvdnds for att beskriva
vénsterorienterade politiska aktdrer, vilket dverensstimmer med tidigare forskning som
visat att populism i mediala sammanhang oftare associeras med hogerorienterade aktorer,
medan véansterpopulistiska uttryck framtrdder mer séllan i den generella mediediskursen
(March, 2017; Mjelde & Hovden, 2019). Sammantaget tyder denna studies empiri pa en
tydlig indikation att begreppet populism huvudsakligen inramas ideologiskt som ett
hogerpopulistiskt fenomen, sérskilt nédr politiska aktorer tillskrivs begreppet. Dock
framtrader en mer varierad anvandning nédr populism kopplas till andra typer av aktorer.
Dessa strukturer kan vidare forstds mot bakgrund av hur populism i den teoretiska
genomgangen beskrivs som ett begrepp som ar bade mangtydigt och kontextberoende, men
som i mediala sammanhang ofta kopplas till just hdgerorienterade politiska aktorer
(Herkman & Jungar, 2023; Holt et al., 2025; Mjelde & Hovden, 2019; Mudde &
Kaltwasser, 2017).

6.6 Jamforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet

Vid denna punkt gors en jamforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet
avseende hur begreppet populism anvinds. Skillnader och likheter mellan tidningarna
belyses med fokus pa vilka aktorer som tillskrivs populism, vem som anvander begreppet
samt hur populism ideologiskt inramas. Ovriga variabler uppvisade inga framstiende eller
konsekventa skillnader mellan tidningarna och redovisas darfor inte narmare. Jimforelsen
syftar till att synliggéra eventuella skillnader i journalistisk praktik och redaktionella
véarderingar mellan de tva tidningarna. Frekvensfordelningen av analysenheter dver tid per
tidning redovisas i detalj under avsnitt 6.1 och kommer inte att repeteras under denna punkt.
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6.6.1 Politiska aktorer dominerar

Nedan redovisas en jamforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet avseende
vilka aktorer som tillskrivs begreppet populism. Istéllet for en deskriptiv redovisning, som
i tidigare avsnitt, presenteras hér jimforelsen med sérskilt fokus pa procentuella skillnader
mellan tidningarna, uttryckta i procentenheter.

Figur 10: Tabell 7. Skillnader i vilka aktorer som tillskrivs populism mellan DN och SvD,
uttryckt i procentenheter, 2020-2024

Aktorstyp SvD (%) DN (%) Skillnad DN-SvD (p.e.)
Svenska partier/foretridare 9,8 21,1 113

Internationella partier/foretridare 49,2 49.4 (+) 0,2

Rorelse/organisation 1,6 0,8 -)0,8
Medieaktor/opinionsbildare 7,3 11,2 (+) 3,9
Civilsamhille/folket 32,1 17,5 (-) 14,6

Plustecken och minustecken i parentes anger riktningen pa skillnaden i procentenheter
mellan DN och SvD. Procent avrundade till en decimal.

Tabell 7 (figur 10) visar vissa skillnader mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet i
vilka aktorer som kopplas till begreppet populism. Den storsta avvikelsen aterfinns i
kategorin svenska partier och foretradare, dar DN 6verstiger SvD med 11,3 procentenheter.
Omvint kopplas populism i betydligt hogre grad till civilsamhillet, folket eller andra
allmént definierade aktdrer i SvD, som Overstiger DN med 14,6 procentenheter. For
internationella partier och foretrddare &r skillnaderna mellan tidningarna marginella, vilket
indikerar en relativt samstdimmig anvidndning i denna kategori. Sammantaget visar
jamforelsen att DN i hogre grad kopplar populism till nationella politiska aktorer, medan
SvD oftare relaterar begreppet till bredare samhélleliga aktorer.

6.6.2 Fler roster bakom begreppsanvindningen i SvD

Nedan redovisas en jédmforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet avseende
fordelningen av avsédndare som anvénder begreppet populism. Jédmforelsen fokuserar pa
skillnader mellan tidningarna, uttryckta i procentenheter, uppdelat efter olika
avséndarkategorier.

Sida 32 (50)



Linneuniversitetet 7

Figur 11: Tabell 8. Skillnader i avsindare mellan DN och SvD (procentenheter), 2020—

2024

Avsandare SvD (%) DN (%) Skillnad DN-SvD (p.e.)
Journalist 55,7 72,5 (+) 16.8

Politiker 10,2 6,0 (—) 4.2

Expert 13,4 6,0 (-) 7.4

Annan / ¢j identifierbar 20,7 15,5 (-)5.2

Plustecken och minustecken i parentes anger riktningen pa skillnaden i procentenheter
mellan DN och SvD. Procent avrundade till en decimal.

Tabell 8 (figur 11) visar skillnader i anvindningen av begreppet populism mellan Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet, uttryckt i procentenheter, med fokus pd de mest
framtrddande avvikelserna mellan tidningarna. Till skillnad frn tidigare avsnitt, dér
resultaten redovisats deskriptivt per tidning, fokuserar detta avsnitt pad de mest
framtradande skillnaderna mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Jimforelsen
visar att DN 1 betydligt hogre utstrickning &n SvD anvinder begreppet populism i
journalistens egen rost, medan SvD oftare dterger begreppet genom externa avséndare
sdsom experter och politiska aktorer. Den storsta skillnaden aterfinns i kategorin journalist,
dir DN overstiger SvD med 16,8 procentenheter. Dessa skillnader indikerar skilda
redaktionella monster i hur begreppet populism introduceras och cirkulerar i texterna.

6.6.3 Tydligare hogerideologisk forankring i DN

Nedan redovisas en jamforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet avseende
hur begreppet populism ideologiskt inramas i respektive tidning. Till skillnad fran den
deskriptiva redovisningen i tidigare avsnitt betonas hir skillnader mellan tidningarna,
uttryckta i procentenheter.

Figur 12: Tabell 9. Skillnader i ideologisk inramning av populism mellan DN och SvD,
uttryckt i procentenheter, 2020-2024

Ideologisk inramning SvD (%) DN (%) Skillnad DN-SvD (p.e.)
Hogerpopulism 61,8 78,9 (171
Vinsterpopulism 4,1 5,2 (H) 1,1

Icke-ideologisk / allméin 34,1 15,9 (-) 18,2

Plustecken och minustecken i parentes anger riktningen pa skillnaden i procentenheter
mellan DN och SvD. Procent avrundade till en decimal.
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Tabell 9 (figur 12) visar signifikanta skillnader mellan Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet i den ideologiska inramningen av begreppet populism. En framtrddande skillnad
aterfinns 1 kategorin hogerpopulism, dir DN &verstiger SvD med 17,1 procentenheter.
Omvént uppvisar SvD en betydligt storre andel icke-ideologisk eller allmidn anviandning av
begreppet, vilket innebir en skillnad pd 18,2 procentenheter jamfort med DN. Skillnaderna
1 vansterpopulistisk inramning &r ddremot marginella. Sammantaget indikerar resultaten att
DN i hogre grad d4n SvD ideologiskt ramar in populism som ett hgerpopulistiskt fenomen,
medan SvD oftare anvénder begreppet i en mer allmén eller mindre ideologiskt specificerad
kontext.

6.6.4 Overgripande jimforelse mellan DN och SvD

Sammantaget visar jamforelsen mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet pa bade
tydliga likheter och vissa systematiska skillnader i hur begreppet populism anvénds och
gestaltas. I bada tidningarna framtrader populism frdmst som ett begrepp som kopplas till
politiska aktdrer, sarskilt internationella sddana, och som primart inramas ideologiskt som
hogerpopulism. Jaimforelsen tyder pa en relativt samstimmig journalistisk anvéndning, dér
begreppet populism i forsta hand forankras och gestaltas som ett politiskt epitet med en
forhallandevis likartad referens dven over redaktionella grianser. De signifikanta skillnader
som framtrdder mellan tidningarna berér framforallt geografisk kontext, avsiandare och
ideologisk tydlighet. I Dagens Nyheter framtrdder en mer redaktionellt initierad
begreppsanviandning, dir populism i storre utstrickning formuleras av journalisten sjalv
och tydligare forankras i hogerideologiska sammanhang. Detta kan indikera att DN
anvander begreppet utifran en mer analytiskt och normativt praglad utgangspunkt. Svenska
Dagbladet uppvisar i jamforelse en mer aterhallsam och indirekt anvandning, dar begreppet
i storre utstrdckning féormedlas genom externa roster, sdsom politiker och experter, samt
oftare anvinds i en icke-ideologisk eller allmin bemérkelse. Vidare kopplas populism i
SvD mer frekvent till diffust definierade aktorer, vilket kan tolkas som en bredare och
mindre ideologiskt fixerad begreppsanviandning. Dessa skiljaktigheter blir saledes dn mer
intressanta i anknytning till teorier om medielogik och gestaltning, dér journalistiska val
kring vem som tillskrivs ett begrepp, hur tydligt det ideologiseras och i vilken kontext det
placeras, kan bidra till att forma publikens tolkning av samhélleliga fenomen (Andersson,
2010; Entman, 1993; Kramer, 2014; Mazzoleni, 2008; Shehata, 2024). Jamforelsen pavisar
darmed att d4ven om DN och SvD delar &vergripande monster i anvdndningen av
populismbegreppet, skiljer sig tidningarna &t i graden av ideologisk tydlighet och pa vilket
sdtt begreppet integreras i den journalistiska framstallningen.
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7 Diskussion och slutsats

I detta avslutande kapitel fors en samlad diskussion av studiens resultat med utgdngspunkt
i de forskningsfrigor som formulerats tidigare i uppsatsen. Kapitlet dr strukturerat sa att
varje forskningsfraga behandlas for sig, dér resultaten gis igenom och diskuteras noggrant
i relation till relevant teori och tidigare forskning. P4 sa sétt blir det tydligt hur respektive
forskningsfragor besvaras. Kapitlet inleds med en grundlig ansats kring studiens syfte foljt
av varje enskild forskningsfridga och avslutas med en mer 6vergripande slutsats dir de
enskilda deldiskussionerna sammanstills och sitts i ett bredare sammanhang.

7.1 Inledande diskussion utifrian studiens syfte

Denna studie har haft som syfte att genom en kvantitativ innehallsanalys kartligga
forekomsten, fordelningen och anvindningen av begreppet populism inom svensk
nyhetsjournalistik. Sammantaget visar resultaten att studiens syfte uppnas genom att
begreppsanvindningen av populism kan redovisas och analyseras utifrdn flera méitbara
dimensioner. Genom analys av tryckta artiklar publicerade i Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet under perioden 2020-2024 har studien undersokt hur begreppet populism
fordelar sig mellan journalistiska texttyper, avséndare, tillskrivna aktorer och ideologiska
inramningar, samt identifierat likheter och skillnader mellan de tvé tidningarna. Resultaten
visar att begreppet populism forekommer frekvent och utgér en etablerad del av det
journalistiska spréket i det analyserade materialet. Begreppet aterfinns i flera olika
journalistiska sammanhang och forekommer savil i nyhetsartiklar som i mer asiktsdrivna
texttyper, vilket indikerar att anvindningen inte &r begrénsad till en enskild genre. Vidare
visar resultaten att begreppet i huvudsak anvidnds av journalister genom den egna
formuleringen, snarare 4n genom uttalanden fran externa aktorer. Detta monster indikerar
att populismbegreppet i stor utstrickning fungerar som ett journalistiskt kategoriserings-
och tolkningsbegrepp dven inom nyhetsrapporteringen. Nar det géller vilka aktorer som
tillskrivs begreppet populism framtrader ett tydligt monster dér politiska aktorer, séarskilt
internationella sddana, dominerar materialet. Den ideologiska inramningen visar vidare att
begreppet i majoriteten av fallen kopplas till hdgerideologiska sammanhang. Jamforelsen
mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet visar Overlag pa stora likheter i
fordelningen av dessa monster, d&ven om vissa systematiska skillnader mellan tidningarna
kan identifieras. Sammanfattningsvis visar resultaten att populismbegreppet under den
studerade perioden forekommer som en relativt stabil och etablerad journalistisk
formulering i bdde Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Samtidigt indikerar resultaten
att variationer i anvindning och inramning kan relateras till redaktionella praktiker och
journalistiska val. Dessa Overgripande resultat besvarar studiens syfte och utgor en
utgdngspunkt for den mer detaljerade diskussionen av respektive forskningsfraga under

foljande punkter.
7.2 RQ1 Kontextualisering av begreppet
7.2.1 a) Texttyper

Resultaten visar att begreppet populism forekommer inom flera olika journalistiska genrer
och texttyper (figur 2). Begreppet aterfinns inte enbart i texttyper dér asikter traditionellt
framhévs, sdsom ledartexter och debattartiklar, utan forekommer dven i stor utstrackning i
nyhetsartiklar. Férdelningen mellan nyhetsartiklar och mer &siktsdrivna texttyper framstar
1 materialet som relativt jamn, vilket indikerar att anvindningen av populismbegreppet inte
ar begransad till enskilda journalistiska genrer. Skillnaden mellan nyhetsartiklar och mer
asiktsdrivna texttyper framstar i studien som relativt marginell, vilket dock bor forstas i
relation till den totala publiceringsvolymen inom respektive genre och tidning.
Nyhetsartiklar utgdr sannolikt en betydligt storre andel av det totala material som
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publiceras av dagstidningarna, vilket innebar att den marginella procentuella skillnaden
mellan nyhetsartiklar och asiktstexter bor tolkas med viss forsiktighet. Mojligtvis kan
forekomsten av begreppet inom asiktsdrivna texter ddrmed framst& som proportionellt mer
framtrddande i relation till den faktiska andel som redovisas. Utan hénsyn till det totala
antalet publicerade artiklar per texttyp utgdr dock studiens analys i absoluta tal ett adekvat
beldgg for att forekomsten av populismbegreppet dr vanlig 4ven inom nyhetsartiklar och
inte enbart inom mer asiktsdriven journalistik. Denna genredverskridande anvéndning
ligger i linje med tidigare forskning som visat att populism fungerar som ett retoriskt
verktyg 1 opinions- och ledartexter (Thornborrow et al., 2021), men dven férekommer i
nyhetsbaserad journalistik dér populistiska aktorer, uttryck eller stindpunkter skildras
(Téth et al., 2024). Resultaten bidrar ddrmed till att nyansera bilden av populismbegreppets
anvindning genom att visa att det inte enbart forekommer i texter med ett forvéntat
normativt eller argumenterande syfte. Med andra ord kan begreppet forstis dels som ett
retoriskt och medvetet val inom asiktsgenrer, dels som en beskrivning av populistiska
foreteelser och stdndpunkter i nyhetsrapporteringen.

Att begreppet i detta material forekommer frekvent i &siktsdrivna genrer dr dérmed
forenligt med hur populism tidigare beskrivits fungera inom opinionsjournalistik och
ledartexter (Thornborrow et al., 2021). Men samtidigt bidrar den omfattande férekomsten
i nyhetsartiklar, som denna studie uppvisar, till att nyansera bilden av hur begreppet dven
kan figurera i en bredare journalistisk kontext. I denna studie framstar anvdndningen av
begreppet inom nyhetsjournalistik inte som ett undantag, utan snarare som en indikator p&
att begreppet dr vil integrerat i det journalistiska spriket dven i mer faktabaserad och
neutral rapportering. Begreppets forekomst oavsett texttyp kan vidare forstds med stod i
teorier om journalistisk gestaltning. Enligt Shehata (2024) innebdr journalistisk
framstéllning alltid ett urval av olika perspektiv och sprakliga val, vilket tillsammans bidrar
till hur sdrskilda fenomen ramas in och uppfattas. Shehata (2024) pépekar att dven
nyhetsjournalistik, trots ideal om objektivitet och balans, formas genom sprakliga och
subjektiva val som péverkar publikens tolkning. Med stod av gestaltningsteorin kan
begreppets forekomst i savél nyhetsartiklar som asiktstexter ses som en del av den
inramningsprocess som sker nér journalister producerar och formedlar information.
Sammantaget visar resultaten att begreppet populism anvénds flexibelt och
kontextberoende i olika journalistiska texttyper. Forekomsten i bdde nyhetsjournalistik och
mer asiktsdrivna texter indikerar att begreppet kan fungera sivil deskriptivt som i mer
viarderande sammanhang, beroende pa journalistiskt sammanhang. Detta bidrar till att
besvara den forsta underfragan i RQ1 genom att visa vilka journalistiska texttyper som
innehéller begreppet populism i det analyserade materialet.

7.2.2 b) Avsdndare

Ett framtrddande resultat i studien ar att begreppet populism i huvudsak anvinds av
journalister sjédlva, snarare dn av politiska aktorer eller andra samhéillsrepresentanter.
Denna tydliga fordelning indikerar att begreppet i stor utstrackning féorekommer som en
del av journalisternas egna sprakbruk i det analyserade materialet. Resultaten visar dirmed
att anvandningen av begreppet 1 begrinsad utstrackning sker genom citerade eller atergivna
uttalanden fran externa aktorer (figur 4). Att journalister dominerar i anviandningen av
populismbegreppet kan forstdas i relation till journalistikens professionella roll som
formedlare och tolkare av politiska fenomen. Tidigare forskning har visat att medier ofta
anvander begrepp som populism for att kategorisera, forenkla och géra komplexa politiska
sammanhang mer begripliga for publiken (Andersson, 2010; Mjelde & Hovden, 2019; Té6th
et al., 2024). 1 detta avseende framstar populismbendmningen inte enbart som en
beskrivning av politiska idéer eller rorelser, utan dven som ett journalistiskt verktyg for att
rama in och strukturera politiska foreteelser. Denna praktik kan vidare forstas med stod i
teorier om medielogik, dir journalistiska urval och forenklingar bidrar till hur politiska

Sida 36 (50)



Linneuniversitetet 7

fenomen presenteras och uppfattas (Andersson, 2010; Krdmer, 2014). Inom denna logik
ges journalister en betydelsefull roll i att definiera vad som framstér som populistiskt och
hur komplexa sammanhang gors tillgéngliga for publiken. Anvindningen av begreppet
populism kan dirmed ses som en del av denna journalistiska wurvals- och
forenklingsprocess. Ur ett gestaltningsteoretiskt perspektiv innebér detta att begreppet
populism fungerar som en inramning genom vilken journalister kan piverka vilka aktorer
eller foreteelser som associeras med begreppet (Goffman, 1974; Entman, 1993; Baden,
2019; Shehata, 2024). Studiens empiriska resultat (figur 4) visar sammantaget att begreppet
populism framst forekommer i journalisters egna formuleringar, dir en mojlig forklaring
kan vara péd grund av ett journalistiskt behov av att kategorisera och strukturera politiska
stdndpunkter (Kramer, 2014; Téth et al., 2024). Detta bidrar till att besvara den andra
underfragan i RQ1 genom att visa vilka avsidndare som anvinder begreppet populism i det
analyserade materialet.

7.3 RQ2 Gestaltningen av begreppet

7.3.1 a) Tillskrivna aktorer

Nér resultaten om tillskrivna aktorer sétts i ett analytiskt ssmmanhang framtrader populism
som ett begrepp som tydligt kopplas till vissa typer av aktorer. Studiens empiriska resultat
visar (figur 5) att begreppet i huvudsak anvinds for att gestalta politiska partier och
politiska foretrddare. Fordelningen indikerar ddrmed att populismbegreppet inte
forekommer jamnt Gver olika samhélleliga grupper i materialet. Att populism i hog grad
kopplas till etablerade politiska aktorer, snarare &n till mer diffusa politiska idéer eller
bredare samhéllsgrupper, kan forstds som ett uttryck for hur begreppet anvinds i
journalistisk praktik. Resultaten pekar pa att populism i detta material i mindre utstrackning
anvinds som ett generellt analytiskt begrepp for att beskriva Overgripande politiska
strukturer eller idéstromningar, och i storre utstrickning fungerar som en etiketterande
bendmning kopplad till specifika aktorer. Detta ligger ndra Mudde och Kaltwassers (2017)
forstéelse av populism som en sa kallad “tunn ideologi”, dir begreppets innebord i hog
grad fylls genom de aktorer som tillskrivs det, snarare &n genom ett sammanhallet
idéinnehall. Pa sé vis formas populismbegreppets betydelse delvis genom vilka aktérer som
associeras med det. Eftersom bade March (2017) samt Mudde och Kaltwasser (2017)
beskriver populism som en ideologiskt ofullstindig foreteelse, vars innebord ofta formas
genom kontext och tillskrivning, kan en aterkommande koppling till specifika politiska
aktorer bidra till att begreppet framstar som personbundet eller knutet till vissa grupper. 1
detta avseende visar resultaten hur journalistikens anvidndning av populismbegreppet kan
bidra till att avgrinsa dess innebord genom fokusering kring vissa enskilda aktorer. Ett
ytterligare framtrddande monster i materialet ar att populism i hdg utstrickning tillskrivs
internationella politiska aktorer, vilket innebér en tydlig geografisk forskjutning bort fran
den nationella kontexten (figur 5). Detta resultat ligger i linje med vad Mjelde och Hovden
(2019) beskriver som en nordisk medietendens att i forsta hand gestalta populism som ett
fenomen som forekommer utanfor den egna politiska sfaren. I studiens material tillskrivs
ndra hilften av begreppsanvéndningen (49,3 procent) internationella aktorer, vilket
forstarker detta monster. Denna internationella betoning kan innebéra att populism i
journalistisk framstéllning i hogre grad associeras med andra politiska system &n det egna.
En sadan inramning kan i sin tur paverka hur populism forstas i relation till den nationella
politiska kontexten, genom att populistiska uttryck i inhemsk politik ges mindre
uppmérksamhet. Vidare visar resultaten (figur 7) att populism frémst tillskrivs manliga
politiska aktorer, sdrskilt inom kategorin internationella foretrddare och partier. Detta
monster kan delvis forstds genom den faktiska konsfordelningen bland framtridande
politiska ledare, men dven med hénsyn till medielogikens fokus pé personifiering och
dramaturgi. Andersson (2010) beskriver hur en kulturellt igenkdnnbar medielogik tenderar
att premiera individer, konflikter och dramaturgi, vilket kan bidra till att populism i
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journalistisk gestaltning knyts till tydliga och igenkidnnbara personer snarare &n till
kollektiva rorelser eller mer abstrakta grupper. Ur ett gestaltningsteoretiskt perspektiv
innebér denna aktorsfokusering att vissa tolkningar av populism gors mer framtriddande &n
andra. Enligt Shehata (2024) formas publikens forstaelse genom vilka aktdrer som lyfts
fram och hur dessa ramas in. Nér populism &terkommande kopplas till samma typer av
aktorer kan alternativa uttryck for populism f& begrdnsat utrymme i den journalistiska
framstéllningen. P4 s& vis bidrar mediernas val av tillskrivna aktorer inte enbart till att
beskriva populism, utan dven till att avgransa vad som kan forstas som populistiskt inom
den journalistiska ramen. Dock bor studiens resultat géllande vilka aktdrer som tillskrivs
begreppet populism forstas i ljuset av politikens framtrddande roll i nyhetsrapporteringen.
Resultatet speglar dirmed ocksé att politiska aktorer ges ett stort utrymme i journalistisk
bevakning, vilket kan pdverka vilka aktérer som associeras med begreppet populism i det
analyserade materialet. Resultatet bor ddrmed tolkas med viss forsiktighet. Men
sammantaget bidrar detta till att besvara den forsta underfragan i RQ2 genom att visa vilka
aktorer som framst tillskrivs begreppet populism i studiens material.

7.3.2 b) Ideologisk inramning

Vid fragestillningen gillande den ideologiska inramningen av begreppet populism
framtrader ett par tydliga monster. Dels framgéar en markant skillnad mellan héger- och
vénsterideologisk inramning, dels en dkad forekomst av icke-ideologisk anvéndning nér
begreppet tillskrivs aktorer utan uttalad politisk tillhorighet. Sammantaget associeras
begreppet genomgiende med hdgerideologiska positioner, medan en ytterst liten andel
kopplas till vansterpopulism, vilket framgér i resultatredovisningen (figur 8 och figur 9).
Dessa monster sdger inte enbart ndgot om vilka ideologiska positioner de tillskrivna
aktérerna har, utan dven om hur journalistiken bidrar till att avgrdnsa och definiera
begreppets ideologiska innebdrd, det vill sdga vilka konnotationer begreppet for med sig.
Herkman och Jungar (2023) visar exempelvis att populism i en nordisk kontext ofta kopplas
till en hogerideologisk utgangspunkt. En mojlig forklaring &r att ett 6kat journalistiskt fokus
har riktats mot hogerpartier med populistiska drag i takt med att dessa fatt storre politiskt
inflytande. Detta kan dven bidra till att forklara den tydliga Gverrepresentationen av
hogerideologisk inramning i studiens material (figur 8 och figur 9). Samtidigt kan en
aterkommande Gverrepresentation av begreppet i relation till en specifik ideologisk riktning
bidra till en sndv tolkningsram for populism, dér vissa uttryck framstar som norm medan
andra ges mindre utrymme. Som March (2017) papekar féorekommer populistiska uttryck
langs hela vianster—hoger-skalan. Holt et al. (2025) lyfter dessutom att populism kan
fordndras till sin form utan att nédvéandigtvis forlora sina grundliggande vérden och
strukturer, vilket far betydelse for hur populism identifieras och bendmns i journalistiken.
Om populistiska uttryck blir mer etablerade eller indirekta kan detta péverka hur
journalistiken tolkar och rapporterar om populism. Sammantaget pekar dessa resonemang
pa att den ideologiska inramningen av populism utgdr en sérskild utmaning i journalistisk
praktik. Eftersom begreppet framstar som kontextberoende, forsvarar detta en entydig
ideologisk placering. Detta kan bidra till att férklara varfor populism i hogre utstrackning
anvinds i en icke-ideologisk eller allmén bemérkelse nir begreppet tillskrivs mer diffust
definierade aktorer, dir explicita ideologiska positioner ofta saknas. Sammanfattningsvis
bidrar detta till att besvara den andra underfragan i RQ2 genom att visa vilka ideologiska
inramningar som forekommer i anvdndningen av begreppet populism i det analyserade
materialet.

Sida 38 (50)



Linneuniversitetet 7

7.4 RQ3 Skillnader och likheter mellan DN och SvD

Vid en samlad jamforelse mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet synliggors en
overgripande likhet i hur begreppet populism kontextualiseras och gestaltas journalistiskt,
men dven vissa tydliga skillnader i hur begreppet integreras i den 16pande rapporteringen.
I den jamforande resultatredovisningen (figur 10) framgér det att bade SvD och DN i drygt
hilften av fallen tillskriver internationella aktorer populism. En annan gemensam tendens
ar att begreppet mycket séllan inramas som vénsterideologiskt, med 4,1 procent i SvD och
5,2 procent i DN. Dessa likheter kan indikera en relativt gemensam journalistisk
tolkningsram kring populism i bada tidningarna. Néar bade DN och SvD i hog utstrackning
kopplar populism till internationella aktdrer och samtidigt i mycket begrénsad omfattning
anviander begreppet for att beskriva vénsterorienterade positioner, bidrar detta till en
samstdmmig forstaelse av vad populism anses vara och var den anses forekomma. En sddan
samordning i begreppsanviandning kan signalera att populismbegreppet i de undersokta
tidningarna fungerar som ett delat referensbegrepp, dir vissa ideologiska och geografiska
associationer har blivit etablerade oavsett redaktionell tillhorighet. Utover dessa likheter
framtrdder dven utmérkande skillnader i hur DN och SvD tillskriver och placerar
populismbegreppet. Dagens Nyheter tenderar i hogre grad att anvdnda begreppet i en
svensk kontext och integrerar det oftare i den egna journalistiska formuleringen (figur 10
och figur 11). Detta kan forstds som en mer aktiv redaktionell anvindning av begreppet i
den journalistiska tolkningen av politiska fenomen, dir begrepp anvinds for att strukturera
rapporteringen snarare dn enbart aterge aktorers utsagor (Thornborrow et al., 2021; Toth et
al., 2024). Svenska Dagbladet uppvisar i jaimforelse en storre bendgenhet att anvidnda
populism i mer allménna eller diffusa sammanhang, exempelvis i relation till civilsamhéllet
eller bredare samhéllsfenomen, vilket kan bidra till en mindre entydig positionering av
begreppet. Samtidigt framstar SvD som mer aterhallsam i den egna begreppsanvéndningen,
da begreppet oftare formedlas genom externa rdster d4n genom journalistens egen
formulering. Avslutningsvis framtrader en skillnad i hur begreppet ideologiskt preciseras,
dér DN i hogre grad inramar populism som hogerorienterat (figur 12), medan SvD oftare
lamnar dess ideologiska tillhérighet mer obestimd. Pa ett 6vergripande plan kan detta
forstds som skillnader 1 redaktionella forhallningssdtt till begreppsanvidndning och
analytisk tydlighet. Detta bidrar sammantaget till att besvara RQ3 genom att synliggdra
bade likheter och skillnader mellan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet i hur begreppet
populism kontextualiseras och gestaltas i det analyserade materialet.

7.5 Sammanstalld slutsats

Den samlade slutsatsen av denna studie ar att begreppet populism framtrider med en
forhallandevis samstdmmig journalistisk anvéndning, &tminstone avseende vissa aspekter.
En signifikant slutsats dr att begreppet i huvudsak introduceras genom journalistikens eget
sprakbruk. Begreppet knyts oftast till politiska aktdrer, snarare dn att politiker sjilva
etiketterar varandra med begreppet. Experter eller sakkunniga tenderar inte heller att
introducera begreppet i ndgon hdg utstrickning. Visserligen dr det journalister som
producerar Overldgset mest journalistiskt innehédll, men samtidigt indikerar det att
begreppet i praktiken fungerar som en vedertagen gestaltning, dir journalistiken inte enbart
aterger politiska positioner utan dven bidrar till att strukturera hur dessa forstas med hjilp
av begreppet. Darmed blir en ytterligare slutsats att journalistiken inte endast aterger vad
andra aktorer anser vara populistiska fenomen, utan ocksé aktivt deltar i att etikettera och
skapa mening kring begreppet. Studien visar vidare att populism vanligtvis kopplas till
internationella, manliga och hdgerorienterade politiska aktdrer. Detta vicker fragor om
vilka uttryck for populism som riskerar att hamna utanfér mediernas uppmérksamhet och
hur journalistiska urval paverkar den offentliga forstaelsen av populistiska positioner. Men
samtidigt forekommer begreppet dven 1 mer allménna och icke-ideologiska sammanhang.
Denna dubbelhet pekar mot att populism & ena sidan ar tydligt ideologiskt sammankopplat
med vissa vérderingar, a andra sidan fungerar som ett mer dynamiskt och ibland otydligt
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begrepp utan ndrmare ideologisk forankring. En sddan anvindning kan riskera att forsvaga
begreppets analytiska precision och bidra till begreppslig urvattning, vilket i sin tur kan
skapa oklarhet i den offentliga debatten kring vad som faktiskt avses med populism. Om
vad populism &r och var den anses finnas. Sammantaget framstéar populism inte enbart som
ett begrepp som anvidnds med konsekvens, utan ockséd som ett flexibelt journalistiskt
verktyg vars innebdrd kontextualiseras och gestaltas genom journalistiska ideal,
redaktionella normer och medielogik. Resultaten visar ddrmed framst hur Dagens Nyheter
och Svenska Dagbladet kontextualiserar och gestaltar begreppet populism under den
studerade perioden. Andra medier kan prédglas av andra redaktionella praktiker, vilket
innebdr att resultaten inte utan vidare kan generaliseras till svensk nyhetsjournalistik i stort.
Men pa ett 6vergripande plan vicker dessa slutsatser frdgor om vad som sker nér politiska
begrepp ror sig fran akademiska sammanhang in i journalistisk praktik. Mot bakgrund av
denna studie kan populism dock forstas som ett etablerat, dynamiskt, situationsbundet och
mangtydigt begrepp, vars innebdrd i hog grad formas genom journalistiska val snarare &n
genom fasta teoretiska definitioner.

7.6 Reflektion och forslag pa vidare forskning

Avslutningsvis finns det anledning att reflektera 6ver studiens metodologiska val samt de
frigor som har vickts under arbetets gang. Den kvantitativa innehéllsanalysen har
mojliggjort en systematisk och jaimforbar kartldggning av hur begreppet populism anvinds
inom svensk nyhetsjournalistik, vilket har varit en tydlig styrka i relation till studiens syfte.
Genom analysen av ett relativt stort material Gver flera r, har det varit mojligt att identifiera
Overgripande monster i kontextualisering, aktorstillskrivning och ideologisk inramning
utan att enskilda texter eller tillfalliga héndelser fétt oproportionerligt stort genomslag. En
viktig observation dr dock studiens begrénsade generaliserbarhet i och med urvalet av
endast tva tidningar. Aven om detta gav god inblick i tva etablerade svenska dagstidningar,
ar det mojligt att begreppsanvindningen skiljer sig inom andra medietyper eller tidningar
med annan ideologisk bundenhet. En annan aspekt som bor tilliggas var valet kring
metodologiskt genomforande, vilket innefattade flera visentliga begrdnsningar som
behover uppmérksammas. Framforallt fangade inte denna studies metodologiska
tillvigagangssitt populismens alla uttrycksformer. Det vill sdga vad som uttryckligen dr
populism, men dir det enskilda begreppet inte forekommer. Detta medforde en tydlig
empirisk begriansning, diremot gir det samtidigt att argumentera for att den kvantitativa
analysens evidens saledes blev mer analytiskt skarp. Eftersom studien enbart tog hiansyn
till begreppet, kunde eventuella analys- och tolkningsbristfalligheter minimeras. En annan
metodologisk reflektion ror att studiens kodschema inte operationaliserade populism i fraga
om nyanser i tonldge, mer detaljerade aktorskategorier eller nirmare politisk tillhorighet.
En s&dan fordjupning hade kunnat vara sérskilt intressant vid en mer omfattande analys av
populism som begrepp, eller gillande andra liknande sprakliga etiketter och uttryck som
anvinds i journalistisk rapportering. Aven skillnaderna mellan Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet belyser ett behov av vidare forskning, dir jimforelser mellan fler
medietyper, sdsom public service, kvillspress eller andra nyhetsplattformar, skulle kunna
bidra till ett bredare kunskapsfilt. Till exempel om ett liknande mdnster aterkommer eller
om begreppsanvindningen varierar desto mer. Jimforelser med internationella medier
skulle dven pé ett liknande sétt kunna bidra till ett 6kat kunskapsfilt kring hur populism
framtrader och kontextualiseras inom olika geografiska medielandskap. Sammantaget finns
det skal att peka p& behovet av forskning som inkluderar populistiskt innehéll dven nér
begreppet i sig inte explicit forekommer, och dér framtida studier forslagsvis dven kan
operationalisera hur populism laddas, virderas och kopplas till mer avgriansade aktorstyper
samt mer preciserade ideologiska positioner. I detta avseende finns det formodligen ett
behov av kombinerade metodansatser, dér kvantitativa kartliggningar kan kompletteras
med kvalitativa analyser for att ytterligare fordjupa kunskapen om populism i mediala
sammanhang. Mot denna avslutning och reflektion blir det tydligt att foreliggande uppsats
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askadliggor 1 forsta hand hur populism fungerar som ett journalistiskt begrepp, medan
populism som fenomen och i uttrycksform ligger pa framtida forskning att belysa.
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Kodare

ID-
nummer

Tidning

Datum

Texttyp

Avsindare

Bilaga 1: Kodmanual

1 =Isak
2 = Rickard

001,002,003 osv.

"DN" eller "SvD"

DD-MM-AAAA

1 = Nyhetsartikel

2 = Ledare

3 = Debatt/insdndare
4 = Kronika

5 = Kultur

1 = Journalist
2 = Politiker

3 = Expert

4 = Annan/ej
identifierbar

Detta anger
vem som
kodat.

Anger vilken
artikel som
kodats.
Lopande
nummer for
artiklarna
genom hela
samplen.

Vilken
tidning
texten ar
publicerad i.

Datumet
texten
publicerades.

Anger vad
for typ av
text. Artikel,
ledare,
kronika etc.

Detta anger
vem som
anvander
begreppet.
Om ordet
anvands av
skribenten
eller om det
citeras.

Kodaren anger
alltid sin egen kod.

Vid dubbletter,
annonser, spel och
annan reklam viljs
nistkommande
artikel enligt
urvalsprocessen.
Numrera den
nistkommande
artikeln istéllet.

Koda fran vilken
tidning valda
artikeln ar hamtad.

DD-MM-AAAA

Folj tidningens
egen kategorisering.

Citat kodas efter
den som talar.
Rundgéng via
journalist kodas
efter citerad person.

Kodad av Rickard
=2

Fjortonde artikeln
=014

"Dagens
Nyheter" = DN

03-03-2021
(Tredje mars
2021)

Nar texten
rubriceras eller
nér artikeln
grafiskt
framkommer som
exempelvis en
Krénika = 4

"I sitt tal kallade
Magdalena
Andersson
motstdndarnas
forslag for billig
populism" =2

Inga undantag. Alltid
egen kod.

Om en artikel véljs bort
berdknas nésta
urvalsintervall
fortfarande utifran den
bortvalda artikeln.

Inga undantag.

Datumet texten forst ar
publicerad som skrivs
alltid. Ej om
publiceringsdatum.

Om tidningen inte
anger nagon kategori
eller det framkommer
grafiskt, kodas texten
som nyhetsartikel = 1

Om skribenten
sammanfattar nagon
annans uttalande utan
att direkt citera,

kodas den ursprungliga
aktoren som uttalar sig.

Sida 45 (50)




Linneuniversitetet 7

Mottagare

Ideologisk
inriktning

Kon

1 = Svenska
partier/foretradare

2 = Internationella
partier/foretradare
3=
Rorelse/organisation
4 = Medieaktor/
Opinionsbildare

5=

Civilsamhallet/folket

1 = Hogerpopulism
2 = Vinsterpopulism
3 =Icke-
ideologisk/allmén

1 = Man, Méan

2 = Kvinna, Kvinnor
3=Ej
identifierbart/bada
koénen

Denna
variabel
anger vem
eller vad
som
begreppet
populism
tillskrivs.

Detta anger
vilken typ av
ideologisk
inriktning
som
begreppet
riktar sig till.

Denna
variabel
syftar till att
koda om
begreppet
tillskrivs en
man eller
kvinna.

Den aktor som
tydligast och
uttryckligen ndmns
i samband med
begreppet, antingen
i citat eller i
journalistens egen
formulering.

Nar skribenten eller
citerad person
asyftar frimst pa en
vedertagen och
karaktaristisk
hoger/vénster-
ideologi, om varken
eller kodas istéllet
icke- ideologiskt.

Kodas endast néir
individ eller en
enhetlig konad

grupp anges.

"Statsministern
varnade for att

Viktor Orban ar
en populist" =2

"Bernie Sanders
anklagas ibland
for
vansterpopulistisk
retorik" =2

"Journalisten
beskriver partiets
forslag som ett
populistiskt
forsok att vinna
stod bland
missndjda
viljare" = 3.

Om flera aktorer nimns
i samma mening, kodas
den som tydligast
kopplas till sjalva
*populis*-ordet.

Om béde héger- och
viansterpopulism ndmns
1 samma text, koda den
som 4r mest
framtrddande, annars
kodas 3.

Kodas 1 eller 2 endast
nir en specifik
namngiven individ eller
en tydligt konad grupp
anges, annars kodas det
som 3.
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Bilaga 2

Bilaga 2. Illustration av systematiskt urval i Dagens Nyheter

Totalpopulation (DN) Enligt systematiskt urval
1 Ja
2 Nej
3 Nej
4 Nej
5 Nej
6 Nej
7 Nej
8 Ja
9 Nej
10 Nej
11 Nej
12 Nej
13 Nej
14 Nej
15 Ja
16 Nej
17 Nej
18 Nej
19 Nej
20 Nej
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21 Nej

22 Ja

Bilaga 2 illustrerar principen for den systematiska processen som tillimpades vid urvalet
av artiklar fran Dagens Nyheter. Totalpopulationen avser l0pande ordnade traffar i
databasen. Urvalet genomfordes genom att vilja var sjunde analysenhet, vilket motsvarar
det berdknade urvalsintervallet for tidningen. Urvalsprocessen fortsatte systematiskt
enligt detta intervall genom hela materialet.
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Bilaga 3

Bilaga 3. Illustration av systematiskt urval i Svenska Dagbladet

Totalpopulation (SvD) Enligt systematiskt urval
1 Ja
2 Nej
3 Nej
4 Nej
5 Ja
6 Nej
7 Nej
8 Nej
9 Nej
10 Ja
11 Nej
12 Nej
13 Nej
14 Ja
15 Nej
16 Nej
17 Nej
18 Nej
19 Ja
20 Nej
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Bilaga 3 illustrerar principen for den systematiska processen som tillimpades vid urvalet
av artiklar frdn Svenska Dagbladet. Totalpopulationen avser 16pande ordnade traffar i
databasen. Urvalet genomfordes genom ett vixlande intervall om var fjirde respektive
var femte analysenhet, vilket i genomsnitt motsvarar ett urvalsintervall om 4,5. Urvalet
fortsatte systematiskt enligt detta repeterande monster genom hela materialet.
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