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Abstract

Digital platforms and social media have become an important arena for news
consumption for younger generations, which continues to reshape the media landscape.
The social media platform TikTok was once primarily meant to be entertainment but has
now developed to a platform where news organizations and important information
circulate. This development raises questions about how traditional news organizations
should adapt their reporting in a new news landscape, where algorithms and rapid tempo
are in control.

This study analyzes Aftonbladet’s content from two different platforms; their own
website and their TikTok account. By using a quantitative content analysis of
Aftonbladets content that has been published between december 1st and december 7th, by
identifying the different patterns in how the news is presented on the two different
platforms as, language and news focus.

The two theories being used to answer the research questions are framing theory and
medialogic, where social media logic takes a big part. Through the combination of this
theoretical framework, the study can analyze how narrative choices made by journalists
caused by algorithms and platform norms shape the new production.

The results of the analysis show that Aftonbladets TikTok shows more personalized,
visually driven and entertainment focused content. Aftonbladets own website shows
similar content, but with a greater variation of news focus. This result could be explained
by the power of the differences in algorithmic logic on platforms. TikTok is more
influenced by interaction patterns, while the website is primarily controlled by journalists
working in the newsroom. This forces Aftonbladet to adapt their content to the culture
and logic on TikTok, which is news with more focus on entertainment and light
information.

In conclusion, the study shows how Aftonbladet adapts its news production to different
logic on the two platforms. Aftonbladet's website allows a more variation of news
formats, while TikTok requires speed and visual publishing. These findings contribute to
a deeper understanding of how journalism evolves and responses to the changing media
landscape.

Keywords: framing theory, media logic, Aftonbladet, social media, TikTok, digital
journalism
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1 Inledning

Det senaste decenniet har sociala medier i synnerhet blivit en stor del av den yngre
generationens vardag. Plattformar som TikTok har kommit till att bli en central arena for
likvél underhallning som nyhetsforum (Negreira-Rey et al., 2022). Samtidigt syns en
O0kning av nyhetsmediernas nirvaro pa sociala medier, vilket kan ses som ett tecken pé ett
vaxande intresse av anvindare att konsumera journalistiskt innehéll pa plattformen (Bolz,
2023). Resultatet av denna utveckling kréver darfor att mer traditionell media, som
exempelvis Aftonbladet, visar nirvaro pa sociala medier och anpassar sig efter det nya
medielandskapet. Nér journalister befinner sig pa dessa arenor, dar publiken har mer
kunskap om mediet dn de sjilva, blir dialogen mellan dem ytterst avgorande (Bolz, 2023).

Aftonbladet var den forsta svenska tidningen som borjade att lagga ut sitt innehall pa
internet (Internetmuseum, 2014). Till en borjan var det endast kultursidorna som kunde
lasas pa webben, innan annan typ av innehall som sport och nyheter borjade ta plats.
Aftonbladets hemsida har sedan dess fortsatt att utvecklas. Statistik visar att webbplatsen
har en rackvidd pa 5,59 miljoner besdkare varje manad (Kantar, 2025).

For att né sin yngre publik behdver nyhetsmedier etablera sig pa plattformar som TikTok,
dér den yngre generationen befinner sig (Negreira-Rey et al., 2022). TikTok styrs
diaremot mycket av algoritmer och interaktioner, vilket &ven innebar att det inte ldngre
endast dr nyhetsredaktionen som har makten 6ver hur nyheterna sprids (Wadbring &
Jangdal, 2019). Journalister behdver dérfor veta hur de ska anpassa sitt material efter den
logik som finns pa dessa plattformar (Negreira-Rey et al., 2022). Samtidigt behover
journalistiken fortfarande tilltala den mer traditionella publiken, som konsumerar nyheter
frén exempelvis Aftonbladets webbsida.

1.1 Problembakgrund

Pa plattformar som TikTok é&r det frdmst interaktioner, som gillamarkeringar, delningar
och kommentarer, som skapar auktoritet (Bolz, 2023). Desto fler av dessa ett inlagg far,
desto mer spridning och uppmaérksamhet far det av plattformens anvéndare. De
nyhetsredaktioner som gor ett forsok att etablera sig pa TikTok blir dérfér mer beroende
av att skapa innehall som ger interaktion, istéllet for att kunna lita p& den auktoritet
specifika journalister byggt upp (Bolz, 2023). Aven om TikToks anviindare inte endast
bestar av unga, dr mediet starkt forknippat med den yngre generationen. For att behalla
sin trovérdighet krivs att nyhetsmedierna anpassar sitt innehall efter plattformens kultur
och normer, som till stor del styrs av just de yngre generationerna (Bolz, 2023).
Resultatet av detta blir att innehéallet fran redaktionerna blir mer ldttsam, med kortare
videor och teman som riktar sig till unga. Den stora utmaningen som dessa nyhetsmedier
star infOr ar darfor att Oversitta sin rapportering att vara tilltalande for unga, samtidigt
som trovirdigheten for traditionell media bibehélls (Bolz, 2023).

I sin studie “Platformization of News”, Authorship, and Unverified Content: Perceptions

around Local Media” undersoker Morais och Jéronimo (2023) hur den journalistiska
processen inom lokalmedia paverkar av den pagaende plattformiseringen. De digitala
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algoritmer som har stor makt pa digitala medier tvingar nyhetsmedier att anpassa sitt
innehall. En konsekvens av detta &r att journalistiska védrden, som exempelvis kéllkritik,
utmanas (Morais & Jéronimo, 2023). Denna digitala utveckling skapar ddremot ett nytt
utvecklat sitt for anvindare att né sin publik. En 6kad forstaelse for plattformslogiken
och den algoritmstyrda journalistiken pa de nya medierna skapar ett underlag for
nyhetsredaktioner att behalla sin roll som frimsta samhéllsinformator.

Syftet med studien 4r att, med hjilp av en kvantitativ innehéllsanalys, undersoka hur
Aftonbladet anpassar sin nyhetsrapportering till olika plattformar. Studien fokuserar pa
Aftonbladets rapportering pa deras egen webbsida och TikTok-konto. Detta for att kunna
undersoka innehéllet och gestaltningen av nyheter pé plattformarna.

Studien undersoker hur nyhetsinnehéllet skiljer sig mellan Aftonbladets plattformar
genom att kvantitativt analysera innehallet pd Aftonbladets webbsida och deras egna
TikTok-konto frén 3 december till den 5 december. Genom att analysera rapporteringen
mellan plattformarna fér studien en tydlig inblick av vilken information som betonas eller
nedtonas pa sociala medier i jamforelse med webben.

Studien undersoker hur nyheter prioriteras och gestaltas pa olika sétt. Med fokus pa att
identifiera vilka nyheter som publiceras och hur gestaltningen av nyheter skiljer sig
mellan plattformarna.

1.2 Aftonbladet

Kvillstidningen Aftonbladet grundades av Lars Johan Hierta ar 1830, med en
forhoppning om att 6ka viljan hos det svenska folket att delta mer i samhaéllsarbetet
(Aftonbladet, 2016).

For 31 ar sedan, 25 augusti 1994, borjade Aftonbladet att lansera sitt varuméarke pa
internet. Inledningsvis var det endast tidningens kultursidor som kunde l4sas pa webben,
men redan under hosten samma ar utokades utbudet till att fler nyhetskategorier
publicerades pa den domin som anvénds dn idag (Aftonbladet, 2024). Den stora
skillnaden mellan Aftonbladets webbsida och andra nyhetssidor vid denna tid var dess
tidningsliknande utseende, ndgot som den davarande nyhetschefen Bo Hedin ansag var en
stor del av sajtens stora framgéng (Aftonbladet, 2024). Under hosten 1995 startade
Aftonbladet d4ven en redaktion endast avsedd for webben, som arbetade parallellt med
tidningsredaktionen.

Under det senaste decenniet har Aftonbladet successivt utokat sin niarvaro pa internet,
genom att dven etablera sig pa sociala medier. Daribland pa TikTok, ddr nyheter
distribueras genom korta nyhetsklipp och anvidndare kan interagera genom kommentarer
och gillamarkeringar. Ar 2024 utsags Aftonbladet till det miktigaste svenska kontot pa
plattformen, i Maktbarometerns undersokning (Aftonbladet, 2024). Under 2025 forlorade
dock nyhetsredaktionen sin forstaplacering och blev istillet rankad som det fjarde
maktigaste kontot (Maktbarometern, 2025).
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1.3 TikTok

En av de sociala mediaplattformar som etablerats snabbt p& den internationella
marknaden ar TikTok (Negreira-Rey et al., 2022). Sedan sin lansering har plattformen
kommit till att bli en central arena for, bland annat, nyhetskonsumtion bland de yngre
generationerna.

TikTok dgs av det kinesiska foretaget Bytedance och har under de senaste aren haft en
stor global framgang (Internetstiftelsen, 2020). Innan plattformen koptes upp av
Bytedance verkade den under namnet Musical.ly, vilket bestod till storsta del av
videoklipp av den yngre generationen som dansade. TikTok har sedan dess blivit storre
dn de etablerade sociala medieplattformarna Snapchat och X (tidigare Twitter)
(Internetstiftelsen, 2020). Konceptet ar fortfarande publiceringar i videoformat. Likt
Musical.ly dr det dven framst yngre som nérvarar pa TikTok, enligt Internetstiftelsen
(2020) anvinder drygt hélften av barn i alder 12-15 &r appen dagligen.

Négot som skiljer TikTok at frin manga andra sociala medieplattformar ar dess styrning
av algoritmer, vilket bestimmer anvéndarens flode (Negreira-Rey et al., 2022). Istillet for
att visa innehall fran konton som anvéndaren sjdlv foljer, &r flodet uppbyggt av material
som noga valts ut efter ett aktivitetsmonster. Denna typ av algoritmstyrning ger fler
mojlighet till en storre spridning av sitt material, oavsett antal foljare och tidigare
interaktioner (Negreira-Rey et al., 2022).

1.4 Syfte och fragestallning

For att nyhetsmedier som Aftonbladet ska kunna behélla sin viktiga roll som nyhetskilla
kravs att journalistiken nar ut till alla generationer, 4ven de som véljer att konsumera
nyheter pé sociala medier. Denna studie syftar dirfor till att undersdka hur Aftonbladet
véljer att anpassa sin publicering efter plattform, och med detta bidra med kunskap for att
journalistiken ska f6lja med i samhéllets digitala utveckling.

For att uppna detta syfte besvaras foljande forskningsfragor:

e Vilken gestaltning syns mest pa Aftonbladets TikTok jamfort med deras egen
webbsida?

e Vilka nyhetskategorier forekommer framst pd Aftonbladets TikTok jamfort med
sin egen webbsida?

2 Teori

Uppsatsens teoretiska ramverk syftar till att vara underlag till att svara pa studiens
fragestillningar. Gestaltningsteorin hjalper oss att f4 en djupare forstielse for hur
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nyhetsredaktioner véljer att gestalta sitt innehall som publiceras. Medielogiken, med dess
underrubriker, ger oss en mojlighet att undersoka de olika logiker som finns i media.

2.1 Gestaltningsteori

Gestaltningsteorin (framing theory) beskriver hur media véljer att gestalta sitt innehall,
utifran exempelvis visuellt perspektiv och berittarstruktur. Enligt Shehata (2019) har
teorin historiskt varit det som visat kommunikationens roll i hur samhéllet uppfattar sin
omvérld. Gestaltningarna av nyheter i media ar ett resultat av medvetna val som gjorts av
journalister, i kombination med de rutiner och vérderingar som existerar pa
nyhetsredaktionen (Shehata, 2019).

Gestaltningsteorin etablerades under 1990-talet, frimst inom
kommunikationsforskningen, for att fa en djupare forstaelse for hur nyheter distribueras.
Lopez-Rabadan (2022) menar att teorin, trots sin fortsatta popularitet, har priaglats av
problem som teoretisk otydlighet och bristande fokus péa publiken. Teorin har kommit till
att bli allt mer splittrad i sin definition, da det finns ett flertal sétt att tolka och utdva den
(Lopez-Rabadan, 2022). Trots detta menar Lopez-Rabadan (2022) att forskningen kring
teorin har utvecklats i en positiv bemérkelse under det senaste decenniet. Enligt studien
har det gjorts stora framsteg inom framingteorin, bland annat med just den teoretiska
tydligheten. Detta da forskare véljer att fokusera pé att utveckla teorins svagheter for att
kunna anpassas in i det nya medielandskapet, istdllet for att betona dem (Lopez-Rabadan,
2022).

Under de senaste aren har den digitala utvecklingen foréndrat forutséttningarna for
journalister att agera i sin roll att sitta agenda och tolkningsramar i den offentliga
debatten (Lopez-Rabadan, 2022). I takt med att det blir lattare for bade politiker och
vanligt folk att nd ut direkt till sin publik pé sociala medier, tappar traditionell media
rollen som informator pé plattformarna. Produkten av detta blir ett medielandskap med ny
kommunikationskultur och maktforhéllanden, diar gamla och nya medier paverkar
varandra (Lopez-Rabadan, 2022).

I den analys som sker i denna studie blir gestaltningsteorin ytterst anvandbar, d& den ska
undersoka hur Aftonbladets viljer att gestalta och rama in sitt innehall pa sin webbplats

och TikTok. Genom att tillimpa gestaltningsteorin blir det mdjligt att analysera likheter
och olikheter av gestaltning som uppkommer pé de olika plattformarna.

2.2 Medielogik

Grunden i medielogik ar att allt medieinnehall ska anpassas efter plattformens format.
Anpassningen efter plattformen styr bade hur nyheten produceras och hur den uppfattas.
All nyhetspublicering paverkas av nyhetsurval och nyhetsvérdering, oavsett om det &r
webbsida eller sociala medier (Strombéck, 2024). Pa nyhetsredaktionernas webbsidor har
redaktorerna kontroll 6ver vilka nyheter som publiceras och hur de presenteras, menar
Kitchens et al.,(2020), medan sociala medier istéllet styrs av algoritmer och publikens
interaktion. Hur stor kontroll redaktdrerna har 6ver de olika plattformarna skiljer sig stort
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och detta menar Kitchens et al., (2020) gor att medielogiken skiljer sig &t pa de olika
plattformarna. Enligt medielogik styrs nyhetsrapporteringen framfor allt av mediernas
egna méal som deras professionella normer, marknadsdrivna prioriteringar och tekniska
arbetsmetoder snarare dn av verkligheten i sig (Strombéck, 2024).

2.21 Dramatisering

Enligt Strdmbick (2024) visar sig medielogik genom journalistiska berdttartekniker som
anvands for att fanga publikens uppméarksamhet men ocksa for att begrdnsa méngden
information i nyheten. Enligt Strombéck (2024) dr medielogikens berdttartekniker
forenkling, tillspetsning, uppdelning, dramatisering, humanisering och generalisering.
Strombéck (2024) menar dock att komplexa samhéllsfragor riskerar att reduceras nir
nyheter dramatiseras och forenklas, vilket kan gora det svarare for publiken att fa en
fordjupad forstaelse av hdandelsen. Denna studie fokuserar pa att undersoka dramatisering
och tillspetsning som beréttarteknik pa Aftonbladets webbsida och TikTok, genom att
analysera kdnsloord i rubriker och manus. Detta for att fa en uppfattning av hur
Aftonbladet anvédnder spraket for att fanga publikens uppmérksamhet.

222 Sociala medielogik

Sociala medier bygger pa Web 2.0, vilket r ett begrepp som syftar pa den andra
generationen av webbaserat innehall dar fokuset ligger pé anvindargenererat
innehéll (Van Dijck & Poell, 2013). Under 2000-talet vixte de plattformar som da
utgjorde de tidigare sociala medierna, som Facebook och Twitter snabbt, vilket
breddade nyhetskulturen dir innehallet istdllet formades mer av webblisare,
sokmotorer och digitala grianssnitt. Nya element lades dven till i den
massmedielogik som tidigare varit, som skapade den sociala medielogiken (Van
Dijck & Poell, 2013). Dijck och Poell (2013) menar att sociala medier, likt
massmedier, kan sprida sin logik utanfor sin egen plattform men samtidigt ha kvar
sin strategi som sjilvklar. Utifrdn denna utveckling beskriver Van Dijck & Poell (2013)
begreppet social medielogik. Forskarna menar att begreppet syftar pa de processer,
principer och praktiker som sociala medier organiserar, sprider information och styr sitt
sociala flode genom. Van Dijck och Poell (2013) beskriver den sociala medielogikens
fyra element:

e Programmerbarhet: Hur flodet pa sociala medier styrs genom algoritmer,
koder, granssnitt och anvindarnas egna handlingar. Detta syftar dven pa den
tvavagsprocess dar bade mediet och anvdndaren formar innehallet.

o Popularitet: Hur synligheten méts och forstirks av sddant som gillamarkeringar,
delningar och foljare. Aven hur algoritmer lyfter fram det som ir populirt i
samspel med att anvindare paverkar vad som trendar. Av detta skapas en
aterkopplingsslinga mellan det system som finns pé plattform och beteenden fran
anvéndare.

o Konnektivitet: Plattformarna skapar och styr den koppling som gors av
anvéndare, innehéll och annonsérer genom ménskliga relationer och de
rekommendationssystem som &r automatiserade. Gransen mellan den méanskliga
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interaktionen och den kommersiella styrningen har pa grund av denna koppling
blivit mer otydlig.

e Datafiering: Sociala medier samlar in det anvdndarna gor for att omvandla till
data som sedan analyseras for att styra innehéllet. Detta gor att plattformarna
dven fungerar som system for att bearbeta information om anvindarnas aktivitet,
istéllet for endast kommunikationskanaler.

Forskarna menar att syftet med denna identifiering ar att visa pa samspelet mellan de
viktigaste mekanismerna, samt hur de skiljer sig frdn den massmedielogik som tidigare
varit i fokus (Van Dijck & Poell, 2013). Genom detta kan en djupare forstaelse for hur
logiken och forutséttningarna skiljer sig pa Aftonbladets TikTok och Aftonbladets
webbsida ges.

223 Nyhetsvardering och nyhetsurval

I stora drag handlar journalistiken och nyhetspublicering om aktiva val, bade det som
viljs och det som véljs bort (Strombéck, 2024). D& sambhéllet &r i stort behov av
informationen som media kommunicerar ut, sétts journalister i en maktposition. Vad som
uppmirksammas och inte, samt hur, har en stor betydelse for hur omvérlden uppfattas
och péaverkar samhéllsdebatten (Strombéck, 2024). Detta resulterar i att den
nyhetsvirdering som gors pa nyhetsredaktionen spelar en stor roll. Aven om det gér att
identifiera ett tydligt samband mellan de tva begreppen nyhetsvérdering och nyhetsurval,
ar det viktigt att forsta skillnaden;

e Nyhetsvérdering: Varderingen som gors i den redaktionella processen.
e Nyhetsurval: Vilka nyheter som faktiskt publiceras.

Under 1960-talet skapades de traditionella nyhetsvarderingskriterierna, som byggde pa
hur en nyhet faktiskt ser ut. Den digitala utvecklingen har daremot skapat en ny typ av
nyhetsvirdering, dir det inte lingre endast &r nyhetsredaktionen som har makten
(Wadbring & Jangdal, 2019). Nar journalistiken blir alltmer beroende av att befinna sig
pa digitala medier, behover den dven anpassa sig efter dess logik. Det snabba tempot
innebdr ett behov av stindiga nya uppdateringar, darfor far saidana nyheter som klassas
som “breaking news”, som olyckor och livesdndningar, stdrst utrymme (Wadbring &
Jangdal, 2019).

Studien undersoker vilket nyhetsfokus som syns mest pa Aftonbladets TikTok och
webbsida, detta tas fram genom att identifiera nyhetskaraktirer. Wadbring och Jangdal
(2019) menar att en nyhetskaraktér kan sammanfattas genom hédndelser som: r aktuella
(ligger nira 1 tid, plats och kultur), &r ovanliga, involverar elitpersoner och ar enkla att
beritta. Strombéck (2024) menar att det finns ménga olika tolkningar av nyhetskaraktirer,
mena att det oftast finns ndgot typ av monster. Strombéck (2024) beskriver dessa
nyhetskaraktirer som liknande;

e Nirhet: Sidant som hénder néra i tid, plats och kultur.

o Elitcentrering och kéndisskap: Nyheter om personer eller organisationer som har
makt eller dr kdnda for publiken.
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¢ De institutionella agendorna: Fragor som fér stor uppmérksamhet, som politik.

e Avvikelse och sensation: Hiandelser som &r ovéntade, bade i positiv och negativ
bemarkelse.

e Daliga nyheter och problem: Saddant som kan utfora hot eller risker for samhéllet.
e Kontinuitet: Nyheter som redan varit etablerade i media.

Genom Wadbring och Jangdals (2019) och Strombécks (2024) tolkningar av
nyhetskaraktirer kan studien analysera vilket nyhetsfokus som tar storst plats 1
publiceringen pa Aftonbladets TikTok och webbsida.

2.3 Teoretiskt ramverk

Studien syftar till att analysera Aftonbladets innehéll pé sin egen webbsida och TikTok,
for att f en djupare forstielse for den anpassning som sker pé de olika plattformarna.
Genom att anvénda ett teoretiskt ramverk bestdende av gestaltningsteori och medielogik,
ges forskningen en analytisk grund for att kunna besvara dess forskningsfragor.

Gestaltningsteorin appliceras i forskningen for att identifiera hur Aftonbladet presenterar
och ramar in sitt innehall pa respektive plattform, med fokus péd exempelvis visuellt
uttryck och berittarstrukturer (Shehata, 2019). Studien analyserar dven enligt Shehatas
(2019) mening att alla publiceringar &r ett resultat av aktiva val frén journalister och
redaktion. Genom detta jimfors material frén TikTok och Aftonbladets webbsida, for att
forsté skillnaderna pa val av ramar och gestaltning.

For att kunna gora en djupare analys av Aftonbladets innehéll blir &ven medielogiken ett
viktigt verktyg. Detta genom att komplettera analysen med en belysning av de villkor och
logiker som finns pa vardera plattform. Studien delar upp medielogiken i tre kategorier
som anses ha extra relevans for analysen; dramatisering, social medielogik samt
nyhetsvirdering och nyhetsurval. Dramatiseringen av innehallet analyserar utifrdn
Strombéck (2024) som beskriver tyngden av olika berittartekniker for att finga publikens
uppmérksambhet.

Den sociala medielogiken anvidnds med stod av Dijck och Poells (2013) beskrivning av
hur medielogiken har utvecklats pa de nya digitala medierna som TikTok, i jaimforelse
med mer traditionella medier som Aftonbladets webbsida. Den sista kategorin,
nyhetsviardering och nyhetsurval, anvénds for att analysera vilken typ av nyhet som
Aftonbladet véljer att publicera. Genom Strombaécks (2024) beskrivning av grunderna i
traditionell nyhetsvardering, samt Wadbring och Jangdals (2019) vinkel dér redaktionen
inte langre har hela makten av nyhetsvirderingen och nyhetsurvalet.

Detta teoretiska ramverk ger en omfattande grund for att forstd Aftonbladets

publiceringar utifran gestaltning samt logiken pa plattformen och redaktionen. Genom
detta ges dven ett underlag till att ta fram relevanta variabler till studiens kodning.
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3 Tidigare forskning

Detta kapitel syftar till att ge en djupare forstaelse av forskningsomradet genom att
sammanstilla tidigare forskning kring journalistik p& sociala medier, med fokus pé
gestaltning och kommunikation. Eftersom plattformen TikTok é&r relativt nytt inom detta
journalistiska forskningsfilt, noteras att uppgifter i de refererade studierna kan ha
forandrats sedan publicering. Dessa anses dnda relevanta for att forstd de monster och
strategier som nyhetsredaktioner antar pa sociala medieplattformar.

3.1 Den journalistiska rollen pa TikTok

Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcias (2022) studie “Blurring Boundaries
Between Journalists and Tiktokers: Journalistic Role Performance on TikTok”
undersoker de strategier som anvinds av journalister for att anpassa sitt innehall till
kulturen pé TikTok. Enligt forskarna har sociala mediers framgang under de senaste aren
pressat nyhetsredaktioner att niarvara pé sociala medier, och ldra sig dess logik.
Utvecklingen har skapat olika grupper av journalister; de som varit skeptiska till sociala
medier, de som pragmatiskt anpassat sig till dem, och de som aktivt omfamnat dem for att
stdrka sitt yrkesutévande (Negreira-Rey et al., 2022). Studien ndmner dven de roller som
journalister visar pa sociala medier;

e Promoterrollen: Journalister som bygger ett eget varumarke och marknadsfor
innehall.

e Kiéndisrollen: De journalister som ldgger fokus pa den personliga exponeringen.

e Skéamtarrollen: Journalisten som anviander humor i sin kommentering av arbetet
och om sig sjilv.

Forskarna menar pé att den journalistiska yrkesrollen har paverkats av marknadens
villkor, publiken och plattformsekonomin (Negreira-Rey et al., 2022). For att behélla sin
roll som central informationskélla har journalister stéllts infér en kamp om den yngre
generationens uppmaérksamhet pa plattformen.

Studien visar pa att journalister har behovt anpassat sin nyhetspublicering efter TikToks
plattformslogik, for att nd den unga publiken som mediet till storsta del bestar av.
Negreira-Rey et al.,(2022) menar att en del journalister har som utgéngspunkt att bevara
den mer traditionella journalistiken, medan andra har omformat sitt arbetssétt genom
humor och att delta i plattformens trender. Manga av dessa anvénder sin nérvaro pa
TikTok for att bygga ett personligt varumarke, vilket enligt Negreira-Rey et al., (2022)
gOr att deras roll blir en kombination av promoter, kéndis och skdmtarrollen. Deras
innehall har mer inslag av underhallning &n traditionell journalistik, som exempelvis
videoklipp fran sin vardag, trendiga danser och utmaningar.

Denna analys har en hog relevans i undersokningen for studien, da den jamfor hur
Aftonbladets innehdll gestaltas beroende pé plattform. Genom att anvidnda resultatet i
Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcias (2022) studie ges en fOrstielse for
vilken typ av roll Aftonbladets journalister tar pa TikTok. Studien anvénder en forstaelse
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av medielogik i form av plattformslogik, vilket ger var analys en grund i undersdkningen
av hur Aftonbladet paverkas av plattformens kultur.

3.2 Algoritmer

Lischka (2021) studie “Logics in social media news making: How social media editors
marry the Facebook logic with journalistic standards” undersoker hur nyhetsproduktion
pa sociala medier paverkas av algoritmer, interaktionen med anvindare och redaktionens
journalistiska standard. Studien anvénder sig av kvalitativa expertintervjuer med sex
journalister och en kvantitativ enkitstudie dér 35 journalister deltog. Lischka (2021)
anvinder sig av dessa metoder for att svara pa hur sociala mediers logik paverkar
nyhetsinnehéllet av nyheter som publiceras pa sociala medier.

Enligt Lischka (2021) studie syr algoritmer pa olika plattformar vilka nyheter som fér
spridning. Algoritmer véljer ut och rangordnar innehéll pa plattformen vilket i sin tur gor
att redaktorer forlorar viss kontroll av distribution 6ver sina nyheter. Lischka (2021)
menar att redaktdrer nu méste lira sig att tolka algoritmens logik for att kunna styra
distributionen dver nyheter som publiceras pa sociala medier. Studien visar att
redaktioner for statistik 6ver likes, kommentarer, delningar och klick pé nyheter for att
forsta algoritmens logik pé plattformen. Enligt Lischka (2021) dr det viktigt for
redaktioner att deras nyheter de publicerar pa sociala medier fér stor spridning, det gor att
nyheterna behdver anpassas till algoritmen som finns pa plattformen. Nyheterna som
anpassas till algoritmen tenderar att vinklas till mjuka nyheter da kénslor, konflikter och
ménniskors beréttelser ofta prioriteras av sociala mediers algoritmer menar Lischka
(2021). Att nyheter anpassas till algoritmers logik motsétter journalistiska normer menar
Lischka (2021) eftersom traditionella nyheter varderas efter samhillsnytta, relevans och
saklighet.

3.3 Publikpaverkan

I Kristensen och Bro’s (2024) studie “News values in a digital age - Intra-media, inter-
media, and extra-media platforms” analyseras hur innehallet frdn nyhetsmedier skiljer sig
beroende pa var materialet publiceras. Detta genom gatekeepingteorin. Till denna studie
laggs fokuset pa urvalet kopplat till de olika kategorierna.

Forskarna delar upp de olika medierna utifrén tre olika kategorier:

e Intra-mediaplattformar: Nyhetsmediets egen webbsida eller app (exempelvis
Aftonbladets hemsida).

e Inter-mediaplattformar: De externa plattformarna som skapas av traditionella
medier (exempelvis Aftonbladets TikTok eller Instagramkonto).

e Extra-mediaplattformar: Platser dér flodet av de nyheter som visas kontrolleras
av en tredje part (exempelvis Googles flik “Nyheter”)
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Benidmningen av kategorierna grundar sig i hur redaktionens nyheter kontrolleras helt av
de sjélva (intra) delvis de sjdlva (inter) och slutligen av en extern aktor (extra) (Kristensen
& Bro, 2024). I denna studie laggs fokus pa de tva forsta kategorierna, di de &r mest
relevanta for undersdkningen.

I kategorin intra-mediala plattformar ingar sddana medier som nyhetsredaktionen sjilv
har mest kontroll 6ver, exempelvis deras egen webbplats, radio eller TV. Forskarna
bendmner dessa som digitala forlingningar av det traditionella mediet (Kristensen & Bro,
2024). Enligt studien &r det pa intra-mediala plattformar som den storre delen av publiken
registreras, trots en utveckling av minskat antal prenumeranter. Tidigare forskning visar
ett monster av att intra-mediaplattformar har en tydlig liknelse med de traditionella
analoga medierna, men med ett storre fokus pa tempo och konkurrens (Kristensen & Bro,
2024). Studier har dven betonat publikens 6kade roll i urvalsprocessen av publicering, i
jémforelse med exempelvis tidskrifter, dd den digitala utvecklingen gor att journalister
alltmer styrs av publikdata. Resultatet av detta blir att anvéindarnas preferenser blir allt
mer betydelsefull i nyhetsarbetet (Kristensen & Bro, 2024).

De sekundira medierna, som ingar i kategorin inter-mediaplattformar, skapar inte
nyhetsinnehéll sjédlva, utan dr den externa plattform som den intra-medieplattformen
publicerar pé. Innehallet som publiceras pé dessa medier, menar Kristensen och Bro
(2024), kontrolleras av bade journalisten och plattformens kultur och regler. Mediets
publiceringar behdvs dérfor anpassas beroende pa plattform, dir exempelvis mediets
sociala och etiska vérderingar paverkar utfallet (Kristensen & Bro, 2024). Enligt tidigare
forskning har publikens preferenser stor paverkan dver vilka nyheter som far storst
spridning (Kristensen & Bro, 2024).

Analysen av Kristensen och Bro (2024) hjélper denna studie att kunna involvera aspekten
av den styrning som péverkar innehéllet pa Aftonbladets webbsida och TikTok, genom
att dela in dem i olika kategorier enligt modellen som ndmns.

4 Metod

Detta kapitel beskriver den metod som ligger till grund for studien och forklara hur vi gatt
tillvdga i detta arbete. Hér presenteras dven kodningsschemat och kodningsvariablerna
som anvénds i studien definieras. Kapitlet innehéller &ven urvalsstrategi for att fa fram
det empiriska matrealet till studien. I kapitlet presenteras pilotstudien och en diskussion
kring reliabilitet. Dérefter framforts metodkritik och forskningsetik.

4.1 Kvantitativ innehallsanalys

Under den kvantitativa innehallsanalysens tidiga ar anvéindes metoden ofta att méta
volymen och antal férekomster av ord i papperstidningar (Karlsson & Johansson, 2019).
Sedan dess har metoden istéllet utvecklats till att kvantifiera innehall, vilket innebér att
Oversitta formmaéssiga och sprakliga uttryck till siffror for att kunna gora en statistisk
analys.
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En kvantifiering kriver att insamlingen studeras pa ett systematiskt och objektivt satt
Karlsson & Johansson, 2019). En systematisk insamling av material syftar till att allt
material, som dr relevant till studien, har lika stor chans att bli en del av analysen och
utvérderas pa samma grunder. Den objektiva insamlingen innebér att tolkningen av
innehall forblir samma, oavsett vem som samlar in det (Karlsson & Johansson, 2019). I
den kvantitativa innehallsanalysen ska alltsa inte den individuella forskarens tolkning ha
nagon paverkan, till skillnad fran kvalitativa analyser dir tolkningar frdn den enskilda
forskaren ér ytterst betydelsefull (Karlsson & Johansson, 2019).

Metoden ger ett bra underlag for att kunna hantera en storre méngd data. For att léttare
sammanstilla materialet behover det kunna omvandlas till siffror, som i sin tur
presenteras genom exempelvis diagram och tabeller (Karlsson & Johansson, 2019).
Genom att darfor formulera fragestéllningar och forskningsproblem som tydligt kan
besvaras med siffror underléttas processen, i synnerhet nér kodbok och variabler ska tas
fram (Karlsson & Johansson, 2019).

Denna forskningsstudies syfte dr att jamfora gestaltningar och hur ofta olika
nyhetskategorier forekommer pa Aftonbladets TikTok och egen webbsida. Detta ska
analyseras genom att identifiera monster och méta frekvenser fran materialet som samlas
in. Studiens forskningsfrdgor besvaras dérfor genom en kvantitativ innehéllsanalys, da
den valda metodens huvudsyfte ar att méta hur ofta och antal forekomster av innehéll
(Karlsson & Johansson, 2019). Med metoden méjliggors en systematisk kartldggning for
att kunna utfora jamforelsen av materialet fran medierna, d& den Oversétter innehéllet som
samlas in fran Aftonbladets TikTok och egen webbsida till statistik. Med detta kan vi,
genom framtagna variabler och dérefter kodning, undersdka nyhetsredaktionens
publiceringar och besvara vara forskningsfragor.

4.2 Kodningsmanual

Innehéllsanalysen genomfors genom en kodningsprocess dér kodarna manuellt granskar
varje enskild publicering pa Aftonbladets webbplats och TikTok-konto. Kodningen sker
med hjilp av ett kodschema utformat i SPSS, dir varje variabel registreras i separata
kolumner. Varje publicering kodas och kategoriseras utifran faststéllda variabelvarden.
Niér kodningsarbetet &r slutfort anvéinds SPSS for vidare bearbetning. Efter att kodningen
ar fardigstilld och resultatet dr presenterat i antal och procentenheter i SPSS anvinds
Excel for att skapa diagrammen som presenteras i resultatet.

Uppsatsens kodningsvariabler dr framtagna med de teoretiska ramverken som grund.
Gestaltningsteorin ger en grund for att undersoka sddant som visuell forekomst och
huvudperson, medan medielogiken hanterar forstaelsen for den logik som existerar pa de
olika digitala medierna. Dessa variabler &r en bas for att undersoka hur Aftonbladets
innehall ser ut pa sin webbsida och TikTok.

V1 Innehalls-ID

Artiklarna som undersoks i studien redovisas pa ett metodiskt sétt genom att ge varje
artikel ett unikt nummer (ID). Forsta artikelns nummer borjar med 001 andra artikeln i
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studien borjar med 002 och sé vidare for att 14tt kunna identifiera artiklarna men ocksa for
att géra om information till siffror for att tydligare kunna analysera.

V2 Plattform

Efter att artikeln fétt ett unikt innehalls-ID far artiklarna ytterligare ett nummer beroende
pa vilken plattform artikeln ar publicerad pa. Artikeln fA&r nummer 1 om den &r publicerad
pa Aftonbladets webbsida och om den &r publicerad p& Aftonbladets TikTok-konto far
den nummer 2.

V3 Visuell gestaltning

Gestaltningsteorin har enligt Shehata (2019) varit den teori som visat kommunikationens
roll i hur samhéllet uppfattar sin omvirld. Darfor far nyheterna ocksa ett nummer
beroende pa hur nyheten gestaltas genom olika visuella medel. Om artikeln enbart
innehéller text pd Aftonbladets webbsida eller om nyheten presenteras med enbart en
synlig reporter pa Aftonbladets TikTok-konto far den nummer 1. Om nyheten presenteras
med en eller flera bilder far nyheten nummer 2, pa platformen TikTok visas detta genom
att en reporter syns i bild men att det klippts in stillbilder. Om nyheten innehéller video
pa webben eller om nyheten presenteras med inklippta videoklipp pa Aftonbladets
TikTok-konto far nyheten nummer 3. Om nyheten presenteras med bade bild och video
far nyheten nummer 4.

V4 Nyhetsfokus

Under den fjarde variabeln kategoriseras nyheterna utifrén vad de har for huvudsakligt
nyhetsfokus. Om nyhetens huvudfokus ér politik far nyheten siffran 1, om nyheten berdr
sambhéllet far nyheten siffran 2, om nyheten huvudfokus ar ndje far nyheten siffran 3, om
nyhetens fokus &r krim far nyheten nummer 4 och om nyheten har ett annat nyhetsfokus
dn de tidigare ndmnda far nyheten siffran 5. Denna variabel grundas i nyhetsmediernas
behov att anpassa sitt innehall efter det som intresserar publiken for att na fram
(Kristensen & Bro, 2024). Detta géller dven trender som sprids pé plattformar som
TikTok Negreira-Rey et al., (2022). Genom denna variabel kan studien undersdka om
fokuset pa nyhet anpassas efter vad som trendar pa sociala medier.

V5 Huvudperson

Algoritmer pa sociala medier styr hur stor spridning nyheter far pa plattformar som
TikTok menar Lischka (2021). Det blir dérfor viktigt for redaktioner att anpassa sina
nyheter till att passa plattformens algoritmer (Lischka, 2021). Nyheter som anpassas till
algoritmer blir ofta vinklade till mer mjuka nyheter &n de som publiceras pa redaktionens
egen plattform. Detta tenderar ofta till att kdnslor och berattelser om méanniskor ofta
prioriteras pa sociala medier, medan nyheter om samhillsnytta och saklighet prioriteras
med pa redaktionens egna medier (Lischka 2021).

Lischkas (2021) studie visar pa att olika nyheter och ménniskor prioriteras olika beroende
pa vilken plattform nyheten publiceras pa. Undersdokningen kommer dérfor att ha en
variabel om vem huvudpersonen i varje publicering &r, for att undersdka om detta skiljer
sig mellan plattformarna.

Under den femte variabeln kategoriseras publiceringen utifran vem den har som
huvudperson. Om nyhetens huvudperson &r en politiker far nyheten siffran 1, om
huvudpersonen dr en expert far publiceringen siffran 2, om huvudpersonen &r en
privatperson far publiceringen siffran 3, om huvudpersonen dr en kéndis far nyheten
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nummer 4 och om det inte gér att identifiera nagon huvudperson i publiceringen fir den
siffran 5.

V6 Emotionellt sprak

Denna variabel undersoker spraket i den text som forst syns i nyheten. P4 Aftonbladets
webbsida innebdr detta publiceringens rubrik och pa TikTok det som skrivs i
beskrivningen och som text i publiceringen. Variabeln har en betydande del i studien d&
olika beréttartekniker behovs for att fanga publikens uppmérksamhet (Strombéck, 2024).
Variabelvirdena har numrerats 1 for kénsloord och 2 for inga kénsloord.

4.3 Empiriskt material och urval

Denna studie anvénder sig av tva urvalsprinciper. For tidsperioden som analysen utfors
anvénds klusterurval, vilket innebér att dagarna som valts ut ér i foljd (onsdag till tisdag)
(Karlsson & Johansson, 2019). For materialet som tas ut fran dessa dagar anvénds ett
totalurval, d& alla nyheter som publicerats av Aftonbladet omvandlas till statistik for
undersokningen.

Maingden uppdateringar kan skilja sig starkt mellan de olika medierna, vilket kan skapa
en problematik for att kunna gora en réattvis studie. For att smalna ned det empiriska
materialet laggs fokuset endast pa nyheter publicerade av Aftonbladet, vilket exkluderar
sadant som sportartiklar, reklam och opinionstexter.

Materialet fran Aftonbladets webbsida samlas in samma tid, 15:00, under en period pé sju
dagar i f6ljd 3/12-2025 till 9/12-2025. Pa Aftonbladets TikTok samlas alla publiceringar
in under tidsperioden 9/12-2025 15:00. D4 rytmen av utbyte pa forstasidan pa
Aftonbladets webbsida &r snabb (Karlsson & Strombéck, 2010) har tidsstdimpeln 15:00
valts for undersdkningen. Studien utgér ifrén att de nyheter som syns pa forstasidan da ar
fran den aktuella dagen och de som legat kvar fran kvéllen innan bytts ut. Pa TikTok &r
allt material 1 videoformat, darfor 1dggs fokuset pa att undersdka vad videon innehaller,
reporter med bilder eller en video om nyheten.

Med detta som grund blir det totala antalet publiceringar som undersoks i studien 168
stycken, dar 160 av dem ar fran Aftonbladets webbsida och de resterande 8 ér fran
Aftonbladets TikTok. Anledningen till att materialet till antal som samlas in fran TikTok
ar lagre ar att Aftonbladet gor 2-3 publiceringar pa TikTok varje dag, medan det &r ett
hogre publiceringsantal pa deras webbsida. For att fa en korrekt bild av
vardagspubliceringen pé de bada plattformarna analyserar studien dérfor ett totalurval av
de dagar som ar valda. Om lika stor méttnad av material samlas in fran Aftonbladets
TikTok som Aftonbladets webbplats, skulle det bli stora skillnader i dagar. Stora
hindelser som tagit plats pa Aftonbladets TikTok under de dagar som inte material fran
deras webbsida samlats in hade darfor kunnat paverka utfallet.

4.4 Pilotstudie
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Pilotstudien gjordes individuellt for att kunna jamfora uppfattningar av kodningsvariabler
och identifiera problem i metoden. Grundtanken var att géra en kodning av allt relevant
innehall som syntes pd Aftonbladets forstasida pd webbsidan 15:00 och alla publiceringar
pa TikTok, under onsdagen 3/12-2025. Under kodningen upptickte vi att detta inte skulle
passa in i var tidsram, da tanken var att studiens totala urval skulle vara material som
samlats in under sju dagar. Perioden for insamlat material for uppsatsens studie dndrades
darfor till endast tre dagar, med en pilotstudie baserat pa 30 publiceringar fran
Aftonbladets webbsida och 2 fran deras TikTok.

Under kodningen upptéckte vi dven problem kring V4 (huvudperson) da det fanns ett
flertal tillfdllen dé inget av variabelvirdena stimde in, dérfor kommer variabelvirdet “gér
ej att identifiera” laggas till. Vi stdtte &ven pé tva variabler som blir svardefinierade. En
av dessa dr V5 (emotionellt sprék), d& det inte finns nagon tydlig rubrik eller ingress pa
TikTok. Vi fortydligar darfor att det emotionella spréket studeras i den beskrivning som
finns pé varje TikTok.

Varje uppdatering pa Aftonbladets TikTok ar en video i sig, darfor blir det svart att
definiera enligt de variabelvérden vi faststdllt. Vi har darfor valt att anse videos med
reporter dér endast bilder visas i bakgrunden, innebér endast bild. Vid tillféllen dir
reporter berdttar med en video och bild som, innebér det bade bild och video. Nar det ar
publiceringar som innehéller exempelvis live-intervjuer, har vi valt att koda det som
endast video. Nér en nyhet presenteras pa TikTok genom att enbart en reporter syns i
videon klassar vi den inte som en video i kodningen, alltsd maste TikToken innehélla en
video med ett syfte for att det ska klassas som en nyhet i kodningen. Detta diskuterades
fram efter att pilotstudien gjorts.

441 Reliabilitet och validitet

Reliabilitet och validitet dr tva begrepp som kan anses som synonyma, ddremot ar deras
innebdrd ytterst olika. I en kvantitativ innehdllsanalys testas reliabiliteten for att
sdkerhetsstilla att mdtningen som gors i studien dr palitlig och gér att folja. Hog
reliabilitet visar att resultatet dr konsekvent och visar samma sak varje gang. Validitet i en
kvantitativ innehéllsanalys sdkerhetsstiller istillet att ratt matt méts, vilket i denna studie
kan kopplas till att variablerna ar relevanta till det som undersoks (Bryman, 2025).

For att undersoka reliabiliteten 1 denna studie anvinds interbedomarreliabilitet, vilket
innebdr att en pilotstudie av kodningen gjorts av tva olika kodare (Bryman, 2025). For att
rikna ut resultatet av Overensstimmelsen mellan de tva kodningarna testas
interkodarreliabiliteten enligt Holstis metod, som utvecklades 1969 (Mao, 2017). Formeln
1 Holstis metod ser ut pé detta sétt;

2*M(N1+N2)

M star for de beslut som de bada kodarna ar 6verens om, eftersom att det ar tva kodare
blir det déarfor 2*M. N1 och N2 star for de totala beslut som kodarna har gjort (Mao,
2017). I denna pilotstudie blir dérfor formeln;

2x159/ (160+160) =0,99375
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Interkodarreliabiliteten i vér pilotstude ligger alltsd p&d 99%. Enligt Holstis metod anses
ett utfall 6ver 90% som hog interkodarrelibailitet (Mao, 2017).

For att sdkerhetsstilla att unders6kningen dven har en hog validitet, &r ett kodschema en
viktig del i den kodning som utférs. Kodschemat har formats utifran tidigare forskning
och teoretiska ramverk. Detta testas genom samma pilotstudie, dér korrigeringar utfardas
vid behov.

4.5 Metodkritik

Den kvantitativa innehéllsanalysen ar effektiv nér det géller att belysa monster, diremot
finns det risker dir kontext och nyans kan forbises. Den ytliga analysen av material kan
gora att viktiga delar av bakgrund och mindre detaljer missas (Karlsson & Johansson,
2019). Kritik har &dven uttryckts kring att objektiviteten i en kvantitativ innehéllsanalys
riskeras, da tolkningar av material kan gora analysen subjektiv.

Karlsson och Johansson (2019) menar dven att kritik har riktats mot risken att vital
information forloras nér texter overstts till siffror. En viktig grund i denna kritik ar da
texter som tas ur sin kontext kan bli missvisande i den slutgiltiga analysen, d& den
statistiska Overséttningen inte tar hiansyn till textens bakgrund och sammanhang (Karlsson
& Johansson, 2019).

4.6 Forskningsetik

For att folja en god forskningssed har ett forskningsintresse foljts genom hela studien.
Forskningen gors drligt utan otillaten paverkan pa ett kompetent och ansvarsfullt sétt.
Resultatet i studien &r korrekt och relevant for att besvara forskningsfragorna
(Vetenskapsradet, 2024). For att hélla ett trovérdigt forskningsintresse sparas studiens
data i en 14st mapp som bara forskarna och handledaren har tillgéng till. I studien finns
dven en Oppenhet for att frimja god forskningssed, genom att studien anvénder sig av ett
Oppet resultat och en 6ppen forskningsprocess sé att studien ar reproducerbar.

I studien finns dven ett skyddsintresse for att inte dela personuppgifter. I samspel med
handledare har en etisk egengranskning gjort dér det bestimdes att personuppgifter som
namn inte ska ndmnas i studien utan istillet ska personer i det offentliga medieinnehallet
delas in i olika kategorier (Vetenskapsradet, 2024). For att halla ett skyddsintresse skickas
dven en General Data Protection Regulation (GDPR) in till Etikkommittén sydost pa
Linnéuniversitetet.

4.7 Al-anvandning
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Vi forhallit oss till EU:s riktlinjer for Al-anvandning inom forskning (Europeiska
Kommissionen, 2025). Allt innehall i denna uppsats har producerats av oss sjdlva. Al har
endast anvints som bollplank och inte producerat nagot innehall.

5 Resultat

I detta kapitel redovisas resultatet frin kodningen som gjorts av de 168 publiceringar som
studien utgétt frdn. Genom stapeldiagram och tabeller visas resultatet i form av siffror och
procent, med beskrivande text nedanfor varje tabell.

5.1 Oversikt

Totala antalet av analyserade artiklar

B Aftonbladets Webbsida [l Aftonbladets TikTok
200

150
100

| 50

Aftonbladets TlkTok (N=8) Figur 5.1 visar frekvensen for det totala urvalet Aftonbladets
webbsida (N= 160) och

Diagrammet visar ett jamforande av hur manga publiceringar som totalt har undersdkts pa
Aftonbladets webbsida och TikTok-konto. Aftonbladets webbsida visas 1 blatt och
Aftonbladets TikTok-konto visas 1 rott.

P& Aftonbladets webbsida analyserades 160 artiklar och fran Aftonbladets TikTok-konto
analyserades 8 artiklar. Totalt analyserades 168 artiklar under perioden 3/12—-2025 till
5/12-2025.
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Aftonbladets webbsida Aftonbladets TikTok-konto | Totalt
160 8 168
Publiceringar
5.2 Visuell gestaltning

Aftonbladets TikTok

100%

75%

50%

Aftonbladets TikTok

25%

0%

Bild

Ingen visuell gestaltning

Video Bade video och bild

Variabel

‘ Aftonbladets webbsida

‘ 100,00%
75,00%

50,00%

Aftonbladets webbsida

25,00%

0,00%
Ingen visuell gestaltning

Bild

Video

Bade video och bild

Variabel
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Figur 5.2 visar frekvensen for variabeln visuell gestaltning pa Aftonbladets webbsida
(N= 160) och Aftonbladets TikTok (N=38)

Diagrammen visar en jimforelse av den visuella gestaltningen pa Aftonbladets webbsida
och Aftonbladets. Aftonbladets webbsida visas blétt och Aftonbladets TikTok visas i rott.

I figuren for Aftonbladets TikTok visas att 4 publiceringar innehéller endast bild som
visuell gestaltning, vilket motsvarar 50% av det totala urvalet pa 8. Diagrammet visar
dven att 4 publiceringar innehdller endast video som visuell gestaltning, vilket motsvarar
50% av det totala urvalet pa §.

Pa figuren for Aftonbladets webbsida visas att 6 publiceringar inte innehéller ndgon typ
av visuell gestaltning, vilket motsvarar 3,75% av det totala urvalet pa 160. Av urvalet dar
det visuella endast utgdrs av bild/bilder visas ett resultat pa 89, vilket motsvarar 55,62%.
16 publiceringar innehaller endast video, vilket motsvarar 10%. Av de 160 publiceringar
som det totala urvalet bestar av ir det 49 som innehéller bade bild och video, vilket
motsvarar 30,62%.

Visuell gestaltning Aftonbladets webbsida Aftonbladets TikTok
Ingen visuell gestaltning 6 0
Bild 89 4
Video 16 4
Béde bild och Video 49 0
Totala 160 8
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5.3 Nyhetsfokus

‘ Aftonbladets TikTok-konto
‘ 100%

o T5%
|8

3

E 50%
3

8

€ 25%

0%

‘ Politik Samhallet Néje Krim Annat

Aftonbladets webbsida

100,00%

75,00%

50,00%

25,00%

0,00%
Politik Samhallet Noje Krim Annat

Figur 5.3 visar frekvensen for variabeln nyhetsfokus pd Aftonbladets webbsida (N= 160)
och Aftonbladets TikTok-konto (N=8)
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Diagrammen visar en jimforelse av nyhetsfokuset pé publiceringar pa plattformarna
Aftonbladets webbsida och Aftonbladets TikTok-konto. Aftonbladets webbsida visas i
blatt och Aftonbladets TikTok-konto visas 1 rott.

Resultatet for Aftonbladets TikTok-konto visas att inga nyheter om politik eller om
samhdllet publicerades. Diagrammet visar dven att 3 publiceringar hade nyhetsfokuset
ngje, vilket motsvarar 37,50% av de totala urvalet av 8. 2 publiceringar pd Aftonbladets
TikTok-konto har nyhetsfokuset krim, vilket motsvarar 25%. Av det totala urvalet pa
Aftonbladets TikTok-konto har 3 publiceringar ett annat nyhetsfokus, det motsvarar
37,50%.

Pa figuren for Aftonbladets webbsida visas att 11 publiceringar har ett politiskt
nyhetsfokus, vilket motsvarar 6,87% av det totala urvalet pa 160. Av urvalet dir
nyhetsfokus dr om sambhéllet visas ett resultat pa 31 publiceringar, vilket motsvarar
19,37%. 41 publiceringar har nyhetsfokus ndjde, vilket motsvarar 25,62%. Av de 160
publiceringar som det totala urvalet pa Aftonbladets webbsida bestar av var det 54
publiceringar som har nyhetsfokuset krim, vilket motsvarar 33,75%. 23 publiceringar har
ett annat nyhetsfokus, det motsvarar 14,37% av det totala urvalet pa Aftonbladets

webbsida.
Nyhetsfokus Aftonbladets webbsida Aftonbladets TikTok-
konto
Politik 11 0
Samhéllet 31 0
Noje 41 3
Krim 54 2
Annat 23 3
Totalt 160 8
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5.4 Huvudperson
Aftonbladets TikTok
100%
75%
-
£ 50%
3
25%
0% -
Politiker Expert Privatperson Kandis  Gar ej att identifiera

Aftonbladets webbsida
100,00%

75,00%

50,00%

Aftonbladets webbsida

25,00%

0,00%
Politiker Expert Privatperson Kandis Gar ej att identifiera

Figur 5.4 visar frekvensen for variabeln huvudperson pa Aftonbladets webbsida (N= 160)
och Aftonbladets TikTok (N=8)

Diagrammen visar en jamforelse av typ av huvudperson pa Aftonbladets webbsida och
Aftonbladets TikTok. Aftonbladets webbsida visas i blatt och Aftonbladets TikTok visas i
rott.
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Pa figuren for Aftonbladets TikTok visas att 3 publiceringar nimner privatpersoner som
huvudperson, vilket motsvarar 37,50% av det totala urvalet pa 8. Figuren visar att 2
publiceringar innehéller kindisar som huvudperson, vilket motsvarar 25% av det totala
urvalet pé 8. Sista stapeln visar 3 publiceringar dér en huvudperson ej kunnat identifieras,
vilket motsvarar 37,50%.

Pa figuren for Aftonbladets webbsida visas att 11 publiceringar av det totala urvalet pa
160 har en politiker som huvudperson, vilket motsvarar 6,87%. 31 publiceringar pa
Aftonbladets webbsida har en expert som huvudperson, vilket motsvarar 19,37%. Stapel
3 visar pa att 41 publiceringar innehéller privatpersoner som huvudperson, vilket
motsvarar 25,62%. Diagrammet visar att 54 publiceringar ndmner kéndisar som
huvudperson, vilket motsvarar 25%. Figurens sista stapel visar att 23 publiceringar har
huvudpersoner som ej gar att identifiera, vilket motsvarar 14,38%.

Huvudperson Aftonbladets Aftonbladets TikTok
webbsida
Politiker 11 0
Expert 31 0
Privatperson 41 3
Kéndis 54 2
Gér ej att identifiera 23 3
Totala 160 8
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5.5 Emotionellt sprak

Aftonbladets TikTok-konto
100%

75%

50%

Aftonbladets TikTok-konto

25%

0%
Innehaller kansloord

Innehaller inte kansloord

‘ Aftonbladets webbsida
100,00%

75,00%

50,00%

Aftonbladets webbsida

25,00%

0,00%
Innehéller kansloord

Innehdller inte kinsloord

Figur 5.5 visar frekvensen for variabeln visuell emotionellt sprdak pda Aftonbladets

webbsida (N= 160) och Aftonbladets TikTok (N=8)

Diagrammen visar en jamforelse av ett emotionellt sprék i publiceringar pé plattformarna
Aftonbladets webbsida och Aftonbladets TikTok-konto. Aftonbladets webbsida visas i

blatt och Aftonbladets TikTok-konto visas 1 rott.
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Resultatet for Aftonbladets TikTok-konto visar att 2 publiceringar innehdll kénsloord,
vilket motsvarar 25% av det totala urvalet av 8 publiceringar pa Aftonbladets TikTok-
konto. 6 av publiceringarna pa Aftonbladets TikTok-konto innehaller inga kénslorord,
vilket motsvarar 75%.

Diagrammet for Aftonbladets webbsida visas att 26 publiceringar innehéller kénsloord,
vilket motsvarar 16,25% av det totala urvalet pd Aftonbladets webbsida. Av de 160
publiceringar som det totala urvalet pa Aftonbladets webbsida bestar av var det 134
publiceringar som inte innehaller kénsloord, vilket motsvarar 83,75%.

Emotionellt sprak Aftonbladets webbsida Aftonbladets TikTok-
konto

Innehéller kansloord 26 2

Innehéller inte kdnsloord | 134 6

Totala 160 8
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6 Analys

Studien syftar till att jimfora Aftonbladets publiceringar pa sin egen webbsida och
TikTok-konto, genom att identifiera skillnader och likheter. Nedan gors en littare analys
av det resultat som syns ovan.

6.1 Aftonbladet pa TikTok

Analysen av resultatet av figurerna i foregéende kapitel utfors i enlighet med de teorier
som undersdkningen baseras pa, gestaltningsteorin och medielogik. Utdver detta
analyseras dven resultaten med hjilp av tidigare forskning. Denna analys syftar till att
undersdka hur Aftonbladet véljer att gestalta sina publiceringar pa sitt eget TikTok-konto,
samt om en viss typ av nyhet tar storre plats pa plattformen.

6.1.1 Gestaltningsteori TikTok

Utifran gestaltningsteorin, dir Shehata (2019) menar att all publicering som gors ar ett
resultat av journalistens medvetna val, kan vi se en tydlig koppling till resultatet av V3
(Visuell gestaltning). TikTok &r en plattform som utgdrs av korta videoklipp, dér varje
publicering konkurrerar med varandra om att fa fordel i algoritmen. Enligt det resultat
som denna undersokning fatt fram innehéller Aftonbladets publiceringar p& TikTok
endast video eller endast bilder. Shehata (2019) menar att de visuella valen paverkar
starkt hur plattformens publik uppfattar en nyhet. Pa TikTok konkurrerar varje
publicering i det snabba flodet om dess synlighet och spridning, vilket gor att de visuella
valen blir extra viktiga. Resultat av att endast bild eller video anvénds p& Aftonbladets
TikTok kan darfor antas som en anpassning av den forenkling som krévs for att snabbt na
ut till publiken pa plattformen.

Undersdkningen visar dven pé att det inte finns nadgon huvudperson att identifiera (37,
50%) lika ofta som det dr en privatperson (37, 50%).

Vidare visar resultatet att TikTok-publiceringarna ofta saknar en tydlig huvudperson eller
lyfter fram privatpersoner. Detta kan forstds som en form av personifiering, en central
gestaltningsteknik dédr nyheter ramas in genom individer snarare én strukturer. Samtidigt
ar personifieringen pa TikTok mindre dramatisk &n i traditionell journalistik, vilket
forstarks av att emotionellt sprak dr ovanligt. Gestaltningen sker alltsé framst genom
visuella och strukturella val, inte genom sprékliga kénslouttryck.6.2 Aftonbladets
webbsida

Denna analys syftar till att undersoka hur Aftonbladet gestaltar sitt innehéll pa sin egen
webbsida samt om vissa typer av nyheter ges storre utrymme pa plattformen. For att
besvara detta analyseras resultaten fran figurerna i foregédende kapitel utifran
gestaltningsteori och medielogik. Darutover relateras resultaten till tidigare forskning
inom omradet.
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6.1.2 Medielogik TikTok

Resultatet av kodningen av de 8 utvalda publiceringarna pa Aftonbladets TikTok visar ett
nyhetsfokus pa kategorierna ndje (37,50%), annat (37,50%) och krim (25%) (figur 5.3).
Ingen publicering uppfattades av respondenterna som fokuserat pa samhélle eller politik,
vilket gér i linje med Negreira-Rey, Vazquez-Herrero & Lopez-Garcias (2022) teori om
att journalister tar en mer littsam roll pa plattformar som TikTok. Detta visar dven pa att
TikTok inte fungerar som en forléingning av den traditionella journalistiken, utan en plats
for dir nyhetsvérderingen paverkas av plattformens logik. Genom medielogiken kan detta
forstas som ett resultat av att det snabba tempot pa TikTok kréver att nyheterna é&r ldttare
och gar att ssmmanfatta i ett kortare format. Krim och noje dr oftast sidana kategorier
som gér att sammanfatta utan att kriva en omfattande kontext.

Detta stirks dven av det resultat studien fatt fram om huvudperson i dessa 8
publiceringar, dir endast privatpersoner (37,50%) och kédndisar (25%) identifierades
forutom i de fall dar ingen huvudperson kunde identifieras (37,50%) (figur 5.4).
Samtidigt &r plattformen algoritmstyrd, vilket innebér att nyheter som ofta vécker stort
intresse - exempelvis sddant som handlar om kandisar eller brott - far storre spridning i
slutdindan. Denna del av studiens resultat dverensstimmer med Lischka (2021) som i sin
forskning menar att mjuka nyheter och personliga beréttelser gynnas mest av den
algoritmstyrning som sker pa plattformen.

Medielogiken hanterar d4ven de journalistiska beréttartekniker som anvénds for att, bland
annat, fanga publikens intresse (Strombéck, 2024). En av dessa beréttartekniker menar
Strombéck (2024) dr dramatisering, vilket i denna studie portritteras som emotionellt
sprak (V6). Resultatet av kodningen av denna variabel visar ddremot att 75% av
Aftonbladets innehall pd TikTok inte anvénder sig av kdnsloord. Istéllet ersétts den
skriftliga dramatiken, som Stromback (2024) syftar pa, med det visuella beréttandet for
att aterigen anpassa sig till plattformens logik. Detta gar att koppla till Van Dijck & Poell
(2013) menande kring att det visuella har storre betydelse dn text i arbetet att fa
algoritmen pa sin sida.

I den studie anvinds dven medielogik for att besvara forskningsfragorna, detta dr en teori
som grundar sig i att allt som publiceras av nyhetsmedier ska anpassas efter plattformens
format. Enligt Kitchens, Johnson & Gray (2020) skiljer sig diremot medielogiken
beroende pé vilken plattform den ska appliceras pa. TikTok ar en plattform som lockar
manga unga, dir hélften av anvdndarna ar mellan &ldrarna 12—15 ar (Internetstiftelsen,
2020). I enlighet med medielogikens antydan om att plattformar behover anpassa sitt
innehall, krivs det darfor att Aftonbladet publicerar sidant som &r relevant for TikTok
som plattform och den aldersgrupp som befinner sig dér. Resultatet frin kodningen visar
att den visuella gestaltningen pa Aftonbladets TikTok utgérs av endast bild (50%) och
endast video (50%) (figur 5.2). TikTok ar en plattform med innehdll som framst visar sig
i videoformat, vilket visar pa en anpassning efter plattformens logik fran Aftonbladet.

6.2 Aftonbladets webbsida
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Denna analys syftar till att undersoka hur Aftonbladet gestaltar sitt innehéll pa sin egen
webbsida samt om vissa typer av nyheter ges storre utrymme pa plattformen. For att
besvara detta analyseras resultaten fran figurerna i féregdende kapitel utifrdn
gestaltningsteori och medielogik. Dérutover relateras resultaten till tidigare forskning
inom omréadet.

6.2.1 Gestaltningsteori webbsida

Pa Aftonbladets webbsida undersdktes 160 publiceringar i denna studie. 55,62% av
publiceringarna gestaltades genom bild, 30,62% gestaltas med bade bild och video, 10%
gestaltades med bara video och 3,75% av publiceringarna bestod av bara text. Enligt
Shehata (2019) handlar gestaltningsteorin om hur journalister gestaltar sina publiceringar
for att hjélpa publiken att fi en sann bild av samhéllet. P4 Aftonbladets egen webbsida
paverkas inte publiceringen av plattformen pd samma sétt som pa en extern plattform,
som sociala medier. Att publiceringarna inte paverkas av plattformen gor att journalisten
sjalv styr gestaltningen med hjélp av rutiner och vérderingar (Shehata, 2019).

Att privatpersoner och kédndisar far mer utrymme pa Aftonbladets webbsida dn experter
och politiker kan forklaras genom att de blir lattare for experter och politiker att sjdlva na
ut till sin publik genom sociala medier (Lopez-Rabadéan, 2022). Detta gor att politiker och
experter inte har samma behov av att anvidnda sig av nyhetsmedier som informatorer. Att
nyhetsmedier inte har samma roll skapar en ny kommunikationskultur och
maktforhéllande vilket kan paverka vilka som syns i medier (Lopez-Rabadan, 2022).

6.2.2 Medielogik webbsida

Av det 160 utvalda publiceringarna pa Aftonbladets webbsida visar resultatets kodning
(figur 5,3) att krim dr det storsta nyhets fokuset (33,75%), ndje (25,62%, samhille
(19,37%), annat nyhetsinnehall (14,37%) och politik 6,87%). Att Aftonbladets webbsida
har ett mer varierat nyhetsfokus kan forklaras genom Kristensen och Bros (2024) studie
dar de menar att nyheter som publiceras pa redaktionella plattformar styrs av redaktionen.
Att nyhets fokuset dr mer varierat kan forklaras genom medielogik eftersom plattformen
Aftonbladets webbsida styrs av redaktionen som bestimmer nyhetsflodet, alltsa styrs
webbsidan inte lika mycket av algoritmer (Strombéack, 2024).

Resultatet av studiens 160 publiceringar om vilka huvudpersoner (figur 5,4) som syns i
Aftonbladets webbsidas publiceringar visar kdndisar (33,75%), privatpersoner (25,62%),
experter (19,37%), gér ej att identifiera (14,38%) och politiker (6,87%). Aftonbladets
webbsida har dven i detta resultat ett varierande resultat, enligt Lischkas (2021) studie
beror detta pa att Aftonbladets webbsida inte styrs lika mycket av algoritmer som andra
plattformar. Att Aftonbladets webbsidas publiceringar inte paverkas av algoritmer
paverkar ocksa innehallet enligt medielogiken (Kitchens, Johnson & Gray, 2020) da
redaktorer styr innehdllet pa sin egen plattform vilket leder till mer innehall om
samhallsfragor.

Inom ramen for medielogik ingér dven pa vilka sitt publiceringar utformas for att skapa
intresse och engagemang hos mottagaren (Strombéck, 2024). Ett exempel pa detta ar
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anvidndningen av dramatiserande ord, i denna studie har detta identifierats genom
forekomsten av emotionellt sprak (V6). Resultatet av studien visar att endast 16,45% av
publiceringarna anvénde sig av emotionellt sprék medan 83, 75% inte anvénde sig av ett
emotionellt sprék. Att Aftonbladets webbsida inte anvidnder sig av ett emotionellt sprak i
majoriteten av deras publiceringar i denna studie kan forklaras genom att komplexa
samhiéllsfragor riskeras att reduceras och att de blir svarare for publiken att fa en djupare
forstaelse (Strombick, 2024). Att konsekvenser som detta kan péverka publiceringen kan
gora att Aftonbladet undvikit att anvénda ett emotionellt sprak pa sin webbsida
(Strombaéck, 2024).

7 Diskussion och slutsats

Denna del syftar till att diskutera forskningsfrdgorna utifrén syfte, resultat och analys.
Kapitlet avslutas dven med forslag pa framtida forskning som ar kopplat till studiens
amne.

71 Vilken gestaltning syns mest pa Aftonbladets
TikTok jamfort med deras egen webbsida?

En tydlig faktor som fér TikTok att skilja sig frén Aftonbladets webbsida ar det
algoritmstyrning som dess flode dr uppbyggt av, vilket innebar att interaktioner som gilla-
markeringar och kommentarer styr vad som far spridning (Negreira-Rey et al., 2022).
Algoritmstyrningen i kombination med Wadbring och Jangdals (2019) teori om att det
generellt syns ett snabbare tempo pa digitala medier, gor att innehallet behdver fanga
publikens uppmérksamhet tidigt in i videon som publiceras pa TikTok.

Pa Aftonbladets webbsida finns det ingen konkurrens, dér &r det endast publiceringar av
Aftonbladet som syns for publiken. Av denna anledning undersdktes V6, det emotionella
spraket, i publiceringarna pa de olika plattformarna. Med detta menas de ord som laggs
till for att dramatisera en hdndelse, vilket enligt Strombéck (2024) ar en av medielogikens
berittartekniker. Innan kodningen utfordes hade vi en uppfattning av att resultatet skulle
visa motsatsen pa TikTok, med tanke pa den konkurrens om publik och spridning som
tidigare ndmnts om plattformen (Negreira-Rey et al., 2022). Resultatet av V6 (emotionellt
sprék) visade ddremot att endast 16,25% av publiceringarna pa Aftonbladets webbsida
och 25% av Aftonbladets publiceringar pd TikTok innehéll kinsloord. En teori kring
detta resultat kan vara att Aftonbladet generellt ligger mer fokus pa det visuella for att
fanga in sin publik, hellre dn det sprakliga, oavsett plattform. Detta kan vara ett sétt for att
fa den yngre publiken, som ofta befinner sig pd TikTok (Negreira-Rey et al., 2022), dven
ska kdnna igen sig pa den mer traditionella webbsidan.

Den mest markanta skillnaden i undersokningen av de de tvéa plattformarna ar att 30,60%
av publiceringarna pa Aftonbladets webbsida innehdll bade video och bild, medan
publiceringarna pa Aftonbladets TikTok uteslutande inneholl endast bild eller video.
Detta dr ett tydligt tecken pd en anpassning av det snabba format som plattformen utgors
av. I grund och botten dr TikTok en plattform dér allt innehall &r i videoformat, darfor
undersokte denna studie vilken visuell gestaltning som identifierades i videon. Resultatet
av detta blev en jamn fordelning av endast video (50%) och endast bild (50%). P&
Aftonbladets webbsida var det publiceringar med endast bild som visuell gestaltning som
visade sig vara majoritet, vilket var ett liknande utfall som TikTok. Detta resultat var
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delvis vad vi hade forvintat oss innan undersdkning, diremot hade vi en tanke om att
nyheter utan visuell gestaltning p&4 Aftonbladets webbsida skulle vara hogre dn 3,75%.
Detta d& webbsidan har mer utrymme f0r att ge sitt innehall en djupare kontext i textform.
Pa sin webbsida har Aftonbladet 4ven en annan publik &n den unga som finns p& TikTok
(Negreira-Rey et al., 2022), som dr mer van med traditionell media dir texten star i fokus.

Syftet med denna studie var att undersoka hur Aftonbladet anpassar sig for att behalla sin
relevans i den digitala utvecklingen. Sammanfattningsvis visar resultatet att den
gestaltning som dominerar pa Aftonbladets TikTok och webbplats dr noga utvalda for att
vara anpassade till plattformens logik. TikTok &r en snabb plattform, med ett snabbt
uppdaterade flode och ménga kreatorer. Aftonbladets innehall pa TikTok &r darfor mer
nedskalat, med endast bild eller video som visuell gestaltning och utan nagot storre
emotionellt sprik. Aftonbladets webbsida visar en mer traditionell nyhetspublicering,
déremot visar resultatet att journalistikens strategi for att né sin publik har utvecklats till
mer visuellt fokus dven dér. Detta da de flesta publiceringarna innehdll bade bild och
video, medan resultatet av innehdll med endast text var en tydlig minoritet.

7.2 Vilka nyhetskategorier forekommer framst pa
Aftonbladets TikTok jamfort med sin egen
webbsida?

Den storsta skillnaden som gar att se i studiens resultat &r att Aftonbladet har ett mer
varierat nyhetsfokus i sin publicering pa sin egen webbsida jamfort med Aftonbladets
TikTok-konto dér ingen av publiceringarna ror politik eller samhéllet. P4 Aftonbladets
TikTok-konto publicerades mest nyheter om ndje och annat, en fjirdedel av de totala
TikToksen som undersoktes hade nyhetsfokuset krim. Aftonbladets webbsidas
publiceringar bestod frdmst av krim, men en stor del av publiceringarna var ocksd om
ndje. Manga publiceringar handlar om samhéllet eller annat, medan en liten del handlar
om politik. Detta gér att forklara genom Kitchens, Johnson & Gray (2020) som menar att
medielogiken ser olika ut beroende pa vilken plattform redaktionen publicerat pa.
Kitchens, Johnson & Gray (2020) menar att nyhetsrapporteringen framfor allt styrs av
redaktionens mal och redaktionens normer pa redaktionens egen plattform. Medan
algoritmerna péa TikTok styr redaktionens publiceringar pa plattformen enligt Lischka
(2021). Lischkas (2021) studie om algoritmer forklarar varfor publiceringar pa TikTok
ofta tenderar att vinklas till mjuka nyheter vilket Gverensstimmer med resultatet i denna
studie. Att Aftonbladet har en storre variation pa sin webbsida i denna studie kan
forklaras genom Kitchens, Johnson & Gray (2020) som menar att redaktionen styr sitt
innehall utifran journalistiska normer.

Aftonbladets variation av nyhetsfokus pa sin egen webbsida kan ocksé forklaras utifran
Kristensen & Bros (2024) studie dir de menar att redaktionen har mer kontroll 6ver sin
egen webbsida och darfor sjdlva kan styra nyhetsinnehéllet. P4 Aftonbladets TikTok
konto péverkar plattformen hur och vilka nyheter som publiceras (Kristensen och Bro’s,
2024). Publiken, tempot och formatet pa plattformen paverkar vilka publiceringar som
publiceras men ocksé vilka som fér spridning bland publiken pé plattformen. Algoritmer
pa sociala medier dr mycket mer synliga dn pa redaktionens egen webbplats, detta
paverkar ocksa hur redaktionerna nyhetsvarderar (Lischkas, 2021).

Studiens resultat visar att en majoritet av publiceringarna bade pa Aftonbladets TikTok-
konto och webbsida inte innehaller ett emotionellt sprak. Resultatet stimmer inte 6verens
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med medielogikens teori om att dramatisering ofta syns i redaktioners publiceringar och
att mer dramatisering sker pa sociala medier (Strombéck, 2024). Detta kan bero pa att
emotionella formuleringar riskerar att forenkla komplexa samhaéllsfragor och ddrmed
begriansa publikens mojlighet till férdjupad forstaelse. Av dessa mojliga konsekvenser
kan redaktionerna valt att avstd fran kénsloord d det kan tolkas som ett redaktionellt
stillningstagande (Strombaick, 2024).

7.3 Forslag pa vidare forskning

Studien syftade till att undersoka hur journalistiken kan ta sig framat i den digitala
utveckling som sambhdllet star infor, for att behélla sin framtridande roll som
samhéllsinformator. En viktig faktor for att lyckas med detta dr att ha en hog forstaelse
for de plattformar som utvecklats till att bli de yngre generationernas framsta nyhetskélla,
exempelvis TikTok. Under de veckor som denna undersékning utforts har en del tidigare
forskning kring TikTok dykt upp, ddremot hade en fortsatt analys av logiken pa
plattformen behovts. En fortsatt nyfikenhet av att utveckla journalistiska strategier pa
plattformar dir den yngre generationen befinner sig (Negreira-Rey et al., 2022), anser vi
hade kunnat stéirka journalistikens trovérdighet.

Samtidigt som journalistiken behdver etablera sig pa de nya medierna for att folja med i
den digitala utvecklingen 4r det viktigt att behélla balansen av det nya och det
traditionella. Detta eftersom journalistiken ska tilltala den breda publiken, bade den som
befinner sig pa TikTok och webbsidan. Denna balansgang gor det dven ytterst viktigt att
fortsatt forskning sker kring det mer traditionella mediet som Aftonbladets webbsida,
exempelvis vilket typ av innehéll som tilltalar olika generationer.

For att géra en mer dvergripande forskning i framtiden s& behdvs ett storre urval samlas
in. Det kan goras genom att undersoka artiklar och TikToks under en lidngre tid for att
samla in mer material. Nagot vi markte under studien var att de publiceras mycket fler
nyheter pa Aftonbladets webbsida dn pa Aftonbladets TikTok-konto detta hade kunnat
studeras mer under en lang tid.
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Kodmanual Pilotstudie

Variabel Variabelvirde Mitning | Kommentar
ID 1-32 Ordinal | Artiklarna som undersoks i
studien far ett unikt
nummer for att lattare
kunna identifiera artikeln
men ocksa kunna géra om
resultatet till siffror.
Plattform 1= Aftonbladet Ordinal | Artikeln far ett nummer
2= TikTok beroende pa vilken
plattform den &r publicerad
pa for att tydligare kunna
jamfora och dela upp
resultatet.
Visuell 1= ingen visuell Ordinal | Publiceringen far ett
gestaltning gestaltning nummer beroende pa hur
2=Bild den visuellt gestaltas.
3= Video
4= Béde bild och video Pa Aftonbladets Tik Tok-
konto bedoms bara
materialet som redigerats in
i publiceringen som
gestaltningen da allt
material pa plattformen
TikTok ér i video.
Nyhetsfokus 1= Politik Ordinal | Publiceringen far ett
2= Sambhallet nummer utifran vad den har
3= Ndoje for nyhetsfokus.
4= Krim
5= Annat
Huvudperson 1= Politiker Ordinal | Publiceringen fér en siffra
2= Expert utifrdn vem som syns i
3= Privatperson innehallet.
4= Kéndis
Emotionellt 1= Innehaller kénsloord Ordinal | Publiceringen far en siffra
sprak 2= Innerhéller inte utifrdn om de anvéinds
kénsloord kénsloord eller ej i
publiceringen.
Pa Aftonbladets webbsida
undersokts enbart titeln i
denna studie och pa TikTok
undersoks enbart de som
star i beskrivningen under
videon.
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Kénsloord innebér ord som
forstarker och dramatiserar
publiceringen som
exempelvis ord som
kaosartat, skandal och olika
svordomar.

Kodmanual

Variabel

Variabelvirde

Mitning

Kommentar

ID

1-168

Ordinal

Artiklarna som
undersoks i studien far
ett unikt nummer for
att littare kunna
identifiera artikeln men
ocksa kunna gora om
resultatet till siffror.

Plattform

1= Aftonbladet
2= TikTok

Ordinal

Artikeln far ett
nummer beroende pa
vilken plattform den ar
publicerad pa for att
tydligare kunna
jadmfora och dela upp
resultatet.

Visuell
gestaltning

1= ingen visuell gestaltning
2= Bild

3= Video

4= Béde bild och video

Ordinal

Publiceringen fér ett
nummer beroende pa
hur den visuellt
gestaltas.

Pa Aftonbladets
TikTok-konto beddms
bara materialet som
redigerats in i
publiceringen som
gestaltningen da allt
material pa plattformen
TikTok ar i video.

Nyhetsfokus

1= Politik
2= Sambhéllet
3= Noje

4= Krim

5= Annat

Ordinal

Publiceringen far ett
nummer utifrdn vad
den har for
nyhetsfokus.
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kénsloord

Huvudperson 1= Politiker Ordinal Publiceringen far en
2= Expert siffra utifran vem som
3= Privatperson syns i innehéllet.
4= Kéndis
5= Gér ej att identifiera Om det inte finns en

tydlig huvudperson i
publiceringen fir den
ett nummer efter att de
inte gér att identifiera
(5).

Emotionellt 1= Innehaller kénsloord Ordinal Publiceringen far en

sprak 2= Innerhéller inte siffra utifrdn om de

anvinds kénsloord
eller ej i publiceringen.

Pa Aftonbladets
webbsida undersokts
enbart titeln 1 denna
studie och pa TikTok
undersoks enbart de
som Star 1
beskrivningen under
videon.

Kénsloord innebér ord
som forstiarker och
dramatiserar
publiceringen som
exempelvis ord som
kaosartat, skandal och
olika svordomar.
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