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Abstract

The purpose of this study is to examine whether it is possible to see change in the Swedish
social democratic party’s election posters 1956-2006 or not. This has been done by comparing
the posters throughout the years. The theoretical approach is about party-change. The three
types of party presented are: mass party, catch-all party and cartel party. The mass party is
party were the members come from a well-defined social group. When the social group lost
its importance due to social reforms the old mass parties had to change in order to stay in
power. They had to attract new groups. That gave birth to the catch-all party. The latest party
type used in this study is the cartel party. The cartel party is a part of the state and it always
has access to the power. The study shows that the posters were more mass party-like in the
earlier elections. The posters then took more of the catch-all party’s characteristics. In 2006
the posters had more resemblance with the cartel party type than then other kinds of party
types. The posters are moving away from the mass party.
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1. Inledning

Socialdemokratiska arbetarpartiet bildades 1889. De forsta partiforetradarna vénde sig till
den vaxande industriarbetarklassen. Deras budskap byggde pa klassisk socialism. Retoriken
var ofta hard och revolutionar men de ville genomfora reformer i samhallet, inte revolution.
Fragan om allman rostratt var den som dominerade i borjan. Partiet och foretradarna forsokte
fa arbetarna att organisera sig i fackforeningar och arbetarkommuner. Samtidigt som
samhallsforandringar som skulle ge ekonomisk och social rattvisa var nagot som
efterstravades (Hadenius 2008 s 26-28). Socialdemokraterna har varit vid makten stérre delen
av tiden sedan den allmanna rostratten infordes. Det har inneburit att de har haft mojlighet att
genomfora mycket av den politik och de samhallsférandringar som var malet. Detta i sin tur
har forandrat samhallet och partiets roll. Min avsikt &r att underséka om forandringar kan

avspeglas i partiets marknadsfoéring, ndrmare bestdmt i partiets valaffischer.

Valaffischer ar ett satt att marknadsfora sig. Politisk marknadsféring handlar inte bara om
att informera valjarna om vilka alternativ som finns utan &ven om att paverka och dvertala
dem att rosta sa som avsandaren vill. Nar det galler marknadsforingen av partiet har reklamen
en stark fordel, partierna sjalva kan valja vad som visas. Det finns ingen ansvarig utgivare
eller redaktor som bestdimmer vad av partiets politik eller agenda som ska visas. Partierna har
sjalva mojligheten att paverka agendan. De kan visa sina styrkor, motstandarens svagheter
eller de fragor som partiet anser vara viktiga (McNair 2007 s 85-86). De visar upp den bild de
vill att allménheten ska ha av dem. De har dven haft mojlighet att skapa sig en image.
Valaffischerna bestar ofta av bade text och bild. Det ar ett forum dar de kan visa den bild av
dem sjdlva som de vill. Att anvanda sig av bade text och bild ar ett satt att tala bade till
intellekt med texten samtidigt som den kan innehalla symboler med olika betydelse. Ar det en
bild med mycket folk och roda fanor som svajar kan vi anta att de vill framstélla sig som ett

arbetarparti.

En valaffisch behover formedla mycket pa ett begransat utrymme. Det &r inte effektivt att
ha langa texter pa valaffischen, det partiet formedlar dar borde vara det de sjalva anser vara
viktigast. Det kan handla om sakfragor eller om att genom en bild visa att det ar ett parti som

representerar alla.

Den bild som socialdemokraterna forsoker férmedla sdger mycket om vad de ar for sorts parti.
Ar det sa att valaffischerna idag har mindre ideologi p& dem? Kan det bero pa férandring i hur

partiet dr uppbyggt? Ar de mer ett parti som vill vinna allas roster 4n att representera en viss
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grupp i samhallet? Detta ar nagot som inte undersokts tidigare. Det som ska undersokas i den
hér uppsatsen ar alltsa hur socialdemokraterna har framstallt sig sjalva pa valaffischer och

huruvida det har forandrats och pa vilket sétt som det férandrats.

2. Syfte och fragestallningar

| uppsatsen undersoks hur socialdemokraternas valaffischer sett ut under femtio ar.
Forandringarna och vilken typ av fordndringar ar av sérskilt intresse. Avsikten &r att se om
forandringarna visar tecken pa att socialdemokraterna har forandrats som parti. Tanken &r inte
att forklara varfor socialdemokraterna har forandrats som parti. Avsikten &r endast att se om
det finns tecken i deras marknadsfcring som tyder pa det. Syftet med uppsatsen blir saledes:
att undersoka om socialdemokraternas valaffischer visar tecken pa partiférandring mellan
1956-2006

For att uppfylla syftet kommer jag ha preciserade fragestéllningar. De blir:

1. Vad har kannetecknat socialdemokraternas valaffischer vid andrakammars- och
riksdagsvalen 1956-2006?
2. Har valaffischerna forandrats over tid?

3. Hur har de i sa fall forandrats i férhallande till teorier om partiforandring?

3. Teoretiskt ramverk

Sedan det socialdemokratiska arbetarpartiet grundades 1889 har det forandrats. Detta ar
inte konstigt med tanke pa att hela samhallet har forandrats. Méanga av de fragor som varit
viktiga for socialdemokraterna har de fatt igenom nar de har suttit vid makten. Nar partiet
forandras borde dven deras marknadsforing forandras. Deras stora valjargrupp, arbetare
minskar hela tiden, anda lyckas de vara det storsta partiet val efter val. De maste attrahera nya
grupper. Det finns teorier om hur partierna i vast har forandrats. En av dessa inbegriper

masspartier, catch-allpartier och kartellpartier.
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3.1 Partityper
Masspartier

Masspartier eller medlemspartier uppkom under 1880-talet och var starka fram till 1960-
talet (Katz & Mair 1995 s. 18). Masspartierna representerade en valdefinierad grupp av
samhallet till exempel arbetare, detta till skillnad fran de elitpartier som fanns tidigare som var
en sorts sammanslutning av man i samhallets topp. Masspartierna jobbade mer for den egna
gruppens intressen an for hela landet. De ville fa in sina representanter pa viktiga positioner i
samhéllet. N&r det gallde att vinna val handlade det mer om att mobilisera den egna gruppen
an om att Overtyga andra. Fick de sin grupp att rosta hade de bra forutséttningar.
Kampanjandet var inriktat mot den egna gruppen. Partiet var tvunget att ha ett véldefinierat
program som jobbade for gruppens béasta. Partiprogrammet var inte bara en sammansattning
av olika policy utan ett program som byggde pa att forbattra for den egna gruppen. Det gallde
inte att Gvertyga nagon hur den personen skulle rosta utan att fa gruppen att rosta. Ett 6kat
engagemang inom den egna gruppen ger fler roster i valet. Detta gjorde att partiet/partierna
riktade sin politik mot de som kunde tankas rosta pa dem och lat andra grupper vara mer eller
mindre ifred. Partiet var ocksa legitimerat genom det stora engagemanget hos medlemmarna.
De hade direkt inverkan pa vad partiet tyckte och gjorde genom partikongressen. Rostade den
egna gruppen hade partiet stora chanser att komma till makten. Det gjorde att kampanjer
handlade mer om att 6ka engagemang hos den egna gruppen (Katz & Mair 1995 s. 6-7).
Eftersom partitypen blir automatiskt legitimerad av sina medlemmar trodde forskare forr att
fler partier skulle ta efter. Masspartier sags som framtidens parityp (Katz & Mair 1995 s.7).
Partiet skulle inte jobba for nationens basta eller i nationens intresse utan efter gruppens
intresse. Partiet blev ett satt att fa fram gruppens asikter. Masspartiets styrka var dess
medlemmar, i tidigare partier var det viktigaste vilka som var medlemmar (kvaliteten) for
masspartierna var det kvantiteten. De som valdes till fortroendeuppdrag pa kongressen sags
som delegater for partiet. De skulle representera partiet och dess program (Katz & Mair 1995
s. 10-11).

Catch-allpartier

Nar de sociala skiljelinjerna minskade under 1950-60-talen blev det svarare att visa pa
olikheter, grupperna blev svarare att identifiera. Samtidigt hade ekonomin véxt sig starkare
och manga av de program och fragor som masspartierna hade jobbat for visade sig gynna

néstan alla. Den grupp som masspartierna hade haft som sina kérnvaljare minskade.



Hannes Wolff

850615-4916

Massmedias framvéxt mojliggjorde aven for partierna att na ut till fler. Detta paverkade
valjarna som blivit mer som konsumenter av politik. De blev mindre Iasta till ett parti,
valjarrorligheten 6kade. Nér valjare fick det battre stallt ekonomiskt andrades deras
instéllning till vad som var viktigast i politiken. Eftersom kopplingen mellan partier och
individer blev svagare valde valjarna i hogre grad ett parti som passade dem béttre i deras nya
situation. Partierna anpassade sig och forsokte na fler. De blev sa kallade catch-allpartier
(Katz & Mair 1995 s. 7-8). Masspartiernas framgang blev pa sa satt ocksa deras fall. De som
vunnit makten genom stort stod av valdefinierade grupper hade markt hur mycket de kunde
paverka och styra politiken dit de trodde var béast. Det gjorde att de behovde tilltala fler, nagot
som de i partitoppen inte hade nagot emot. Bade partier fran hoger och vénster anpassade sig
till catch-allmodellen. Medlemmar var fortfarande 6nskade men de soktes inte langre inom en
grupp, utan i hela samhallet. Det var viktigt att knyta till sig supportrar, inte for en langre tid
men for kortsiktiga vinsters skull. Valen kan ségas bli mer av en kamp mellan olika
koalitioner av ledare an av socialgrupper (Katz and Mair 1995 s. 12-14). Da det oftast inte var
mojligt att vinna alla gruppers roster forsokte partierna na de grupper som inte stod i konflikt
med deras kéarnvaljare. Dér det fanns mojliga motséattningar forsokte de dverbyggas
(Kirchheimer 1966 s 186). Det ledde till vad som kallas en amerikanisering av politiken i
Europa. Valen handlade mer om partiledare och partiledning an sakfragor. Det var dessutom
sa att ledarna for partiet var de som tog fram programforslag, inte medlemmarna som i de
gamla masspartierna. Forr hade valen handlat mycket om vad partierna skulle gora, vilka
forandringar som skulle genomféras. Det &ndrades med catch-allpartierna. Vad politikern
eller partiet kunde gora var inte lika intressant for véljarna som vilka meriter de hade. Pa gott
och ont for partiet. Aven véljarbeteendet férandrades, de var inte lika styrda av klasshakgrund
langre (Katz & Mair 1995 s. 7-8). Nar banden mellan partierna och vissa grupper i samhallet
forsvagades anpassade sig partierna efter det. Nar den sociala basen av valjare minskade
borjade partierna att forscka na valjare 6ver de traditionella klass- och religionsgranserna. Nar
den egna gruppen blev mindre, blev det farre som skulle rosta pa partiet for deras traditionella
politik. Den forandring som skett gjorde det nodvandigt for partierna att vara attraktiva for de
grupper i samhallet som de tidigare hade sett som bortom deras omfang. Religiosa partier
behdvde attrahera sekulariserade méanniskor, arbetarpartier benévde na medelklassen. Det ar
inte bara valjarbeteendet som gar mot en storre rorlighet, aven partierna har blivit rorligare.
Kampen om makten handlar mer om att innesluta storre grupper i samhallet, pa bekostnad av

de gamla karnvéljarna. Nar gruppidentiteterna minskar far det konsekvenser for politiken. Néar
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de grupper som de tidigare hade attraherat minskat maste de byta strategi. De fundament som
partierna tidigare stod pa nar det gallde policyskapande och att regera forandras. Tidigare
hade de tydliga grupper att tala till, nu maste de skapa nya grupper. Det &r tillfalliga grupper
som de vill ska ké&nna samhorighet med partiet. Dessa band blir inte lika starka som de
tidigare, nér det var politiska och sociala skiljelinjer som skapade samhdrighet. Det gor de
politiska partierna svagare. Partidentifikationen har minskat i nastan alla lander i vast,
daribland Sverige. Antalet medlemskap i politiska partier minskar ocksa (Mair s. 9-11).
Kampanjerna ar fortfarande beroende av medlemmarna for finansiering och arbete. Samtidigt
som det borjar komma in medel fran andra hall som mojliggor en mer kapitalintensiv
kampanj. Catch-allpartiernas kampanjer blir arbetsintensiva som hos masspartierna samtidigt
som de blir mer kapitalintensiva (Katz & Mair 1995 s. 20). Enligt Kirchheimer ar det endast
stora partier som kan bli catch-allpartier. De maste verka pa nationell niva. De
socialdemokratiska partierna i Sverige och Norge som haft majoritet under artionden har inte
nagra incitament att inrikta sig pa nagra andra socialgrupper (Kirchheimer 1966 s.187-188).

Kartellpartier

De tidigare modellerna har sin grund i det civila samhallet (Katz & Mair 1995 s. 8).
Partierna har blivit mer som en del av staten istéllet for att vara mellan det civila samhéllet
och staten. En stor anledning ar partistodet som delas ut, partistdd har kommit till eftersom
engagemanget fran medlemmarna minskar. Det &r ett satt att for partierna att dverleva.
Samtidigt ar det ett satt att befasta det partisystem som redan finns, da partistodet baseras pa
tidigare framgangar i val. Nya partier far det svart att komma till makten (Katz & Mair 1995
s. 15-16). Fran 1970-talet véxte kartellpartier fram (Katz & Mair 1995 s.18). | ett
kartellpartisystem har nastan alla partier i ett partisystem tillgang till makten pa ndgot satt.
Partimedlemmarna &r inte langre de som bidrar mest till partikassan, pengarna kommer bland
annat fran partistod. Partierna blir mer som en del av staten. Partiernas tillgang till media ar
stor, &ven ndr partierna &r i opposition. For att vinna ett val kravs det att kartellpartierna
kompromissar. De lander dar partistodet ar stort och dér en kultur av samarbete mellan partier
ar stark forvantas processen mot kartellpartier ga snabbare. Sverige &r ett sadant land.
Kartellpartierna har gjort politiken mer professionaliserad, att vara politiker & mer av ett yrke
idag an det var forr. N&r det galler kampanjer ar de hos kartellpartier professionaliserad,

kapitalintensiv och centralstyrd. Partierna tavlar fortfarande om makten men de gor det inte
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for att forandra systemet. De dr alla intresserade av att ta del av det system som de byggt upp.
Kartellpartiernas medlemmar ses som viktiga av ledningen, de har oftast inget storre
inflytande men de kan hjélpa till att legitimera partiet. Medlemmarna och ledningen halls ofta
atskilda och kartellpartierna ar toppstyrda (Katz & Mair 1995 s. 16-21). Partierna har helt
enkelt blivit svarare att sarskilja jamfort med slutet av 1970-talet dd motsattningarna var
tydligare. De d&r mer intresserade av att samarbeta, det ses inte som en omgjlighet att regera
tillsammans, i vissa lander har det skett allianser som &r uppseendevackande. Partierna

forsoker ofta na samma grupper av véljare, nagot som tidigare inte var fallet (Mair s 11-12).

De olika partityperna har inte bytt ut varandra rakt av genom historien. Det ar alltsa inte
troligt att ett parti ar helt och hallet massparti, catch-allparti eller kartellparti. Det troligaste &r
en blandning med drag fran olika partityper. De olika partityperna har haft olika mal med
politiken; masspartierna vill infora sociala reformer, cach-allpartierna fortsatter det arbetet
men de vill forbattra inte fordndra, och kartellpartierna vill vinna val men utan att férandra
systemet. Masspartierna vill samla sin grupp medan catch-allpartiet tdvlar om makten.
Kartellpartiet tavlar men de delar samtidigt intresse med de andra partierna att inte fordndra
systemet, det finns till och med en viss vinst i att inte tavla (Katz & Mair 1995 s. 19).

3.2 Socialdemokraterna idag

Statsvetaren Katarina Barrling Hermansson (2004) har undersokt partikultur i
partigrupperna i Sveriges riksdag. Hon presenterar férutom en omfattande diskussion om
kultur dven tre olika satt att identifiera sig med ett parti i det forsta kapitlet. De satt som
presenteras dr: att identifiera sig med partiet som det &r, att identifiera sig med de fragor som
partiet driver samt att identifiera sig med ideologin som partiet foretrader. Det Barrling
Hermansson intresserar sig for &r den forsta identifikationsformen, att identifiera sig med
partiet och dess organisation. Den innebar att det tar tid for en ny medlem att forsta hela den
grund som partiet bygger sin gruppidentitet pa. Ledningen maste fora en politik som anses
vara trovardig av de som identifierar sig med partiet. GOr de inte det tappar de fértroende. Det
kan bli ett problem for partiet om de for en politik som medlemmarna och kérnvéljarna anser
vara bra men som leder till forlust i ett val. Det kan da leda till att de fér en politik som
ké&rnvaljarna inte kan identifiera sig med i samma utstrdckning men som gor att de vinner val.

Det blir en balansgang mellan pragmatik och politik for kdarnvaljarna. Det som vinns i
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valframgangar forloras i engagemang fran medlemmarna. Dessutom finns risken att den
forandring som skett i strategi kanske forst far effekt pa lang sikt. Att ha kontroll éver det som
medlemmar anser vara till nytta fér dem ar en maktresurs for partiledningen. Nar
medlemmarna anser att partiet foretrader det som gynnar dem 6kar engagemanget inte minst
hos partiets ovre skikt (Barrling Hermansson 2004 s. 33-37). Hur den socialdemokratiska
partigruppen i riksdagen ser pa sig sjalv och sitt arbete ar av intresse for den har studien. Det
ar sjalvklart att de representerar en elit i partiet men de arbetssatt som de anvander kan spegla
hur partiets beslutsfattande ser ut. | undersokningen ansag de riksdagsledamater fran
socialdemokraterna som blev tillfradgade att det var viktigt att lyssna pa varandra och vara
Iyhord innan beslut fattades. Alla i partigruppen har ratt att uttrycka sig men att latsas att man
kan allt &r inte populart. Att en pariforetradare pa nagot satt skulle satta sig 6ver gruppen, att
visa sig vara former an andra ar nagot som inte ses pa med blida 6gon. Att utnyttja sin
stéllning ar varre &n de summor som anvands. Det &r det kollektivet som &r viktigast (Barrling
Hermansson 2004 s. 291-292). Nér det galler identiteten som gruppen skapar bygger den pa
stolthet. Det &r inte nagot utmarkande for socialdemokraternas partigrupp utan det galler alla
partigrupperna. Socialdemokraternas partigrupp kénner stolthet for den offervilja de har, de
kan satta ideologin at sidan for nationens basta anser de sjalva. En stark identitet inom
gruppen och en liknande syn pa hur arbetet i riksdagen ska skétas kan ge partiledningen mer
makt. De kan indirekt kontrollera vad gruppen beslutat (Barrling Hermansson 2004 s. 304-
306). Barrling Hermanssons forskning visar pa att socialdemokraterna fortfarande ser pa sig

sjalva som ett parti dar kollektivet ar viktigt.

Jan Teorell namner i det inledande kapitlet av sin avhandling, ”Demokrati eller fatalsvalde?
om beslutsfattande i partiorganisationer” (1998), att socialdemokraterna alltid varit ett
folkrorelseparti, dar medlemsinflytande och interndemokrati ar viktigt (Teorell 1998 s. 22). |
avhandlingen studerar Teorell interndemokratin i socialdemokraterna och moderaterna vid
krisuppgorelsen 1992 for att forsvara den svenska kronan och nar de tog fram sina
partiprogram runt 1990. Det var problem med interndemokratin hos socialdemokraterna. Det
ar fa som har inflytande, det ar oklart hur stor méjligheten till paverkan &r. Det finns dock en
formell mojlighet att kréva ansvar i efterhand (Teorell 1998 s. 330-331). Socialdemokraterna
anser att det &r medlemmarna som &r viktigast. Det &r medlemmarna som genom partistyrelse
och kongress ger partiledningen mandat for dess arbete. Socialdemokraternas partigrupp i
riksdagen ar ansvarig infor partikongressen och ska avléagga en rapport till partistyrelsen om

foregaende ars arbete. De socialdemokratiska riksdagsmannen anser dven de att

10
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partikongressen ar 6verordnad partigruppen i riksdagen. De anser ocksa att de ska vara
lyhorda for medlemmarna ndr de &r ute i landet (Teorell 1998 s 332-334). Teorell ser
skillnader mellan moderaterna och socialdemokraterna, moderaterna anses vara mer lika ett
kampanjparti och socialdemokraterna mer lika ett folkrorelseparti eller massparti. Det ar
gradskillnader och inte artskillnader det handlar om boér tillaggas. Aven om
socialdemokraterna ar mer likt ett folkrOrelseparti &n moderaterna betyder det inte att de inte
tanker strategiskt nar det galler véljarna. Mycket tyder pa att deras langsiktiga framgang har
berott till viss del av att de legat i framkant nér det galler kampanjer (Teorell 1998 s. 339).
Den utveckling som gar mot minskande interndemokrati med catch-all- och kartellpartier har
vissa undantag i den svenska kontexten. Hur partierna véxt fram, och hur stadgarna ser ut
visar pa ett okat inflytande for medlemmarna. Den genomsnittliga mangden motioner pa
partikongresserna har 6kat markant. 1964 var snittet 69 och 1990 var det 430. Daremot &r
sannolikheten att de avslas storre idag. Partistyrelsens férslag faller oftare idag an forr, kanske
ett tecken pa att medlemmarna fatt storre inflytande. Partikongressen verkar ha fatt mer
inflytande samtidigt som medlemmarna kréver det. Det partistdd som forskare anser vara
skadligt for interndemokratin kan i Sverige ha haft en positiv effekt. Det &r allt fler pa lagre
niva som kan vara heltidspolitiker. De far en 6kad kunskap och kan satta hogre krav pa
inflytande. Dessutom har partistodet inte varit lika viktigt for socialdemokraterna som for
andra partier. De har haft hjalp av LO och deras valfondsinsamlingar for att driva de dyra
kampanjerna (Teorell 340-344).

Den relativt starka interndemokratin har tecken som pekar pa bade att socialdemokraterna ar
ett massparti likval som att de &r ett kartellparti. Att medlemmarna lamnar in motioner under
partikongressen visar pa inflytande samtidigt som det &r allt storre sannolikhet att de avslas. |
ett kartellparti kan det sagas att partiledning och vanliga medlemmar &r viktiga men att de &r
atskilda. Medlemmar ger legitimitet &t partiledningen dven om de inte har stort inflytande
over partiet. Har socialdemokraterna genomgatt en forandring i hur partiet ar uppbyggt borde

det avspegla sig i marknadsforingen. Det kraver en viss forstaelse for politisk marknadsforing.

3.3 Politisk marknadsforing

Nér det géller marknadsforing och reklam ar de viktigt att konsumenterna k&nner igen

produkten det &r ocksa viktigt att omge den med folk och symboler som ger hog status. Ett
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annat knep &r att spela pa nostalgi, liksom att anvanda sig av kanda personer med hog status
inom vissa omraden ar dven det ett beprovat satt (McNair 2007 s. 87-89).

Den politiska marknadsforingen skiljer sig naturligtvis fran den kommersiella. Det finns
vissa likheter, till exempel vill &ven politiker att véljarna ska k&nna igen sig i det de sager och
gor. Det ar aven viktigt for politiker och partier att visa att de ar ett alternativ, de saljer sa att
saga samma sak: politik. Det handlar om att visa hur de skiljer sig fran de andra alternativen
(McNair 2007 s. 89-90).

Nar det galler politisk marknadsforing har USA kommit langst. Det ar mycket som skiljer
den svenska och amerikanska kontexten. Med den vetskapen kommer mycket av teorin hér

hamtas fran den amerikanska forskningen.

Det blir allt viktigare att bygga upp en bra image och/eller bryta ner motstandarens. Den
storsta delen av den politiska reklamen i USA handlar om hur bra kandidaten ar mindre om
vad kandidaten vill (McNair 2007 s. 92-98). Symboler och myter har fatt en stor betydelse.
Att anvanda sig av symboler och myter pa ett effektivt sétt kraver ett stort arbeta av
kampanjledare. De maste kanna till vad det ar véljarna ar radda for och vad de anser vara bra.
Genom att visa upp sig sjalv eller representanter for sitt parti med ledare fran hela varlden ar
ett satt att visa pa att aktoren har och ar van vid makt. Pa det séttet visas en kandidat upp som
ar val lampad som statsman. Det samma galler nér ett parti har suttit vid makten, de kan visa
pa att de har kunskapen for att leda landet. Negativt kampanjande ar utbrett i USA, det
handlar om att lyfta fram sin motstandares svaga sidor istéllet for sin egna starka. Den som
sitter vid makten forsoker visa pa det som astadkommits under tiden. Motstandaren & andra
sidan forsoker visa pa att inget har hant. Om ens motstandare har bra idéer i vissa fragor eller
tar upp vissa omraden som visar sig vara intressanta for valjarna kan aktorerna gora det till
sina egna fragor (McNair 2007 s. 92-98). Synen pa valjare har ocksa forandrats. De ses mer
som konsumenter &n som ska snarjas med reklam snarare dn att de ska forsta det budskap och
den politik som ska foras. Nar partierna tappar medlemmar och allt farre identifierar sig med
partierna maste de na ut till fler. Det racker inte langre att bara 6vertyga de gamla valjarna, nu

maste partierna overtyga andra att rosta pa dem (Gibson & Rémmele 2001).
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4. Tidigare forskning

Det har forskats mycket runt politisk reklam och dess effekter pa véljarna. Mycket forskning
har gjorts i USA och en del i Storbritannien. Ofta har det handlat om TV-reklam och om
negativt kampanjande (att visa pa motstandarens svagheter mer &n sina styrkor).

| Sverige har valaffischer ibland undersokts som en del av kampanjer. Bengt Johansson vid
Goteborgs universitet haller just nu pa med en studie av valaffischer under 100 ar. Han
undersoker synen pa medborgarnas roll och hur valaffischerna passar ihop med resten av
partiernas kommunikation (Johansson 2010). Den forskning som bedrivits om valaffischer i
Sverige och norden har oftast haft en semiotisk utgangspunkt. Orla Vigsg (2004) har
undersokt valaffischerna fran alla riksdagspartierna vid riksdagsvalet 2002. Vigsg undersokte
retoriken i text och bild, nagot som i viss man aven kommer att ske i denna studie. Till

skillnad fran Vigses studie kommer aven férandringar av partityp att undersoka

Socialdemokraterna har sjalva gjort en sammanstéllning av valaffischer i boken
»Affischernas kamp” fran 1979 (Bodin m.fl.1979 s. 3-11). Dér beskrivs valaffischernas
utseende och de satts in i en politisk kontext. Det ar valaffischer fran olika partier med extra
fokus pa socialdemokraterna och dess kamp emot hdgern/moderaterna. Utseendet och de
fragor som ar dominerande granskas, sa daven syftet med valaffischen. Fran borjan var de
mycket inriktade pa att fa arbetarna att résta med direkta uppmaningar, for att senare, fran och
med femtiotalet handla mer om sakfragor (Bodin m.fl.1979 s. 3-11). I resten av boken
beskrivs de olika artiondenas valaffischer och kampen om makten. Det &r ingen
sammanstallning for att beskriva en objektiv bild av hur affischernas kamp har sett ut.

Utgivaren é&r trots all socialdemokraterna som vill visa pd sitt partis positiva historia.

Lars Nittve och Bengt Lindahl har skrivit boken; ”Svenska Valaffischer: En studie av
perioden 1920-1976”. Dér ges forst en kort beskrivning och historia av valaffischen (Nittve-
Lindahl 1979 s. 6-10). Darefter presenteras artiondena for sig med en kort beskrivning av
kontexten for att sen beskriva valaffischerna. I epilogen diskuterar de hur valaffischerna har
anvants under aren. Fran att ha varit tydliga med vad som skulle goras utskrivet i text till att
bara ha bilder eller slogans. Bilderna har anvéants for att ge valjarna positiva associationer till
partiet. Till skillnad fran tidigare kan valaffischerna tolkas nastan hur som helst. Efter radion
och televisionens intag forandrades valaffischerna. De skulle bara sdga det som var sagt,

valaffischerna anvandes for slogans och politiska slagord som beslutats for valrérelsen.
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Partierna vill med valaffischerna framstalla sig sa bra som majligt utan att direkt séga att
politiska motstandare &r samre, pa samma satt som den kommersiella marknadsforingen. En
valaffisch ska synas mycket. Framgangen beror inte pa om valjaren tycker att det ar

valgrundade argument utan pa att valjaren ser den (Nittve-Lindahl 1979 s 62-63).

5. Metod och material

Uppsatsen syftar till att undersoka hur socialdemokraternas valaffischer sett ut och hur det
har forandrats under 50 ar. Socialdemokraternas valaffischer &ar saledes studiens
analysenheter. For att studera skillnader éver tid kommer varje decennium representeras av ett
val. De val som valts ut &r andrakammarsvalen 1956 och 1964 samt riksdagsvalen 1979,
1985, 1991 och 2006. De flesta val har en fraga eller person som dominerar det valet. Dock
kan man anta att valaffischerna skapats innan det star klart vilken fraga det blir. Pa det sattet

kan partiet styra hur de vill att valaffischen ska se ut. Det sager mer om partiet.

For att uppna syftet ar innehallsanalys den basta metoden. Enligt Géran Bergstrom och
Kristina Boréus kan innehallsanalysen anvandas pa de flesta skapelser inom kulturen
(Bergstrom & Boréus 2005 s 44). Det géller aven bilder och affischer. | den hér studien har
alla valaffischer och alla omraden samma vikt, nagot som ar utméarkande for en kvantitativ
innehallsanalys (Esaiasson m.fl. s 224). For att klara av den héar studien kravs att jag vet vad
jag letar efter, tolkningar kommer att ske for att placera de olika delarna av valaffischerna i
kategorierna. Forekomster av olika tendenser kommer att réknas. Det &r en del av
innehallsanalysen. Innehallsanalysen ar en bra metod for att beskriva nagot, vilket uppsatsen
syftar till (Esaiasson m.fl. 2007 s. 225). Metoden blir saledes en kvantitativ innehallsanalys
med starka inslag av tolkning. Metoden har en nackdel, den brukar anvandas for stora
méangder material, vilket inte &r fallet i den héar uppsatsen, har kommer det att ldggas mer vikt
pa att analysera vad de olika delarna visar pa for partityp. Att anvanda sig av kategorier for att
placera valaffischerna i olika partityper anses dock vara det béasta for att fa fram ett bra
resultat. Den mer kvalitativa textanalysen anvénds snarare till att systematisera eller granska
kritiskt (Esaiasson m.fl. 2007 s. 238). Det &r inte syftet med studien, darfor faller den metoden
bort.
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For att klara av att undersoka valaffischer maste det vara tydligt vad som anses vara en
valaffisch i den har uppsatsen. FOr att definiera den tar jag hjalp av Orla Vigsg som i sin
avhandling for filosofie doktorsexamen i nordiska sprak: Valretorik i text och bild: en studie i
2002 ars svenska valaffischer (2004), definierade begreppet. Vigsg borjar med att definiera
affisch som nagot som ar till for att 6vertyga mottagaren om att det som séljs ar det basta. Den
finns dessutom i det offentliga rummet dar manga manniskor passerar snabbt. Att manniskor
passerar affischen snabbt paverkar utseendet, det gar inte att ha mycket text. De tillverkas
dessutom i ett speciellt material. Affischer bérjade anvéndas i politiska syften for att
protestera mot nagot. Har ar det dock valaffischerna som &r det intressanta. De finns
fortfarande idag bland annat nér det géller anti-krigs propaganda. Néar landerna blev
demokratiska och folket representerade av politiker borjade partierna kommunicera vad de
stod for och vilka som var deras kandidater. Det skedde runt 1910 i Sverige (Vigsg 2004 s.
29-30).

Vissa krav stélls for att det ska anses vara en valaffisch (Vigse 2004 s 30-31). Den ska vara
tryckt pa papper och minst ha A3 storlek. Den ska &ven vara uppsatt i det offentliga rummet.
Pa det sattet utesluts mindre trycksaker samt tidningsartiklar. Affischen ska sattas upp i
samband med riksdagsvalet. Det innebér att affischer som satts upp langt innan inte kommer
att undersokas. Det maste finnas en tydlig avsandare. | den har uppsatsen bor inte det bli
nagot problem, affischerna ar hamtade fran arbetarrorelsens arkiv. En valaffisch ska forsoka
overtyga valjaren att rosta pa sitt parti. Pa det sattet kommer inte affischer med till exempel

information om moten att undersokas (Vigse 2004 s. 30-31).

For att besvara den forsta fragestéllningen: ” Vad har k&nnetecknat socialdemokraternas
valaffischer vid andrakammars- och riksdagsvalen 1956-2006?” anvinds femton
jamforelsepunkter. Detta for att klara av att géra en jamforelse. De jamforelsepunkter som
kommer att anvandas for att besvara fragestéllning ett och som underlag fér analysen i
fragestallning tva och tre ar:

Farg pa bakgrunden (rod eller neutral)
Bild eller text
Forhallande mellan text och bild

Foto eller tecknad/malad bild

o B~ w0 D

Vem eller vad forestiller bilden (partiledare, partitoppen, arbetare, vanligt folk™ eller

minoriteter)
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Konsfordelning pa valaffischerna (andel man och kvinnor)

6

7. Vilken livssituation (barn, foréldrar, pensionarer, yrke)

8. Vem riktar sig valaffischen till (arbetare, barnfamiljer, arbetslosa eller alla)

9. Budskap (ideologi eller sakfragor, negativt om motstandaren)

10. Ett eller flera budskap

11. Symboler (arbetarsymboler, maktsymboler, samarbetssymboler, nationssymboler)

12. Kansla i affischen (storslagen eller jordnéra)

13. Antal ord

14. Hur manga valaffischer

15. Olika kategorier av valaffischer (flera olika affischer med samma eller liknande budskap

eller &r det en per omrade).

Analysen for att besvara fragestillning tva “Har valaffischerna fordndrats over tid?”” och
tre Hur har de 1 s fall fordndrats 1 forhéllande till teorier om partiférdndring?” har baserats
pa ett analysschema. Analysschemat bygger pa teorin om partiférandring och den politiska
marknadsforingen har funnits med i bakhuvudet. Analysschemat &r ett forsok att hitta centrala
delar av de olika stegen i partiférandringen. Att utforma och anvénda analysschemat kréver en
forstaelse for vad det ar som eftersoks. Det ar manga aspekter som ska undersokas.
Tillsammans ska de férhoppningsvis ge en bild av hur valaffischerna sett ut sedan 1950-talet
fram tills 2006 och vem de har riktat sig till. Da uppsatsens syfte &r att beskriva om och hur
socialdemokraternas valaffischer har forandrats behovs ett sa tydligt analysschema som
mojligt. For att se om det har skett forandringar i samklang med teorin om partityper behévs

det idealtyper av partimodellerna.

Det blir en uppsats som jamfor dver tid for att beskriva en utveckling. For att forklara hur
nagot ar organiserat ar idealtyper det bésta alternativet (Esaiasson m.fl. 2007 s. 155). Det
innebdr att studien inte kommer att visa pa vilken partityp socialdemokraterna har tillhort vid
de olika valen. Det som studeras ar huruvida de olika valaffischerna och valen paminner om
nagon idealtyp. Det &r det som idealtyper kan beskriva (Esaiasson m.fl. 2007 s. 159). | den har
uppsatsen ar det dock hur en idealtyp ska se ut i text och bild. Understkningen bygger pa det
som kommer ut i den politiska kommunikationen. For att det ska vara intressant med
idealtyper maste det vara tydligt var de kommer ifran. Idealtyperna maste ocksa ga att
operationalisera (Esaiasson 2007 s. 156). | den har studien bygger de pa teorin om partityper.

Det gor operationaliseringen enklare, det finns kriterier for de olika partityperna. Ett tredje

16



Hannes Wolff

850615-4916

krav for idealtyper &r att de ska vara ”0msesidigt uteslutande”, det innebér att en kategori inte
kan ha samma egenskaper som nagon annan (Esaiasson m.fl. 2007 s. 157). Det innebér i det
hér fallet att tolkningar kommer att bli svara men viktiga. Ar bilden av en partiledare i detta
fall en symbol for arbetare (eftersom han representerar ett arbetarparti) eller ett tecken pa att
politiken har professionaliserat. Att det blir mer fokus pa partiledaren, handlar det mer om att
vélja statsminister &n att rosta pa det parti som ligger véljaren narmast. Ar partiledaren en
symbol for en rorelse eller for ett parti som vill vinna makten? Eller ar det en kombination av
de bada? Analysschemat nedan &r ett forsok att forklara i vilken partityp de olika delarna i

valaffisch hamnar samt valet i helhet.

Det ar séllan eller aldrig som ett parti dr en renodlad variant av dessa partityper (Katz &
Mair 1995 s 18). Det &r darfor inte troligt att undersokningen kommer att visa entydiga

resultat.

Tabell 1: Analysschema for partityp

Innehall/Partityp Massparti Catch-allparti Kartellparti

Valaffischens syfte ~ Mobilisera egna Vinna dver nya Behalla valjare
gruppen grupper

Malgrupp Arbetare Arbetare + andra Alla

segment av samhallet
Text pa valaffischen  Sakfragor Visa pa det egna Allmangiltiga
paritets framgangar  slagord

Vem/vad pa Arbetarsymboler/ Partitopp/ vanligt Partitopp/ vanligt
valaffischen Arbetare folk folk/ heterogenitet
Antal valaffischer Fa Medel Manga

(kapitalintensiv)

Har kan det vara pa sin plats att definiera vad som menas med de begreppen som majligen
kan vara svartolkade i analysschemat. Det blir genast ett problem med den forsta
analyspunkten, valaffischens syfte. Syftet med en valaffisch far antas vara att den ska hjalpa
ett parti att vinna sa stora framgangar som mojligt i val. | den har studien ar utgangspunkten
teorin om olika partityper och deras syfte med valkampanjer som skiljer sig at. Mobilisera

egna gruppen syftar pa att framst forsoka fa den egna gruppen att ga och rosta. Att vinna éver
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nya grupper handlar om att fa nya véljare att anse att socialdemokraterna &r det basta
alternativet. Med att behalla véljare menas det att partiet inte stanger dorren for nagon valjare
samtidigt som att systemet inte ska hotas. Nar det galler sakfragor handlar det om politiska
sakfragor som ska l6sas vid ett eventuellt vunnet val. Ett exempel &r en valaffisch fran
andrakammarsvalet 1956 med texten: “’kortare arbetstid mer tid for egen del”. Dér visar
socialdemokraterna pa en politisk vilja att infora kortare arbetstid. Allmangiltiga slagord
anses vara sadant som inte sager nagot om hur laget ar eller hur det ska forandras, som till
exempel vid 2006 ars socialdemokratiska valkampanj med sloganen ”Alla ska med”. Det
sager inget om varifran alla ska med och inte heller vart. For att tolka den maste man vara
insatt i den politiska kontexten i Sverige. Den sager helt enkelt inget om vad som ska goras
eller for vem. Med arbetssymboler avses sadant som réda flaggor och dylikt.
Socialdemokraternas olika partillogotyper sa som rosor eller namnet socialdemokraterna
anses inte vara arbetarsymboler da det ar som avsandare pa valaffischen. Partitoppen &r
personer med framstaende poster inom socialdemokraterna vid tiden for valaffischen. Vanligt
folk ar personer som inte har nagon kand politisk position inom socialdemokratin. Det kan
rora sig om att framhéva olika yrkeskategorier, kon, etnicitet och sa vidare. Heterogenitet
syftar har pa en vilja att visa att partiet ar for alla. Det innebar har att det ar bilder pa folk fran

olika socialklasser, etnicitet och yrkesgrupper.

5.1 Validitet och reliabilitet

Vigsg (2005) havdar att sjélva utformningen av en valaffisch gor en analys av den svar.
Valaffischen &r framtagen for att Gvertyga valjaren samtidigt som den begrénsas av storleken
och utformningen. Storleken och hur valaffischen anvands gor en storre retorisk utlaggning
icke andamalsenlig. Samtidigt maste valaffischen forsoka Gvertyga véljarna. De gor att
partierna ofta far ta till underforstadda argument. Det &r argument som lamnar mycket
tolkningsomrade till véljaren (Vigsg 2005 s 390). Valaffischerna ingar i partiernas
argumentation och deras forsok att 6vertyga mottagaren (valjaren) att de ar det bésta
alternativet. Det gors genom att man direkt eller indirekt forsoker ge en mer positiv bild av sig
sjalv och mojligtvis eller som foljd av den mer positiva bilden av det egna partiet en negativ
bild av motstandaren. Partierna kan ta standpunkt i sakfragor och/eller argumentera for eller
mot. Idag ar det dock ovanligt att partierna argumenterar i sakfragor snarare ar det en mer

underforstadd argumentation. Att anvanda underforstadd argumentation pa valaffischer &r
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naturligt da den ska locka viljare som passerar valaffischen med mer eller mindre hog fart
(Vigsg 2005 s 393). Underforstadda argument kommer att kategoriseras som slagord. Detta
eftersom de skiljer sig pa ett véasentligt satt mot direkta argument. En annan orsak ar det
faktum att underforstadda argument blir allmangiltiga. Det ar séllan som nagon grupp

utelamnas.

De affischer som kommer att undersokas ar endast de som socialdemokraterna har skapat
for att marknadsfora hela partiet vid riksdagsvalen. De senare valens mojlighet till personval
och enskilda kandidaters kampanjer kommer inte att undersokas. N&r enskilda kandidater

marknadsfor sig kan de inte sagas representera hela partiet.

Operationaliseringen av vissa begrepp kan minska validiteten (Esaiasson m.fl. 2007 s. 63-
69). En operationalisering som kan stélla till problem ar om det ar fa, medel eller manga
valaffischer vid ett val. Har finns det ingen pa forhand definierad méngd. I den hér studien har
det 16sts genom att rdkna valaffischerna per val. De forsta fyra valen hade fyra stycken
valaffischer, ett hade nio och ett tjugonio. Dér syns det en tydlig 6kning och fyra kan sagas

vara fa, medan nio ar medel och tjugonio kan anses vara manga.

Det kan sjéalvklart uppsta problem nar det galler tolkningen. Det kan vara svart att avgora
om det riktar sig arbetare eller vanligt folk. Dar far jag helt enkelt avgora sjalv vad som ar
vad. Ndr jag har bestdmt mig for hur vissa symboler ska tolkas ar det viktigt att vara
konsekvent. Att ha ett bra analysschema minskar risken for att det ska bli fel i

undersokningen, vilket starker bade reliabilitet och validitet.

Valaffischerna finns i en databas i arbetarrorelsens arkiv i Stockholm. Det finns ingen
mojlighet att fa ut den filen idag, det enda sattet att fa tillgang till den &r att vara dar fysiskt.
Det kan forsvara analysen och leda till att jag minns fel. For att undvika det och for att fa sa
hog reliabilitet som mojligt har de femton jamforelsepunkterna tagits fram. Da det ar omojligt
att vara i Stockholm under hela analysarbetet méjliggor de en analys av valaffischerna utan att
vara pa plats. De minskar risken for att minnas fel, vilket &r ett hot mot reliabiliteten
(Esaiasson m.fl. 2007 s 70). Varje valaffisch studeras pa samma sétt och det gor att inga
jamforelsepunkter gloms bort. Dessa jamforelsepunkter kommer vara viktiga for
analysschemat. Det gor att alla valaffischer undersoks pa samma satt, vilket ger ett sakrare

resultat.
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6. Resultat

Resultatredovisningen ar uppdelad efter de preciserade fragestallningarna som presenterades

ovan. Svaret pa de fragorna kommer senare att vara grund for slutsatsen.

6.1 Vad har kinnetecknat socialdemokraternas valaffischer i
riksdagsvalen 1956-20067?

For att fa en sa tydlig redovisning som mojligt kommer varje utvalt val att redovisas for sig.
Hade allt redovisats ihop hade det varit svarare att forsta vilka valaffischer eller teman som

anvants vid de olika valen.

1956

Vid valet till andrakammaren férekom det endast fyra socialdemokratiska valaffischer, alla
hade varsitt omrade. En handlade om att skattesankningarna skulle vara rattvisa och att
skattesmitarna ska stoppas. En hade en bild av en ung pojke och vad som antas vara hans
farmor eller mormor med texten “béttre pensioner hdjda barnbidrag”. Det fanns en valaffisch
som tagits fram tillsammans med LO som hade en bild pa en barnfamilj, budskapet ar att det
ska bli kortare arbetstid sa att det blir mer tid for egen del. Socialdemokraterna hade till sist en
valaffisch tillsammans med ungdomsférbundet SSU. Den valaffischen pabjod att stafetten
skulle foras vidare med SSU och socialdemokraterna. Ingen utav valaffischerna hade nagon ur
partitoppen utan det var folk i allmanhet eller folk fran arbetarklassen, en valaffisch saknade
bild. Det var fa ord pa valaffischerna men det var &nda sakfragor som togs upp pa tre av fyra
valaffischerna. En annan intressant sak ar att det kan ségas vara en valaffisch till varje fas i

livet.

1964

Socialdemokraterna tog endast fram fyra valaffischer dven vid detta val. Det fanns inte
nagon serie med valaffischer eller nagot genomgaende tema. Nar det galler innehallet pa

valaffischerna ar det blandat. En valaffisch hade en bild av statsminister Tage Erlander med
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texten “Trygghet i en fordnderlig vérld”. Det fanns en med en ung kvinna i en for tiden
modern frisyr med texten ”"Ung mening vélj socialdemokratin”. En hade en farfar med en
flicka som stallde fragan “vad betyder trygghet...” och undertexten “’socialdemokratin
framstegsgarantin™. Den sista var en stor valaffisch med rubriken ”Mot djdrva mal”. Den hade
ocksa en uppmaning att stanna och lasa. Pa samma valaffisch fanns ocksa underrubrikerna;
trygghet, valstand, valfard och valfrihet. Det var en valaffisch med mycket text dar mal
presenterades i punktform under varje underrubrik. Vid valet till andrakammaren 1956 hade
socialdemokraterna tre valaffischer med uttalade mal, vid andrakammarsvalet 1964 var det
endast en med uttalade mal. Kanslan i valaffischerna ar dock fortfarande att de riktar sig mot
arbetare. En mojlig forklaring till att de inte har lika uttalade mal i valaffischerna kan finnas i
den tidigare forskningen. | och med TV och radios 6kade inflytande férandrades rollen for
valaffischerna. Vid valet 1964 hade TV slagit igenom och da ska valaffischerna enligt den
tidigare forskningen fa en roll som mer handlade om att understryka sadant som redan var
sagt (Nittve & Lindahl 1979 s. 62-63).

1979

Liksom foregdende val fanns det dven 1979 endast fyra olika valaffischer. Det
genomgaende temat var sloganen ”Sverige behdver en socialdemokratisk regering”. De var
framatblickande allihop, det skulle bli battre med en socialdemokratisk regering. Att de sag
framat och ville visa pa att Sverige faktiskt behdvde en socialdemokratisk regering ar i och for
sig inte konstigt med tanke pa att de da var i opposition. Den forsta valaffischen hade en ros
som bild med texten;” 80-talet krdver handlingskraft”. En valaffisch med en text som ger
betraktaren uppfattningen om att socialdemokraterna &r det enda alternativet for en stabil
ekonomi. En valaffisch berattar att ATP-fonderna var det som byggde vélfarden och att det ar
I6ntagarfonderna som ska trygga framtiden. Den sista hade, férutom den for 1979 ars
valaffischers slogan, kort och gott texten ”Arbete at alla”. Har har valaffischerna kommit
langre ifran den utbildande valkampanjen. Det handlar inte om vad som ska goras, forutom
I6ntagarfonder, utan mer om att socialdemokraterna ar ett alternativ. Texterna riktar sig mer

till alla &n till en speciell grupp.
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1985

Precis som i de tidigare valen i denna undersékning anvénde sig socialdemokraterna &ven
har av endast fyra valaffischer. Har finns det tendenser for att locka nya grupper att vélja
socialdemokraterna, eller att socialdemokraterna ar ett parti som ar i samklang med det
omgivande samhallet. For att aterknyta till den teorin om partityper borde det vara ett tecken
pa att socialdemokraternas valaffischer tillhor ett parti av catch-alltyp. Socialdemokraterna
tog upp miljofragan, nagot som kanske inte kan anses vara en fraga som arbetarpartier
traditionellt har arbetat for. Det har snarare varit tvartom, miljon har ofta varit i motsats till
klassiska arbetaryrkens vara eller icke vara. Den energikravande industrin har inte tjanat pa att
vara miljévanlig. Det var ocksa i det har valet som den klassiska valaffischen med en yuppie i
en cabriolet anvéndes. I samma valaffisch fanns texten “Jag rostar pa S for jag vill ha ordning
pa ekonomin”. En attiotalsyuppie ar helt klart inte en traditionell karnvaljare for

socialdemokraterna.

1991

Vid valet 1991 hade antalet valaffischer mer &n fordubblats jamfort med tidigare fran fyra
till nio stycken. Pa nastan halften av bilderna (fyra) var det personer ur partitoppen. Pa fyra av
de andra var det vanligt folk och en valaffisch hade endast en rod ros. De valaffischer som har
en bild av nagon fran partitoppen skiljer sig fran de som har vanligt folk pa dem, det finns
aven en viss skillnad nar det galler valaffischerna med representanter fran partitoppen. Nar det
ar den davarande statsministern Ingvar Carlsson pa valaffischen handlar det mer om
varderingar, att manniskovarde gar fére marknadsvarde och att alla manniskor &r lika mycket
varda. Néar det & Mona Sahlin eller Allan Larsson pa valaffischen handlar det om att Sverige
behdver en stark regering for att uppna deras mal med full sysselsattning och att tillsammans
skapa battre tider. De valaffischer som hade bilder av vanligt folk hade en annan inriktning.
Det handlade om att det skulle vara ett tryggt, manskligt, rattvist och rent Sverige ocksa
imorgon. Kénslan &r att Sverige var bra pa dessa omraden och skulle fortsatta vara det med en
socialdemokratisk regering.

Olika roller tilldelas de olika individerna pa socialdemokraternas valaffischer. Det vanliga
folket vet att socialdemokraterna har gjort det bra och kommer att fortsatta gora ett bra jobb.

De socialdemokratiska ministrarna ar beslutsamma och kommer att se till att Sverige &r ett bra
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land att bo i. Partiledaren och tillika statsministern &r den ideologiskt dvertygade som ser
manniskovardet och tror pa allas lika varde.

2006

Hér har den storsta boomen skett nér det galler antalet valaffischer. Vid det hér valet har
socialdemokraterna hela tjugonio stycken. Aven har finns det tydliga kampanjer, kandast fran
detta val ar ALLA SKA MED kampanjen som ar centrala i socialdemokraternas valaffischer
2006. Det ar allt fler fran partitoppen som &r med pa valaffischerna samtidigt som det ar
manga med vanligt folk. Nar det ar representanter fran socialdemokraterna ar Goran Persson
alltid ocksa med pa bilden. Det finns inte, till skillnad fran de andra valen som underscks i
den har uppsatsen, nagon valaffisch med endast arbetare. Det finns dock en valaffisch med
Wanja Lundby-Wedin och Goran Persson pa. Det kan vara ett satt att visa samhorighet med

arbetare. Samtidigt tillhor LO-ordféranden partiets toppskikt med sin plats i partistyrelsen.

Nér det galler de valaffischer som avbildar vanligt folk finns det fyra typer som i och for sig
liknar varandra. Dels finns det valaffischer dar folket haller upp plakat som tacker allt utom
hander och fotter, plakaten har texter som handlar om vélfard, om att det gar bra for Sverige
och att det da inte &r lage att spara in pa statsfinanserna, huruvida Sverige ska konkurrera med
kunskap och teknik eller laga loner, att ingen ska hamna utanfor samhallet och huruvida det
ska vara stark ekonomi och trygghet eller 6kade klyftor och motséttningar. Det finns
valaffischer som har bilder av vanligt folk i olika situationer med texter om att vi klarar oss
bast tillsammans och att Sverige ska vara ledande nar det géller gron energi. Folket pa
valaffischerna ar ur olika samhallsklasser, alder, yrkesgrupper och har olika etnicitet. De ska
verkligen omfatta alla. Det finns valaffischer med bild pa vanligt folk med endast ett ord pa
dem, det &r antingen alla, ska eller med. Till sist finns det aven valaffischer med vanligt folk
som haller upp ett plakat med nagot av orden; alla, ska eller med. Under finns det en text om

laget i Sverige och om att vi maste fortsatta att jobba tillsammans.

Nar det galler valaffischerna pa partitoppen finns det tva olika typer. Forst finns det tva
stycken med texten: Ska alla med? Pa sondag avgor du”. Ena ar med endast Goran Persson,
den andra ar med Gaéran Persson och Wanja Lundby Wedin. Den andra typen har bilder pa
olika personer fran partitoppen samt Goran Persson. Till bilden &r det en kort text som handlar

om att Sverige var ar pa olika saker men att det ar hotat. Manga utav gangerna stélls det mot
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sénkta skatter: &r det skola och omsorg eller sankta skatter som dar viktigast. Det &r ofta de
eller det statsrad som var ansvarig for fragorna som ar pa valaffischen. Det finns ofta ett
uttalat mal med valaffischerna. Det kan vara att orattvisorna ska minska eller att Sverige ska
bli varldens basta land att aldras i. Det blir ocksa tydligt att alternativet till socialdemokraterna

skulle minska trygghet och att skattesankningar ska ga fore valfard och trygghet.

6.2 Har valaffischerna forandrats over tid

Det effektivaste sattet att se om det finn tecken pa partiforandring i socialdemokraternas

valaffischer &r att jamfora kategorierna i analysschemat.

Tabell 2. Var de flesta valaffischerna hamnar i de olika valen beroende pa kategori

Innehall/Partityp Massparti Catch-allparti Kartellparti
Valaffischens syfte  56,64,79 85 91 06
Malgrupp 56,64,79 85 91 06

Text pa valaffischen 56,85 64,79,91,06

Vem/vad pa 79 56 64,85,91 06
valaffischen

Antal valaffischer 56,64,79,85 91 06

Kommentar: det som anges ar vilken kategori som de flesta av valaffischerna anses vara enligt analysschemat.
Vid andrakammarsvalet 1956 var det lika manga av valaffischerna som kunde kategoriseras som tecken pa
massparti som catch-allparti nar det galler vem/vad som var pa valaffischen, vid riksdagsvalet 1991 var det
fyra valaffischer vardera som anségs vara catch-allparti och kartellparti i kategorierna valaffischens syfte och
malgrupp.

Varje valaffisch har delats in i kategorier efter analysschemat som presenterades i
metoddelen. Efter att valaffischerna har delats upp och analyserats fors de in i analysschemat.
Dér presenteras de efter kategori och ar for val till andrakammaren eller riksdagen. Det gérs
genom att sétta in artalet dar de passar in i analysschemat. Eftersom det finns tre olika
partityper ar det inte sékert att nagon kategori far egen majoritet. Det som presenteras ar den
partityp som varje kategori hade flest valaffischer i. Det kan innebdra att resultatet ser starkare
ut an vad det ar. Det &r nagot som forfattaren ar medveten om men det gor ocksa att

analysschemat blir mer begripligt.
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Valaffischens syfte

| de tre forsta valen som undersoks i den har uppsatsen har det varit flest valaffischer i varje
val som tolkats som mobiliserande. Detta eftersom de anses véanda sig till arbetare forst och
framst. Det ar valaffischen som helhet som tolkats. Helheten ger en kansla av att den riktar sig

till arbetare.

Vid riksdagsvalet 1985 ansags de flesta valaffischernas syfte vara av catch-allkaraktér.
Tydligaste exemplet ar en valaffisch med en yuppie sittandes i en cabriolet som vill ha
ordning pa ekonomin. Dar stracker socialdemokraterna ut sig mot andra grupper och forsoker

vinna Over dem.

Valaffischerna vid riksdagsvalet 1991 hamnade mittemellan catch-all- och kartellparti.
Manga valaffischer hade fina ord men de visade inte vad som skulle géras om

socialdemokraterna fick stanna vid makten.

Det enda valet dar de var flest valaffischer av kartellpartityp var vid riksdagsvalet 2006.
Manga av valaffischerna var varken inriktade till nagon eller nagra grupper inte heller sa de
vad som skulle goras. De valaffischer som hade vanligt folk verkade vara noga framtagna for
att inte stdnga ute nagon grupp i samhaéllet. Begreppet alla ska med &r otroligt brett, det ar
inkluderande i sin natur, vilket sékert ocksa var meningen. Det ar dock svart att fora en politik
dar alla &r néjda och alla & med. Det gor att det blir intetsdgande. Manga valaffischer hade

visioner och slagord men inte alltid substans.
Malgrupp

Vid valen till andrakammaren 1956 och 1964 samt vid riksdagsvalet 1979 anses
valaffischernas malgrupp vara de traditionella véljarna for socialdemokraterna, arbetare. Vid
riksdagsvalet 1979 var det dock endast tva av fyra valaffischer som ansags vara avsedda for
arbetare. | de tva valen till riskdagens andrakammare hade det varit tre av fyra som hade
arbetare som malgrupp for valaffischerna. Aven i den hér kategorin ar det valaffischerna som

helhet som studeras.

Till 1985 ars riksdagsval hade det skett forandringar, de flesta valaffischerna ansags vara
riktade mot nya valjare utanfor gamla gruppen, arbetare. Ett tydligt exempel pa det var den

mycket uppmarksammade valaffischen dar en yuppie poserar i en cabriolet med en
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Dalmatien. Den fick manga att bli upprérda for att de ansag att det var ett bevis pa att
socialdemokraterna 0vergav sina gamla véljare (Johansson 2010).

Socialdemokraternas valaffischer till riksdagsvalet 1991 hade &ven de oftast en storre
malgrupp &n arbetare och har darfor ansetts vara av catch-allkaraktar. Det var ett riksdagsval
dar manga valaffischer hade en kénsla av att socialdemokratin ville visa pa vad de hade
astadkommit vid makten. Det fanns visioner for framtiden men ingen uttalad politisk vég for

att komma dit.

2006 ars valaffischer tolkas som att de var riktade at alla. Det gor att de klassificeras som
kartelltyp. Det var manga valaffischer som hade en del text med innehall som skulle passa in
battre i ett parti av catch-alltyp men den var oftast liten. Texten fick ingen central plats pa
valaffischerna. Det kénns som att texten fanns dar for dem som var intresserade nog att stanna
for att 1&sa. Det kdnns som att tanken var tilltala alla, det som syntes var oftast stora bilder
eller korta meningar med slagord.

Text pa valaffischen

Vid valet till andrakammaren 1956 handlade texterna pa valaffischerna oftast om sakfragor
som riktades mot arbetare, det skulle ske réttvisa skattesdnkningar och kortare arbetstid skulle

inforas.

1964 var det inte langre lika uttalat vad socialdemokraterna ville. Det var mer uppmaningar
att rosta. Det fanns ocksa valaffischer med endast fragor pa, vilka i och for sig
socialdemokraterna kan anses vara svaret pa. En utav valaffischerna hade en mer uttalad

sakfraga.

Texten pa valaffischerna i 1979 ars riksdagsval hade drag av de tre olika partityperna. Det
var dock tva som klassas som catch-all, vilket gor att kategorin hamnar under partitypen

catch-all.

Riksdagsvalet 1985 hade tva valaffischer dar texten anses vara av masspartikaraktar. Det dr
i riksdagsvalet 1985 miljon kommer upp som en politisk fraga av de val som undersokts i den

har uppsatsen. Miljon &r ett satt for socialdemokraterna att vinna véljare.

Aven vid riksdagsvalet 1991 far texten pa de flesta valaffischerna anses ha catch-
allkaraktar. Fyra utav de nio valaffischerna har texten; ett... Sverige ocksa imorgon”. Det

kan tolkas som sakfragor pa det vis att socialdemokraterna séager att de vill fortsatta arbeta for
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trygghet, arbete och miljé. | och med den teorin som anvéands i den har uppsatsen maste det
tolkas som att socialdemokraternas text visar pa tendenser av ett catch-allparti. | den
partitypen ska det vara viktigt att visa pa sina egna framgangar, med en text som séger ocksa

imorgon visar de att de har skapat ett tryggt Sverige till exempel.

Vid riksdagsvalet 2006 var det manga valaffischer dar texten tolkats som catch-allkaraktar.
Samtidigt hade riksdagsvalet 2006 de mest intetsdgande valaffischerna som undersokts har:
”Alla ska med” och varianten: Ska alla med?” Det kan havdas att det ska tolkas utifran hur
socialdemokraterna ar och har varit som parti. Underforstadda argument anses, som angett
ovan, vara ett tecken pa en kampanj av kartellpartiskaraktar. Manga valaffischer hade nagot
utav orden alla ska eller med plus en text om sakfragor. Det blir en blandning av slagord och
sakfragor eller visioner. Manga valaffischer hade text som handlade om politik eller att
socialdemokraterna var det enda alternativet for att bevara valfardssamhéllet, ha bra forskning
och sa vidare. Texterna visade pa att socialdemokraterna gjort det bra och att ett forlorat val

skulle forandra hela samhallet pa ett negativt satt.
Vem/ vad pa valaffischen

Det ar endast ett val dar det ar flest som anses vara ett massparti i den hér kategorin, det ar
riksdagsvalet 1979. Andrakammarsvalet 1956 hamnar mittemellan massparti och catch-
allparti. Vid valen 1964, 1985 och 1991 har det varit storst andel bland partitypen catch-all.
Det &ar dock forst vid riksdagsvalet 1991 som det &r en majoritet av valaffischerna som kan
klassas som catch-all i den hér kategorin. Vid riksdagsvalet 2006 var de flesta motiven av
kartellpartiskaraktar. Det var dock jamt mellan catch-all- och kartellparti, endast tre
valaffischers fordel for kartellparti. Vid valkampanjen 2006 hade socialdemokraterna mycket
valaffischer med vanligt folk som kom fran olika samhallsklasser, yrkesgrupper och hade
olika etnicitet. Det &r ett satt att inte stdnga ute nagon, att visa att de ar ett parti for alla, dar

alla far plats och alla ska med.
Antal valaffischer

Antalet valaffischer lag stabilt pa fyra stycken per val i de fyra forsta valen som undersokts
hér. Det stammer val 6verens med de kampanjer som masspartier driver. Som namnts i teorin
handlar de kampanjerna om att medlemmarna jobbar mycket. Det ar kampanjer som &r

arbetsintensiva.

27



Hannes Wolff
850615-4916

Vid valet 1991 hade det blivit lite drygt dubbelt sa manga som i de tidigare valen. Nio
stycken &r inte heller det ett hogt tal. Ett catch-allparti bedriver en kampanj som &r bade
arbets- och kapitalintensiv. Okningen tyder pa att mer pengar satsas pa valaffischer men det ar

anda inget stort antal. Ett kartellparti driver kapitalintensiva valkampanjer.

Vid riksdagsvalet 2006 hade socialdemokraterna tjugonio stycken olika valaffischer. Det ar

en stor okning. En stor andel valaffischer visar pa att det finns mer pengar till kampanjerna.

6.3 Socialdemokraternas valaffischer och partiforandring

Hér nedan ska socialdemokraternas valaffischer kopplas till de teorier som presenterades i
borjan av studien. Att socialdemokraternas valaffischer hamnar nara eller i ndgon utav
idealtyperna betyder inte att det &r en speciell partityp. Det som kan ségas ar att den bild som
visas upp av partiet sjalvt ligger nara de olika partityperna. Resultatet sager endast ndgot om
hur den kommunicerade bilden av socialdemokraterna ser ut. Det kan visa pa hur de ar eller i

alla fall hur de bedriver sina kampanjer.

Vid en jamforelse av var de olika valens valaffischer hamnar i for partityp efter kategori
kommer de tre forsta valen i partitypen massparti. De tva efterfoljande valen hamnar i
partitypen catch-all inom de flesta kategorierna. Riksdagsvalet 1985 hamnade dock
socialdemokraterna narmare ett massparti an vad som skedde vid valet 1991. Det senaste valet

som studerats har, riksdagsvalet 2006 ansags valaffischerna passa in bast hos kartellpartiet.

Utvecklingen foljer teorin om partiférandring om an nagra artionden efter att partitypen ska
ha uppkommit. Enligt den forskning som skett av Jan Teorell (1998) har socialdemokraterna
inte tagit demokratisk skada av partistddet som ska ha skett i andra lander.
Socialdemokraterna har s pass mycket finansiering pa egen hand att de inte &r beroende av
namnda partistod. Det kan vara en forklaring till att det tagit langre tid. Det borde ga emot
teorin om partityper. Enligt Katz & Mair (1995) ska Sverige vara ett av de lander som lampar

sig bast for kartellpartier.

Synen pa medlemmarna kan ocksa sagas ha forandrats i alla fall om vi ser pa arbetare som
troliga medlemmar. De forsta tre valens valaffischer var oftast riktade till arbetare och deras

syfte var att mobilisera dem for att rosta. Det ar fler valaffischer som riktar sig till arbetare ju
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langre bak i tiden som studeras for att vid valet 2006 inte ha en enda valaffisch med endast
arbetare. Betydelsen av medlemmar for valutgangen minskar med utvecklingen av partityp.
Ar det sa att socialdemokraterna ar ett kartellparti idag kan de inte vinna val pé att rikta in sig
pa att mobilisera sina traditionella véljare. Det &r tydligt att socialdemokraterna har &andrat pa
sin marknadsforning, idag riktar de in sig pa alla. Bilderna pa valaffischerna visar idag inte pa
arbetare och deras familjer utan det ar folk fran hela samhaéllet. Det kan forklaras med
kartellpartiets dnskan att na till alla. P4 samma satt undviks det nagra kraftiga politiska
stallningstaganden som det gjorts tidigare. Det finns dessutom tecken pa att
socialdemokraterna narmare sig eller &r ett kartellparti idag nar det galler malen med
politiken. I de tidigare valen visade valaffischerna pa att socialdemokraterna hade en vilja att
reformera samhallet, de vill ha battre pensioner och kortare arbetstid. Det &r typiskt for
masspartiet. Senare kommer det mer att handla om att forbattra det som redan finns. Det syns
bland annat i 1991 ars valaffischer med att Sverige ska vara tryggt “ocksa imorgon”. Vid
riksdagsvalet 2006 séager inte socialdemokraternas valaffischer som helhet mycket om vad
som ska goras, de vill behdlla samhéllet med dess tjanster som det &r, inte andra eller

forbattra.

Det som kanske visar tydigast pa att nagot har forandrats ar antalet valaffischer. I ett
massparti & medlemmarna viktiga for kampanjandet, de ar de som ska dra det tunga lasset.
Catch-allpartier driver kampanjer som ar arbetsintensiva saval som kapitalintensiva.
Kartellpartierna driver kapitalintensiva kampanjer. Har syns det en tydlig utveckling mot mer
kapitalintensiva kampanjer. De borjade dock sent jamfort med néar teorin om de olika

partityperna kom till.

7. Slutsats

Socialdemokraternas valaffischer visar pa forandring som gar ihop med teorin om
partiforandring i den hér studien. Att socialdemokraterna har forandrats &r inget konstigt da
deras valjare forandrats. Arbetarna rostar inte langre lika socialistiskt som de gjorde forr
(Holmberg & Gilljam 1987 s. 310). Plus att gruppen arbetare blir mindre.
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Syftet med den hér studien var att: underséka om socialdemokraternas valaffischer har visat
tecken pa partiférandring 1956-2006. Den teori som varit central ar den om partiforandring.
Det som kan sédgas ar att socialdemokraternas valaffischer har forandrats under de femtio
aren. Vid det forsta valet, valet till andrakammaren 1956 studerades hade de flesta
valaffischerna manga likheter med den idealtyp for masspartier som togs fram i
analysschemat. Valaffischerna kom langre och langre ifran den idealtypen, vid vissa val hade
mer gemensamt med catch-allpartiets idealtyp, for att vid riksdagsvalet 2006 hamna narmare

idealtypen for kartellpartiet.

Att socialdemokraternas valaffischer visar tecken pa partiforandring betyder inte att
socialdemokraterna har férandrats likadant. Det kan forklara delar av partiets kampanjande
men inte hur partiet &r organiserat. Daremot kan det antas att om socialdemokraterna visar pa
att vara ett kartellparti nar de kampanjar finns det sékert tendenser av det inom partiets andra
delar ocksa. Inget av de studerade valarens valaffischer visade entydigt att
socialdemokraternas valaffischer hamnade inom en partityp. Det & som namnts ovan inte sa

att nagot parti tillhor en utav de tre partityperna helt och hallet.

Det gar inte utifran studien att sdga att socialdemokraterna idag ar ett parti av kartelltyp, inte
heller gar det att séga att de kampanjar pa det sattet. Det som dock gar att saga 4r att det skett
forandringar nar det géller den bild som socialdemokraterna kommunicerar genom sina

valaffischer.

7.1 Fortsatt forskning

Négot som vore intressant att fortsétta forska om valaffischer ar att studera hur moderaterna
har anvint valaffischer for att “ta 6ver socialdemokratisk politik” och dven hur de gjort egna

varianter pa gamla socialdemokratiska valaffischer.

Att studera hur folk som inte &r insatta i den politiska kontexten i Sverige uppfattar
valaffischer vore av intresse. Som namnts bade i tidigare forskning och i metoden sa anvands
underforstadda argument, samtidigt som valaffischernas roll har blivit att understryka det som
sagts. Att lata nagon utan kunskap om den svenska politiska kontexten saga hur de tolkar

valaffischerna skulle kunna saga en del om hur valkampanjer drivs. Ar det sa att det finns
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skillnader mellan partiernas politik? Kan nagon forsta vad som &r centrala politiska mal for

partiet?
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